Wprowadzenie

Nie ulega watpliwosci, ze konkurencja w gospodarce towarowej wystepowala za-
wsze, a szczegolny jej rozwdj nastapil, kiedy zapanowata gospodarka wolnorynkowa,
kierujaca sie zasada wolnosci przemystu i handlu. Wspétczesnie konkurencja uwazana
jest za jeden z gtéwnych czynnikéw majacych pozytywny wplyw na rozwdj gospo-
darczy. Konkurencja przede wszystkim kieruje przeptywem towardw, przyspiesza po-
step techniczny, sprzyja rozwojowi lepszych przedsigbiorstw, jednoczesnie eliminujac
te stabsze, wplywa na jako$¢ towaréw. Konkurencja jest atrybutem gospodarki wolno-
rynkowej, stajac si¢ przy tym jednym z gtéwnych czynnikéw, ktére napedzaja gospo-
darczy rozwoj.

Przedsigbiorca dziatajac w gospodarce wolnorynkowej, chcac ,,sprzedac” klientowi
swoj produkt, jezeli nie ma na rynku pozycji monopolistycznej, konkuruje z innymi
przedsigbiorcami za pomoca réznorodnych metod i srodkéw. Przyktadem sa promocje
cenowe, lepsza jakos¢ produktu, szybsza dostawa, duzy wybor itp. Tego rodzaju srodki
konkurowania wptywaja pozytywnie na rozwoj gospodarki towarowej. Problem jednak
zaczyna si¢ pojawia¢ w sytuacji kiedy na rynku ujawniaja si¢ podmioty tamiace usta-
lone reguly, poprzez uciekanie do nieuczciwych i nielojalnych metod konkurowania.
Nie ulega watpliwosci, ze tego rodzaju zachowania zakltdcaja wtasciwe funkcjonowa-
nie gospodarki towarowej. Dlatego tez zjawisko konkurencji nie moze stanowi¢ obo-
jetnego dla panstwa wspoétzawodnictwa. Istnieje konieczno$¢ zapewnienia instrumen-
tow prawnych pozwalajacych na skuteczng walke z takimi zachowaniami, ktére sta-
nowia przejaw nieuczciwych praktyk, sa naganne etycznie i sprzeczne z obyczajami,
jakie obowiazuja w dzialalnos$ci gospodarczej. Zwréci¢ bowiem nalezy uwage, ze to nie
sam fakt konkurencji jest zjawiskiem niepozadanym, lecz sposob rywalizacji, zagraza-
jacy lub naruszajacy interesy innego przedsiebiorcy lub klienta. Dzialania oparte na
nieetycznym pozyskiwaniu klientéw oraz nieuczciwym pozyskiwaniu rynku zbytu dla
$wiadczonych towaréw prowadza do naduzywania konkurencji, jej zafatszowania i de-
formacji, co stanowi duze zagrozenie dla wlasciwego funkcjonowania podstawowych
mechanizméw wolnej gospodarki rynkowe;j.

Oczywiste jest to, ze niemozliwe i nieprzynoszace oczekiwanych rezultatéw bytoby
zalozenie, iz rynek w warunkach gospodarki rynkowej jest w stanie sam w sobie ksztal-
towa¢ optymalne podstawy fadu gospodarczego. Jednoczesnie normy odnoszace si¢
do tzw. uczciwosci kupieckiej nie moga tez stanowic¢ przypadkowego zlepku zasad. To
prowadziloby do poczucia braku tadu, uczciwosci i sprawiedliwo$ci w sferze gospo-
darczych stosunkéw. Dlatego tak wazne stalo sie stworzenie prawnych fundamentéw
opartych na jasnych i czytelnych wartosciach, taka role przypisano w szczegdlnosci
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Wprowadzenie

ZNKU majacej na celu zapobieganie i zwalczanie tych zachowan, ktdre sa nieetycznych
i sprzeczne z uczciwoscia kupiecka.

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji postuguje si¢ w zasadzie cywil-
noprawng metoda regulacji, wykorzystujac metode prawnokarna jedynie positkowo.
W przypadku zjawiska kopiowania zewnetrznej postaci produktu, ochrona odbywa sie
dwutorowo - na plaszczyznie prawa karnego i cywilnego.

Na wybor tematu pracy miaty wplyw nastepujace okolicznosci. Po pierwsze, zagad-
nieniu kopiowania zewnetrznej postaci produktu w polskiej nauce prawa karnego nie
poswiecono zbyt wiele uwagi. Po drugie, zauwazy¢ mozna, ze zjawisko wprowadzania
na rynek kopiowanych produktéw nabiera wspoélczesnie szczegdlnego znaczenia. Roz-
poznawalno$¢ marki i renoma jaka uzyskat dany przedsigbiorca sprawiaja, ze konku-
renci coraz czgsciej ulegaja pokusie wykorzystania nakladu cudzej pracy, wprowadzajac
do obrotu produkty ludzaco podobne do tych, ktdre sa juz rozpoznawalne przez klien-
tow. Proceder ten - co oczywiste — dotyka tylko tych producentdw, ktorzy sq liderami
na rynku, ciesza si¢ uznaniem klientéw. Wykorzystanie bowiem cudzej zewnetrznej
formy danego towaru jest pewna droga ,,na skréty”, pozwala na czerpanie tych korzy-
$ci, ktore ptyna z posiadania silnej marki. Zjawisko wprowadzania na rynek towaréw
pirackich jest powszechne nie tylko w Polsce, ale na calym $wiecie i stale ro$nie. Zde-
cydowanie rynek produktéw pirackich obecnie zmienit swoje oblicze. Dawniej produkt
ten kojarzyl si¢ wylacznie ze stabej jakosci towarem, ktéry mozna bylo naby¢ na targo-
wisku, dzisiaj sa to produkty tudzaco podobne do oryginalu, gdzie mozliwos¢ identy-
fikacji imitacji jest bardzo trudna. Wskazuje si¢ nawet, ze w niektdrych przypadkach
niemozliwa bez pomocy fachowca. Szczegdlnie niepokojace jest to, ze proceder kopio-
wania produktéw dotyka takich towaréw jak czesci samochodowe, leki czy artykuty
spozywcze, co stanowi powazne niebezpieczenstwo dla zycia i zdrowia czlowieka. Stad
tez zapewnienie odpowiednich instrumentéw prawnych jest niezbedne dla wlasciwego
funkcjonowania tej czesci gospodarki rynkowe;.

W pracy postuzylam sie metodg formalno-dogmatyczna, historyczna i prawnopo-
rownawcza.

Wroclaw, luty 2016 r.
dr Dagmara Milewicz-Bednarska
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