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Rozdziat 1. Rozpoczecie praktyki
adwokackiej

1. Miesiac miodowy

Zeby lubié ten zawdéd, trzeba go kochaé. Niestety, poczatki
praktyki adwokackiej to przede wszystkim nauka pokory i cierpli-
wosci. Mlody adwokat z pozoru ma wszystko: dobre studia, doswiad-
czenie nabyte na kilkuletniej aplikacji, wreszcie zdany egzamin.

Jak wiemy, ostatnig czynnoscia, przed wpisem na liste adwoka-
téw, jest Slubowanie. Kazdy adwokat zobowiazuje sie, zgodnie z jego
trescia, dziataé gorliwie, sumiennie i zgodnie z przepisami prawa.

Artykut 5 ustawy z 26.5.1982 r. — Prawo o adwokaturze (t.j. Dz.U.
22017 r. poz. 2368 ze zm.): , Slubuje uroczyscie w swej pracy adwo-
kata przyczyniac sie ze wszystkich sit do ochrony praw i wolnosci
obywatelskich oraz umacniania porzadku prawnego Rzeczypospo-
litej Polskiej, obowigzki swe wypetniac¢ gorliwie, sumiennie i zgodnie
z przepisami prawa, zachowac tajemnice zawodowa, a w postepo-
waniu swoim kierowac sie zasadami godnosci, uczciwosci, stusznosci
i sprawiedliwosci spotecznej”.

Dobrze skrojona toga z zielonym zabotem wisi w szafie. Kazdy

z nas pamieta adwokacki miesiac miodowy: poszukiwanie miejsca

na kancelarie, urzadzanie gabinetu, zamawianie wizytéwek, odbiér

tabliczki ze swoim imieniem i nazwiskiem oraz tytulem zawodowym.

Tabliczki, a nie banera reklamowego, o czym ostatnio niektérzy za-
pominaja.

Kilka miesiecy po otwarciu kancelarii wszystko jest gotowe,

ale w poczekalni pustki. Minely juz czasy, gdy poczekalnie kancelarii

Adwokat po zdaniu
egzaminu

| $lubowanie

Pozyskiwanie
klientow
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Czesé I. Komentarz praktyczny z orzecznictwem

adwokackich byly pelne klientéw. Dzis niewiele oséb szuka pomocy
u adwokata, kolejek wiec, jak w dawnych zespotach adwokackich,
nie ma. Coraz mniej klientéw decyduje sie na powazng rozmowe
z adwokatem, zwlaszcza: odpowiednio wczesnie. Klienci (i chyba
coraz cze$ciej sami adwokaci) nie maja czasu ani na dluzsza roz-
mowe, ani na zbadanie istoty sprawy sadowej. Wiekszos$¢ z naszych
klientéw chce kupi¢ rozwigzanie prawniczego problemu. Kupié,
najlepiej tanio, a najlepiej za 9,99 zt on-line. W supermarketach po-
wstaja biura pisania pism sgdowych, namiastki kancelarii, a ptacac
SMS-em, mozna otrzymac opinie prawna w kazdej, nawet w skom-
plikowanej sprawie. Dobrze sprzedajq sie wydania codziennych
gazet z dodatkami prawnymi, np. poradnikiem na temat spraw ro-
dzinnych czy spadkowych. Klienci nie chca poswieci¢ samym sobie
wiecej czasu. Skoro bdl glowy mozna doraznie zgasic tabletka prze-
ciwbdlowg, to w podobny sposéb mozna zaradzi¢ klopotom sgdo-
wym. Tyle tylko, ze w reklamie kazdego leku na migrene jest anons:
»przed uzyciem skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceuta” itp. Nie-
stety w przypadku porad prawnych udzielanych w oparciu o wy-
rywkowe wiadomosci, nie ma podobnego zastrzezenia.

Rozwigzanie problemu? Tu i teraz. Szybko i najlepiej tanio.
Bez zadnej refleks;ji.

W notatkach adwokata sprzed kilku lat:

Ciekawy artykut Lori Gottlieb (w: What Brand Is Your Therapist?, New
York Times — http://www.nytimes.com/2012/11/25/magazine/psycho-
therapys-image-problem-pushes-some-therapists-to-become-brands.
html?pagewanted=all& r=18&), ktéra opisuje trudne poczatki swo-
jej praktyki psychoterapeutycznej w Los Angeles. Z pozoru Lori ma
wszystko: studia, doswiadczenie, gabinet pod prestizowym adresem
Beverly Hills 90210. Tylko jakos pacjentéw nie ma. ,Nikt juz nie chce
terapii — kazdy chce kupi¢ rozwigzanie problemu”. Powstajg aplikacje
terapeutyczne na smartfony, rozwija sie rynek ustug life coach, dobrze
sprzedaja sie poradniki jak w dwa tygodnie wyj$¢ z depresji czy
uzaleznienia. Pacjenci, o ile sg, zamiast terapii zadajg niemal na-
tychmiastowych efektéw. Odnosze podobne wrazenie w praktyce
adwokackiej. Klienci sg zabiegani, zniecierpliwienie wypiera mozli-
wosS¢ i che¢ spokojnej rozmowy. Krotkie, zdawkowe porady uspoka-
jaja ich na chwile. Skoro mozna dzi$ otrzymac¢ w banku pozyczke
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setek tysiecy ztotych w 10 minut, to dlaczego adwokat nie moze
rozwigzac¢ problemu w 20, no moze w 25 minut? Diugie, szczere, ale
trudne rozmowy klienta z adwokatem odchodzg do lamusa. Dzis$ ta
relacja opiera sie na: SMS-ach, rozmowie telefonicznej (najczesciej
z samochodu) i wymianie e-maili. Gdzie$ umarta sztuka rozmowy
o problemach najwazniejszych z waznych. Obejmujac obrone w trud-
nej sprawie karnej, adwokat bierze na siebie odpowiedzialno$¢ za
losy klienta. Klienta zagubionego w skomplikowanym $wiecie prawa
— mens abhorret incerta. Klienta, ktory doswiadcza jednej z najtrud-
niejszych chwil w zyciu: stanu podejrzenia, czesto oskarzenia. |dzie
tu o rzeczy podstawowe: zycie, zdrowie, honor, dobre imie — klienta
i jego najblizszych. Adwokat obronca musi mie¢ komfort zakreslenia
linii obrony. Linii obrony, ktéra jest jednoczesnie marginesem, poza
ktory nie moze sie w sprawie posuna¢. Opracowanie linii obrony to
najczesciej zmudne poszukiwanie kontekstu w sprawie, jakiej$ ta-
jemnicy prowadzacej do motywu. Opracowanie linii obrony wymaga
chwili spokoju, inaczej bedzie tej obrony karykaturg. Rozmawiatem
o tym z tymi, ktérzy w ponurych czasach komuny bronili w spra-
wach, gdzie w tle ,wisiata” grozba szubienicy. Znakomici adwokaci.
Niezmiennie podkreslali koniecznos¢ zmudnej, czasochtonnej pracy
nad sprawa. Odejscie od tej reguly jest bledem w sztuce. Podobnie
podczas pobytu w Los Angeles zrzadzeniem profesjonalnego losu
miatem okazje pozna¢ bodaj najlepszych karnistow w Kalifornii.
Znamienne jest to, ze nie réznig sie niczym od swoich polskich kole-
gow: spokojni, ale uwazni stuchacze, wyciszeni podczas spotkania.
Wszystko to, co powiedziane, jest wystuchane, bez przerywania,
spogladania na zegarek, zerkania na ekran telefonu komoérkowego.
| co najwazniejsze: nie oceniaja klienta. Zto, gltupota, marnosc, btad
— zawsze w kontekscie naszej, chwiejnej, ludzkiej natury. Jednak co
z tego, skoro w dziesieciosekundowej reklamie mozna pokazac bol
zotadka i zwalczy¢ go jedng musujaca tabletka, to dlaczego nie mozna
wybroni¢ kogos kilkoma e-mailami? (na podstawie W. Bergier, Bardzo
ciekawy artykut Lori Gottlieb w NYT, http://bergier.blogspot.com).

Te uwagi, spisane kilka lat temu, nadal sg aktualne. Ostatnio
powstajg coraz liczniej strony internetowe, ktére oferujg szybkie
porady prawne on-line. Doradcami sg tzw. doradcy prawni, ale tez
prawnicy-adwokaci i radcowie prawni oraz aplikanci. Porady sg
udzielane w oparciu o przestane przez klienta, czesto niepeine, do-
kumenty i opisany przez niego stan faktyczny (sic!). Jednoczesnie
w regulaminie serwisu uczciwie zaznaczono, ze ani doradcy prawni,
ani portal nie biorg zadnej odpowiedzialnosci za przekazane konsul-

ILinia obrony

Szybkie porady
prawne on-line
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tacje i ich skutek. Trudno wyttumaczy¢ opinii publicznej, ze lekarz
nie moze postawi¢ prawidtowej diagnozy przez telefon, podobnie
adwokat nie jest w stanie udzieli¢ rzetelnej porady prawnej przez
telefon czy Skype’a. Chociaz, z drugiej strony, czy mozemy zabroni¢
komukolwiek korzystania z porad dentysty przez telefon? Styszymy
czesto magiczne zaklecie ,,rynek to ureguluje”, ale ilu sytuacji nie da
sie juz nigdy naprawic?

2. Oczekiwania dzisiejszych klientow

Adwokat, ktéry prowadzi swojq praktyke w indywidualnej
kancelarii lub w niewielkiej firmie, musi pokochaé¢ swoj zawdd
(w kazdym sensie tego stowa). Musi sie pogodzi¢ z tym, ze dzisiej-
szy klient jest zabiegany i okazuje zniecierpliwienie, gdy adwokat
nie spieszy sie z szybka, najlepiej optymistyczna odpowiedzia. Czesto
klient lekcewazaco poucza, ze ,to sprawa ewidentna, prosta, wy-
starczy co$ tam napisa¢” (tak kto§ mu podpowiedzial na forum
internetowym). Rzuca na stét dokumenty sadowe i oczekuje zata-
twienia sprawy. Uczciwa konsultacja wskazujaca na brak realnej
szansy pozytywnego wyniku odbierana jest przez klienta jako wy-
raz indolencji adwokata. A szkoda, bo takie postepowanie jest witas-
nie zgodne z ZEA (§ 6, 44, 57).

Analiza problemu prawnego, znalezienie najlepszego wyjscia
w konkretnej sprawie — wszystko wymaga skupienia i czasu. Skupie-
nie wyklucza dziatania pochopne, porady a vista. To juz wystawia
cierpliwos¢ klienta na wielkg prébe. Ilez to razy trzeba wyjasniaé
klientom, ze prowadzenie sprawy wymaga wspolpracy i wzajem-
nego szacunku obu stron: klienta i adwokata. Niezbedne jest réw-
niez zaufanie (§ 51 ZEA).

Przejscie przez proces sadowy — szczegdlnie przez proces karny
— jest to zmudna, nielatwa, ale wspdlna droga. Beda chwile zwatpie-
nia, bedzie zmeczenie i znuzenie. Potrzebne jest wzajemne wspar-
cie, ,,szczero$¢ w naszym klubie to norma”.



Rozdziat 1. Rozpoczecie praktyki adwokackiej

Prowadzitem kiedys bardzo skomplikowang sprawe na terenie USA,
klientem byt Polak skazany na wieloletnie wigzienie za drobne prze-
stepstwo. Podczas kilkuletniego procesu wiele razy tracitem wiare
w sens prowadzenia sprawy o warunkowe przedterminowe zwolnie-
nie. Roznica systemow prawnych, specyfika prawa stanowego, ja-
kie$ lokalne uktady (...). Gubitem sie w tym wszystkim. Mdj klient,
wiedzac o tym, co jaki$ czas wysytat mi z wiezienia listy, ktore mnie (!)
podtrzymywaty na duchu. Wreszcie, po pomysinym zakonczeniu
sprawy, moge stwierdzi¢, ze gdyby nie wsparcie ze strony klienta,
odpuscitbym te sprawe, uznajac — by¢ moze stusznie — ze nie mam
szans na jakakolwiek fachowg pomoc.

W § 61 8 ZEA Naczelna Rada Adwokacka wyznaczyta kieru-
nek dzialan adwokackich: ,,§ 6. Celem podejmowanych przez ad-
wokatéw czynnosci zawodowych jest ochrona intereséw klienta.
§ 8. Adwokat powinien wykonywa¢ czynnosci zawodowe wedtug
najlepszej woli i wiedzy, z nalezytq uczciwoscia, sumiennoscia i gor-
liwoscia. Obowigzkiem adwokata jest state podnoszenie kwalifi-
kacji zawodowych i dazenie do utrzymania wysokiej sprawnosci
zawodowej”.

Innymi stowy, jak stlusznie zauwaza K. Stepirnski, adwokaci po-
winni dziata¢ ,,madrze i odwaznie” (§ 43 ZEA stanowi wprost — ma-
drze i honorowo), a udzielenia pomocy prawnej, zgodnie z art. 28
ust. 1 PrAdw, mogg odmdéwic tylko z waznych powoddw. Zauwazy¢
jednak trzeba, ze przepis art. 28 PrAdw ma juz pot wieku i jest prze-
pisem ,martwym”. Powstal za glebokiej komuny, gdy adwokaci
wykonywali zawdd w zespotach adwokackich i wtedy gdy formal-
nie sprawy przydzielal kierownik zespotu. Jesli komus nie pasowata
przydzielona sprawa, moégt odwotaé sie do rady (np. na tej zasa-
dzie krewny zgwatconej mégt wybronic sie od prowadzenia sprawy
o gwalt). Obecnie jednak przepis ten nie jest stosowany (tak stusznie
K. Stepiriski, Adwokat Andrzej Nogal tworzy nowe zasady etyki adwo-
kackiej, http://prawo.gazetaprawna.pl/artykuly/818228,adwokat-
andrzej-nogal-tworzy-nowe-zasady-etyki-adwokackiej.html).
Problemem jest raczej podejmowanie sie adwokatéw takich spraw,
jakich ani ich wiedza, ani doswiadczenie nie pozwalaja im sie podjac.

Przypominamy klientom, ze kazda sprawa sadowa ma swoja
dramaturgie, nalezy jednak wierzy¢ w madros¢ sadu, rozwage
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sedziowskiego wyrokowania i, co tu duzo méwi¢, w sprawiedliwosé.
Gdy jednak o tym méwimy, czasem pojawia sie u nich usmiech po-
litowania. Z gory przyjmuja najgorszy scenariusz. Nalezy jednak
przyznaé, ze gdyby nie ta, czasami watta, nadzieja, to ta praca nie
miataby sensu.

Niedawno zadzwonit do mnie klient, proszac o pilne spotkanie. Oka-
zalo sie, ze jest w trakcie skomplikowanego procesu o zniesienie
wspotwiasnosci. Oczekiwal ode mnie, abym spowodowat szybkie
zakonczenie sprawy. Skarzyt sie na swojego poprzedniego pefno-
mocnika, doswiadczonego, starszego adwokata. Co sie Kklientowi
nie podobato? ,Za kazdym razem gdy zadawatem mu pytanie,
sprawdzat co$ w kodeksie. On chyba nie znat prawa!” — opowiadat
mi klient. Bezskutecznie probowatem mu wyttumaczy¢, ze dotych-
czasowy adwokat prowadzit sprawe sumiennie, wyjasniatem row-
niez, ze kazdy z nas sprawdza przepisy w kodeksie. To naturalne, ze
mamy pod rekg aktualny kodeks. Klient ze zdziwieniem popatrzyt na
mnie i wyszedt. Zapewne znalazt kogos, kto bez sprawdzania w ko-
deksie poprowadzit mu sprawe (Wojciech Bergier).

Ilez to razy klient zaskakuje nas swoimi pytaniami zadawa-
nymi telefonicznie, zadajgc niemal natychmiastowej odpowiedzi. Naj-
czesciej dzwoni w sobote, po potudniu. Zazwyczaj jestesmy w sklepie,
na spacerze z dzie¢mi, wypoczywamy. Ztapany w telefoniczng pu-
tapke, adwokat musi wykazac sie refleksem i, co tu duzo mdwic,
odwaga. Nalezy spokojnym, ale zdecydowanym tonem powiedziec:
»dziekuje za telefon (bo dlaczego nie mielibySmy podziekowac?),
ale wydaje mi sie, ze nie jest to najlepsza pora na nasza rozmowe,
jesli to mozliwe, oddzwonie w poniedziatek”. Pochopne odpowiedzi
zamiast budzi¢ zaufanie, sa czesto zrédtem konfliktéw. Plaga sa
réowniez SMS-y, np. w sprawach o wtadze rodzicielska matki infor-
muja o kazdym spéznieniu sie ojca na widzenie, czy godzinnym
opoznieniu powrotu, tak jakby same nigdy nie utknely w wieczor-
nym korku ulicznym.

Inna, tez powszechna, sytuacja. Po catlodziennej, wyczerpuja-
cej rozprawie, zmeczeni wracamy do domu. Stojac w korku, odbie-
ramy telefon od klienta. Nie sposdb zebra¢ mysli, akta jego sprawy
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sg gdzies w kancelarii, prowadzac samochdd, nie mamy, jak zrobic¢
notatek, nie za bardzo wiadomo, o co mu moze chodzi¢. Jest jednak
wyjScie z takiej sytuacji. O ile nie jest to co$ pilnego, mozemy spokoj-
nie mu wythumaczy¢: ,przepraszam, ale nie jest to najlepszy moment
na rozmowe, wracam po catodziennej rozprawie, musze zebra¢ mysli,
chetnie oddzwonie za kilka godzin”. Z pewnoscia jest to lepsze roz-
wigzanie niz prowadzenie rozmowy na granicy irytacji.

Jednak zeby doswiadczy¢ takiej sytuacji, trzeba w ogdle miec
klienta, a moze inaczej: trzeba, aby klient mial nas jako swojego
adwokata. Jak sie zatem wyrdzni¢ sposréd niemal identycznie wy-
gladajacej grupy prawnikow?

3. Strona internetowa kancelarii
adwokackiej, blog. Problem reklamy
1 pozycjonowania strony

Przecietna strona internetowa firmy prawniczej to zdjecie
opartego o wielkie debowe biurko adwokata z zacisnietym krawatem
pod szyja. Na biurku leza tomy niewatpliwie powaznych ksiazek
prawniczych, otwarty laptop, lampka biurowa, koniecznie z zielo-
nym kloszem, telefon komdrkowy oraz, gdzies w tle, figurka Temidy
trzymajacej wage. Czasem zdjecie mlotka sedziowskiego, oto znak,
ze adwokat chodzi do sadu. W zaktadce ,,specjalizacja” (co na to NRA?)
wymienione wszystkie dziedziny prawa, z prawem kosmicznym
wlacznie. Tylko czy takiej informacji oczekujgq nowi klienci?

Napiszmy co$ wiecej o tej dziedzinie prawa, ktéra jest naszq
pasja, w ktérej czujemy sie pewnie. Dlaczego nie wspomnie¢ o swo-
jej drodze do zawodu adwokata, o ukonczonych aplikacjach,
kursach, doswiadczeniu zawodowym. Dzi$ jest wiele sposobéw na
uzyskanie tytutu adwokata. Dla klienta moze by¢ istotna informacja,
ze adwokat jest réwniez nauczycielem akademickim, byl w prze-
sztosci sedzia, prokuratorem czy tez odbyt aplikacje adwokacky za-
koniczong egzaminem konicowym. Moze warto podaé, kiedy i z jakim
wynikiem koncowym te aplikacje ukonczyt. Zadbajmy o te szczegdty

| Strona internetowa
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na swojej stronie, tak aby klient miat komfort wyboru swojego
pelnomocnika. Z pozoru niewazne wiadomosci na temat naszej ka-
riery moga mie¢ znaczenie dla klientéw.

Warto réwniez zadbad o to, aby na stronie internetowej byt
formularz kontaktowy, to bardzo wygodne dla klientéw — przegla-
dajac strone, od razu moga wystaé¢ do nas e-mail z prosba o kontakt.
Dobrym wyjsciem jest zamieszczenie najprostszego i bardzo wygod-
nego formularza z trzema polami do wypeienia.

Formularz kontaktowy

Imig i Nazwisko: ...
Numer kontaktowy/e-mail: ...................ooo
Krotki opis stanu faktycznego: ...t

Wypekienie tych trzech pdl zabierze klientowi kilka minut,
my za$ bedziemy mogli zdecydowaé, czy mozemy podjac sie sprawy,
czy tez lepiej zarekomendowad innego adwokata.

Majac na stronie opracowany formularz, trzeba sie liczy¢ z tym,
ze bierzemy na siebie odpowiedzialnos¢ za szybka reakcje na zgto-
szenie. Bezwzglednie nalezy niezwlocznie odpisywaé na wszystkie
powazne e-maile od klientéw, gdyz liczg oni, ze otrzymaja szybka
odpowiedz. Nie chodzi o merytoryczna porade, chodzi o nawiaza-
nie kontaktu. E-mail od klienta — tak jak pitke w tenisie — mozna
szybko odbi¢ na jego strone, piszac kurtuazyjnie kilka stéw z po-
dziekowaniem za kontakt i zapewnieniem, ze przygotujemy odpo-
wiedZ w najblizszych dniach. Jest to dla niego jasny sygnal, ze
e-mail nie trafit do spamu i ze kto$ poswiecit mu uwage. Jesli zupel-
nie nie mamy czasu na odpowiedz, napiszmy krdtka informacje, ze
odpowiemy na e-mail w kolejnym tygodniu. Innym sposobem na
przedtuzenie terminu do merytorycznej odpowiedzi jest zadanie
klientowi kilku istotnych, dodatkowych pytan zwigzanych ze sprawa.
Nim klient odpowie na te pytania, zyskujemy czas na lepsze przygo-
towanie sie do kontaktu osobistego. Wazne, aby na kazdy z e-maili
klienta byla nasza odpowiedz. Dbajmy o szybkos¢ w kontaktach
z klientami.
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Warto réwniez rozwazy¢, czy na stronie nie prowadzi¢ bieza-
cych wpiséw na tematy prawne. Taki miniblog powstaje systema-
tycznie, gdy mamy wolny dzien, gdy nie ma klientéw. Oczekujac na
przyjecie kolejnych spraw, zamiast siedzie¢ bezczynnie w kancelarii,
mozna napisac¢ kilka uwag o najnowszych orzeczeniach sadowych,
kilka prostych porad na tematy prawne. Dla odwiedzajacych nasza
strone jest to sygnal, Ze jesteSmy na biezaco z problemami prawnymi,
ponadto potrafimy w przystepnej formie wyjasnic¢ zawitosci prawa.
Jest to tez sygnal, ze faktycznie interesujemy sie dang kategoria
spraw z danej dziedziny prawa. By¢ moze kto$, kto przeglada nasza
strone, zostanie zachecony wpisem i zleci nam swojq sprawe. Przede
wszystkim, oczekujac na klientéw, nie pozwo6lmy sobie na bezczyn-
nosc¢ i biernos¢. Adwokat powinien by¢ caly czas aktywny, nawet
jesli nie ma chwilowo klientéw. Prowadzac bloga, ¢wiczymy styl,
aby mysli byly jasne, zwiezle i logiczne. Felieton to nie pismo sadowe,
ale niejednemu pismu przydatby sie skrét (o polowe). To trudna
sztuka pisa¢ o prawie tak, aby zrozumiatl nas przecietny odbiorca.

Przy zakladaniu i projektowaniu strony internetowej od razu
pojawia sie problem jej reklamowania. Dla specjalistéw tworzacych
strone internetowg kancelarii jest to naturalne pytanie do swych
zleceniodawcow.

Jezeli jednak czytac § 23a ust. 2 lit. f ZEA adwokat moze infor-
mowac o $wiadczonej pomocy prawnej w sposéb zgodny z regutami
ZEA poprzez umieszczanie informacji na stronach internetowych
oraz umieszczanie danych o tej stronie w katalogach i wyszukiwar-
kach. Za publikowanie informacji adwokat nie moze ptaci¢ zadnego
wynagrodzenia z wyjatkiem rozsadnych kosztéw publikacji (§ 23b
ust. 6 ZEA).

Do Komisji Etyki i Tajemnicy Adwokackiej wptynefo pytanie mec. Anny
Kowalskiej dotyczgce nastepujgce] kwestii:

~Uprzejmie prosze o informacje, czy zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami dotyczgcymi Kodeksu Etyki Adwokata, Adwokat moze
umiesci¢ w prasie — w tym przypadku w Lokalnej Gazecie wyda-
wanej tylko na terenie jednego miasta, informacjg o powstaniu
i dziatalnosci Kancelarii Adwokackiej. Jezeli tak to jakie warunki
w zakresie wymiaréw i tre$ci powinna spetnia¢ taka informacja”.

| Blog
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Uwagi ogdélne

Komisja Etyki i Tajemnicy Adwokackiej przy Okregowej Radzie Ad-
wokackiej w Warszawie (zwana dalej ,Komisjg”) jest organem dorad-
czym i opiniujgcym w sprawach zwigzanych z dochowaniem przez
adwokatow oraz aplikantow adwokackich norm etycznych, w tym za-
chowaniem tajemnicy adwokackiej. W zwigzku z powyzszym Komisja
nie ma kompetencji do stwierdzenia, czy konkretny czyn jest zgodny
zasadami etyki lub godnoscig zawodu, kompetencje te bowiem
przystuguja sgdom dyscyplinarnym.

Analiza prawna

Przed szczegdtowa analizg przedstawionego pytania przypomniec
nalezy, ze zgodnie z art. 80 PrAdw adwokaci i aplikanci adwokaccy
podlegaja odpowiedzialnosci dyscyplinarnej za postepowanie
sprzeczne z prawem, zasadami etyki lub godnoscig zawodu.
Dokonujac analizy przedstawionego problemu, wskazac nalezy na
obowigzujacy adwokatow zakaz reklamy, ustanowiony w § 23 ZEA,
zgodnie z ktorym: ,Adwokata obowigzuje zakaz korzystania z reklamy,
jak rowniez zakaz pozyskiwania klientow w sposob sprzeczny z god-
noscig zawodu oraz wspotpracy z podmiotami pozyskujacymi klien-
tow z naruszeniem prawa lub zasad wspotzycia spotecznego”.
Jednoczesnie jednak przepisy ZEA uprawniajg adwokata do infor-
mowania o swojej dziafalnosci, jednakze informacje te musza spet-
nia¢ okreslone w ZEA warunki. W tym miejscu wskazac nalezy na
przepis § 23a ust. 2 lit. ¢ ZEA, zgodnie z ktérym adwokat moze infor-
mowac 0 $wiadczonej pomocy prawnej poprzez zamieszczanie in-
formacji prasowych bezposrednio zwigzanych z pomocg prawng
wedfug zasad opracowanych przez Naczelng Rade Adwokacks, a za-
wierajgcych dane wymienione w ust. 3 od ,a" do ,i".

Powyzsze zasady zostaly przedstawione w uchwale Nr 48/2006

Prezydium Naczelnej Rady Adwokackiej z 7.3.2006 r. w sprawie za-

sad zamieszczania informacji prasowych bezposrednio zwigzanych

Z pomocg prawng $wiadczong przez adwokata (uchwata opubliko-

wana na stronie: http://www.nra.pl/dokumenty/UCHWALA Nr 4.8.pdf),

zgodnie z ktorymi adwokat jest uprawniony do zamieszczania infor-
macji prasowych bezposrednio zwigzanych ze swiadczong przez

niego pomocg prawng zawierajacych dane wymienione w ust. 3

lit. od ,a” do ,i” ZEA:

— w formie ogtoszenia o rozmiarach nie wigkszych niz 1/10 strony
dziennika lub czasopisma z wytgczeniem stron od 1 do 3 oraz
oktadek,

— nie czesciej niz raz w miesigcu w danym dzienniku lub czasopi-
$mie i nie wiecej niz w trzech tytutach prasowych w miesigcu.

Dodatkowo Prezydium Naczelnej Rady Adwokackiej zaleca zamiesz-

czanie w ogtoszeniu znaku Adwokatury Polskiej (dostepnego nieod-
pfatnie w formie elektronicznej w Naczelnej Radzie Adwokackiej),
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dla odroznienia ogtoszen o Swiadczonej pomocy prawnej przez inne
podmioty niz adwokat.

Majac na uwadze postawione pytanie, stwierdzi¢ nalezy, ze adwokat
moze umiesci¢ w danym dzienniku lub czasopismie informacije o po-
wstaniu i dziafalnosci Kancelarii Adwokackiej, pod warunkiem ze
informacije te beda zgodne z przedstawionymi warunkami.

Jednoczesnie nalezy mie¢ na uwadze, ze przepisy ZEA ani uchwaty
Naczelnej Rady Adwokackiej nie wprowadzajg szczegodtowych re-
gulacji pozwalajacych jednoznacznie odrézni¢ zakazang w § 23 ZEA
reklame od dopuszczalnego informowania o prowadzonej dziafal-
nosci zawodowej. Odréznienia reklamy od dopuszczalnych informaciji
o ustugach adwokata nie utatwiajg tez przepisy ustawy z 29.12.1992 r.
o radiofonii i telewizji (t.j. Dz.U. z 2017 r. poz. 1414 ze zm.). Zgodnie
z art. 4 pkt 17 tej ustawy reklamg jest przekaz handlowy, pochodzgcy
od podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwigzku z jego dziatal-
noscig gospodarczg lub zawodowa, zmierzajgcy do promociji sprze-
dazy lub odpfatnego korzystania z towaréw lub ustug; reklamg jest
takze autopromocja. Ponadto, zgodnie z art. 4 pkt 16 ww. ustawy,
reklama jest takze przekazem handlowym, ktéry zdefiniowany zostat
jako kazdy przekaz, w tym obrazy z dzwiekiem lub bez dzwieku albo
tylko dzwigki, majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocii
towarow, ustug lub renomy podmiotu prowadzgcego dziatalnos¢
gospodarczg lub zawodowa, towarzyszacy audycji lub wtaczony do
niej, w zamian za opfate lub podobne wynagrodzenie, albo w celach
autopromociji, w szczegolnosci reklama, sponsorowanie, telesprze-
daz i lokowanie produktu.

Odréznienie reklamy od informaciji na temat dziafalnosci adwokata
jest utrudnione takze z tej przyczyny, ze reklama w wielu przypad-
kach moze by¢ utozsamiana z informowaniem o okreslonych usfu-
gach badz towarach. Nalezy wiec stwierdzi¢, ze wobec istniejgcej
na podstawie obowigzujgcych przepiséw mozliwosci utozsamiania
informowania o dziatalnosci zawodowej adwokata z reklamg istotne
znaczenie bedzie miafo orzecznictwo sgdéw dyscyplinarnych. Od
zastosowanych przez sady dyscyplinarne regut wyktadni przepisow
ZEA zalezec¢ bedzie w duzej mierze, jakie czynnosci moga podejmo-
wac adwokaci zamierzajgcy prezentowac informacje o prowadzone;j
dziatalnosci.

4. Kontrowersje wobec specjalizacji
adwokatow

W obecnych czasach adwokatura (ze szkoda dla siebie) nie |Specja|izacja
uznaje specjalizacji, cho¢ dyskusja juz sie zaczyna. Mimo tego spe-
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