Rozdzial 1

Miasto jako produkt
turystyki religijnej

Agata Niemczyk

1.1. Miasto wielowymiarowym produktem
turystycznym

Najwazniejszymi miejscami na $wiecie odwiedzanymi przez turystéw sa miasta
[Law, 1993, s. 1]. Postep cywilizacyjny towarzyszacy rewolucji przemystowej i migracje
ludnosci z terenéw wiejskich do miast przyczynity sie do rozwoju duzych aglomeracji.
Miasta znalazty si¢ w epicentrum destynacji podrézy turystycznych. Potrzeba inteli-
gentnego i zréwnowazonego zarzadzania miastem stawia dzisiaj szereg wyzwan przed
przedstawicielami i interesariuszami sektora publicznego w obszarze urbanizacji —
cele ekonomiczne, srodowiskowe i spoteczne nalezy traktowac holistycznie [Blazevi¢,
Krstini¢ Nizi¢, 2015, s. 19; Chadha, Onkar, 2016, s. 1706]. Strategie, o ktérej mowa,
T. Zabiriska [2013, ss. 133-153] nazywa nowym paradygmatem polityki miejskiej,
»zgodnie z ktérym dziedzictwo kulturowe samo w sobie przestaje by¢ gtéwna atrak-
cja przyciagajaca turystéw do miast” [Ibidem, s. 135]. To co stanowi o atrakcyjnosci
miejsca, to umiejetne faczenie tradycji z nowoczesnoscia, kultury wysokiej z kultura
masowa, sacrum z profanum. Wedlug tej strategii rewitalizowane sa wspétczesnie
zabytkowe, historyczne dzielnice miast, w ktérych tworzy sie enklawy artystyczne
i sektory kreatywne, czego przykladem jest Krakéw, Warszawa, Manchester czy Berlin.
~Laczenie tradycji miasta ze wspélczesnym jego uzytkowaniem poprzez budowe
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nowych obiektéw i ustug, dodawanie nowych wartosci zmienia jego tozsamosé¢
oraz wizerunek, tworzy 6w klimat, atmosfere przyciagajaca wspoélczesnego turyste.
Zatem ograniczanie turystyki miejskiej do dziedzictwa kulturowego nie znajduje
uzasadnienia w obserwowanych wspoélczesnie zjawiskach i procesach” [Richards,
Wilson, 2006, s. 1214, za: Zabiriska, 2013, s. 136]. Jak wynika z przytoczonej ekspli-
kacji w nowym paradygmacie turystyki miejskiej, turystyka staje sie katalizatorem
rozwoju miast. Cytowana autorka powoluje si¢ na ramowa koncepcje zarzadzania
turystyka miejska [Zabiriska, 2013, s. 150], ktéra uwzglednia kwestie wazne dla jej
zréwnowazonego rozwoju [Kotodziejski, 2001; Kazimierczak (red.), 2008, ss. 95-101].

W kontekscie powyzszego mowa o tym, aby zasoby, ktérymi dysponuje miasto,
byty wykorzystywane w sposéb racjonalny, réwniez w obszarze turystyki miejskiej.
W celu osiagniecia pozytywnych skutkéw ekonomicznych wdraza sie okreslone
dzialania, takie jak: przedtuzenie sezonu turystycznego, wzrost wydatkéw turystycz-
nych, zwiekszenie dochodéw, zwiekszenie liczby noclegéw, wzrost zatrudnienia itp.
[Blazevi¢, Krstini¢ Nizi¢, 2015, s. 20]. Turystyka miejska stale si¢ rozwija, a pozycja
miast na liscie priorytetéw destynacji turystéw progresywnie wzrasta. Fakt ten
z kolei przyczynia si¢ do poprawy jakosci warunkéw zycia mieszkanicéw [Niemczyk,
2017b, ss. 184-187]. Dziatania i inwestycje majace na celu wzrost atrakcyjnosci miasta
dla turystéw oraz przedtuzenie sezonu turystycznego niewatpliwie poprawiaja
przestrzen mieszkaniowa autochtonéw (np. inwestycje w parki, parki krajobrazowe,
trasy turystyczne, transport, zwiekszona liczba miejsc parkingowych itp.) [Blazevi¢,
Krstini¢ Nizi¢, 2015, ss. 19-20]. Wielu autoréw badato wzajemne powiazania miedzy
miejscowym postrzeganiem tych oddzialywan a poziomem rozwoju turystyki [Vodeb,
Medaric, 2013; Alhammad, 2012]. Jak podkresla A. Grabowska [2013, ss. 68-80],
»w regionach, gdzie turystyka pelni funkcje stymulujacg, tzn. jest dodatkowym
czynnikiem pobudzajacym rozwdj spoteczno-gospodarczy, gospodarka turystyczna
rozwija si¢ w podobnym stopniu jak inne dziedziny gospodarcze”. Turystyka pelni
bowiem funkcje miastotworczg, co podkresla opisywana wzajemna korelacje. , Dla
wielu panstw turystyka jest powaznym Zrédtem dochodu, dlatego mimo znacznych
réznic i intereséw politycznych rzady wielu panstw, widzac priorytet w turystyce,
starajg sie dokonywac utatwien w ruchu turystycznym” [Rézycki, 2006, s. 78].

Wobec powyzszych tresci stwierdza sie, ze oddzialywanie turystyki jest znacza-
ce. Wplywa ona nie tylko na turystéw (np. funkcja ksztalceniowa), ale réwniez na
miejsca recepcji i ich mieszkancéw (np. funkcja ekonomiczna) [Przectawski, 1997,
ss. 61-62]. ,Wraz ze wzrostem wielko$ci miasta funkcja turystyczna poszerza swdj
zakres materialny (liczony na przyktad liczba obiektéw) oraz podlega integracji
z innymi funkcjami — kulturows, rekreacyjna i rozrywkowa” [Zmyslony, 2014, s. 9].
Co istotne dla badania wptywu turystyki na rozwéj miasta, moze ona petnic funkeje
podstawowa lub uzupelniajaca w miastach matych, marginalna w érednich, az
wreszcie marginalng lub uzupetniajaca w miastach duzych i w metropoliach [Derek,
Kowalczyk, Swianiewicz, 2005, ss. 199-217; Law, 2002].

Niezaleznie od wielkosci miasto jako miejsce wpisuje sie w definicje obszarowego
produktu turystycznego. Poczawszy od socjologicznego spojrzenia D. Harveya na
miejsce jako konstrukt materialno-spoleczny, a wiec ,produkt” spotecznych relacji



1. Miasto jako produkt turystyki religijnej 15

»rozciagnietych” w czasie i przestrzeni [Dymnicka, 2011, s. 36], poprzez interdy-
scyplinarne ujecie miasta jako materialnego, spotecznego i politycznego produktu,
specyficznego, wysublimowanego i jedynego w swoim rodzaju dla ksztaltowania,
postrzegania i rozwoju nowoczesnej cywilizacji [Blazevi¢, Krstini¢ Nizi¢, 2015, s. 19],
az do definicji samego pojecia obszarowego produktu turystycznego, ktéry zdaniem
E. Dziedzic [1998, s. 23] traktowany jest jako calo$¢ sktadajaca sie z elementéw
materialnych i niematerialnych, stanowigcych podstawe istniejacego w umysle turysty
wyobrazenia i oczekiwan zwiazanych z pobytem w danym miejscu. Wspédtczesni
turysci, zmeczeni dynamika zycia codziennego, chetniej poszukuja prostszych form
wypoczynku opartych na koncepcji ,powrotu do przesztosci”, bedac $wiadomymi
znaczenia ochrony zasobéw przyrody, ktére moga zniknac bezpowrotnie. W efekcie
turysci szukaja ,autentycznosci zaréwno w srodowisku naturalnym, jak i kulturowym
oraz mozliwosci nabycia glebokich do$wiadczen” [Zareba, 2006, s. 87]; pozadaja
wrazen jak najbardziej wyjatkowych i budzacych silne emocje. Z pomoca w reali-
zacji wymagan klientéw przychodzi oferta turystyki miejskiej tak zréznicowana, jak
zréznicowani sg sami klienci turysci.

W literaturze przedmiotu spotyka si¢ wiele poje¢ samej turystyki miejskie;j.
M. Voultsaki definiuje ja jako ,,aktywnosc¢ turystyczna w obszarze zurbanizowanym,
posiadajacym odpowiednia infrastrukture turystyczng oraz elementy historycz-
ne i kulturowe, ktére stanowia atrakcje dla turystéw oraz umozliwiaja, w sposéb
zorganizowany i usystematyzowany, produkcje towardéw i ustug” [Pawlicz, 2008,
s. 22]. Inni autorzy w zakresie badanej problematyki utozsamiaja pojecie turystyki
miejskiej z wszystkimi formami turystyki, jakie rozwijaja si¢ we wspotczesnych
miastach, np. [Matczak (red.), 2008; Kowalczyk, 2005]. A. Kowalczyk [2005, s. 157]
proponuje szerokie pojecie turystyki na obszarach miejskich, przez ktére rozumie:

a) wszelkie formy turystyki, ktére wystepuja na terenach miejskich,

b) formy turystyki zwigzane z walorami i zagospodarowaniem turystycznym
wystepujacym na obszarach miejskich,

¢) turystyke, ktérej celem jest odwiedzenie oraz poznawanie miasta traktowa-
nego jako dziedzictwo kulturowe i uznawanego za niepodzielny element przestrzeni
turystyczne;j.

Zdaniem cytowanego autora okreslenie ,turystyka miejska” odnosi si¢ do
trzeciego podanego znaczenia.

Opisujac miasto jako obszarowy produkt turystyczny, podkresla sie jego wielowy-
miarowy charakter, co upowaznia do przeprowadzenia pewnej segmentacji turystyki
miejskiej. W tym kontekscie wydziela sie m.in. turystyke kulturowg, biznesowa,
handlowa (zakupowa), sportowq (rys. 1.1).

Pierwsza z wymienionych, tj. turystyka kulturowa, okreslana jest jako ,turystyka
odnoszaca sie zaréwno do wytwordw kultury z przesztosci, jak i wytwordéw kultury
wspolczesnej oraz sposobdéw zycia danych grup ludzi lub regionéw; obejmuja-
ca turystyke zorientowana na dziedzictwo kultury oraz turystyke zorientowana
na sztuke/kulture wspdltczesng” [Richards, 2001, s. 7]. Szersze spojrzenie pozwala
potraktowac badane zjawisko jako: (a) rodzaj podrdzy, ktéry sie wiaze z dobrowol-
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Rysunek 1.1. Wybrane formy wspotczesnej turystyki miejskiej

Zrédto: [Niemczyk, 2010a, ss. 482-498].
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nym opuszczeniem miejsca zamieszkania w czasie wolnym od pracy, na okres nie
dtuzszy niz 12 miesiecy bez przerwy; (b) podréz, ktérej uczestnik jest swiadomy
odwiedzanego miejsca; (c) podrdz, w ktérej kultura, a $cislej, elementy rdzenia obsza-
rowego produktu turystycznego odgrywaja znaczaca role przy planowaniu podroézy;
(d) podréz zorientowana na: poznanie nowych miejsc, ich spofecznoéci i kultur
(np. ich zwyczajéw, tradycji etc.); zainteresowanie sztuka, architektura i historig;
uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych i artystycznych; ,powrét do korzeni”;
obcowanie z sacrum; (e) podrdz, w trakcie ktérej turysta do§wiadcza poznania
débr kultury miejsca recepcji, wchodzi w styczno$¢ osobista z jego srodowiskiem —
przede wszystkim kulturowym, ale réwniez przyrodniczym — zaspokajajac szerokie
spektrum swych potrzeb, wéréd ktérych kluczowa role odgrywa poznanie kultury
miejsca docelowego [Niemczyk, 2012, s. 31].

Istotnym, odrebnym obszarem badan w obrebie turystyki miejskiej jest turystyka
biznesowa, zwana przemystem spotkan, turystyka MICE, klasyfikowana wedtug
definicji na [Turystyka MICE ..., 2009]:

® meetings, czyli spotkania, do ktérych zalicza sie zaréwno indywidualne
podréze odbywane w interesach, jak i prezentacje, konsultacje, badania naukowe
oraz podrdze grupowe;

® incentives, tj. podréze motywacyjne — ekskluzywne podréze organizowane
do atrakcyjnych turystycznie regionéw, finansowane przez pracodawcéw w celu
nagrodzenia pracownikow za wyniki oraz zmotywowania ich do jeszcze lepszej
i wydajniejszej pracy;

® conventions - spotkania obejmujace cztery typy wydarzen biznesowych:
konferencje, kongresy, konwencje i szkolenia;

® exhibitions, tj. targi i wystawy, czyli spotkania, gdzie dokonuje si¢ prezentaciji
débr lub ustug zaproszonej publicznosci w celu poinformowania zwiedzajacych
o nowych produktach oraz pobudzenia sprzedazy.

Waznymi segmentami turystyki miejskiej sa turystyka handlowa i sportowa, ze
wzgledu na swdj szczegdlny charakter, popularno$¢ i dostepnosc. Pierwsza z opisy-
wanych A. Niemczyk okreéla jako istotng atrakcje kazdej metropolii [Niemczyk,
2015, ss. 174-184], a A. Wilkonska w swoich rozwazaniach dochodzi do wniosku, iz
wspolczesne galerie handlowe — rdzen turystyki handlowej, mozna interpretowac
jako obiekty sktadajace sie z réznego rodzaju elementéw tworzacych multifunkcjo-
nalne centra handlu i kultury [Wilkoriska, 2009, ss. 141 i nast.]. Z kolei turystyka
sportowa identyfikowana jest jako podrézowanie w celu uczestniczenia w dziatalno$ci
sportowej dla rekreacji lub zawodowego uprawiania sportu, dla ogladania wydarzen
sportowych, zwiedzania stynnych atrakeji sportowych (np. muzedw sportu) itp.
[Gaworecki, 2008, s. 17].

Na zakoniczenie tego watku warto jeszcze zwrdci¢ uwage, ze rozwé6j wyrdznionych
form turystyki miejskiej powinien sie odbywac zgodnie z zasada zréwnowazonego
rozwoju (por. rys. 1.1). Mowa o takim programowaniu rozwoju turystyki, ktére bedzie
sprzyjalo ograniczaniu niekorzystnych zmian $rodowiska spoleczno-kulturowego.
Kierunek ten jest zgodny z potrzeba obecnych i przyszlych pokolen dbatosci o jako$¢
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warunkow zycia, ale tez z wieloma lokalnymi, krajowymi i miedzynarodowymi
przepisami, uwzglednionymi m.in. w unijnych dyrektywach i dokumentach organi-
zacji $wiatowych.

1.2. Turystyka religijna. Produkt turystyki religijnej

Jak opisano wczesniej, w sktad proceséw miastotworczych wchodzi aktyw-
no$¢ turystyczna, a nowy paradygmat polityki miejskiej uwzglednia w strategiach
zarzadzania miastem ten aspekt. Dla formufowania zarzadzania turystyka istotne
znaczenie ma strategia miasta, jego wizerunek, marka, ktérg tworzy. Jak podaje
A. Stanowicka-Traczyk [2007, s. 61], relacjonujac przeprowadzone badania wlasne
na temat instrumentéw strategii ksztaltowania wizerunku na przyktadzie miast
polskich, prawie 30% badanych miejsc wskazywalo na znaczenie produktu turystycz-
nego w realizowanych przez nie strategiach ksztaltowania wizerunku. Z kolei 17%
miast respondentéw podkreslifo znaczenie cen ustug turystycznych w budowaniu
swojego pozadanego wizerunku [Stanowicka-Traczyk, 2007, s. 63]. Strategie rozwoju
turystyki posiada dzisiaj kazdy osrodek miejski, a zaspokajanie potrzeb turystéw
jest niemalze tak samo istotne jak mieszkancéw. Skoro wiec turystyka odgrywa tak
wazna role w rozwoju danego miejsca, nalezy domniemywac, ze wszystkie rodzaje
turystyki i poszczegdlne ich produkty beda w epicentrum zarzadzania miastem.
Skoro wszystkie, to réwniez, a moze nawet przede wszystkim, jeden z najstarszych
typow ruchu turystycznego, a wiec turystyka religijna, ktéra jest przedmiotem
niniejszych rozwazan.

Historia, socjologia, antropologia dostarczajg wielu argumentéw potwierdza-
jacych fakt, iz pobudki religijne zawsze byty silnym bodZcem motywujacym do
podejmowania blizszych i dalszych wedréwek. Juz od czaséw starozytnych ludzie
w rézny sposéb oddawali czes¢ béstwom w zalezno$ci od obowiazujacych wzoréw
obyczajowych, kanondéw estetycznych i etycznych. Wedltug pierwszych wzmianek
na ten temat, jak pisze I. Soljan, w ,starozytnym Izraelu pielgrzymka musiata by¢
radosna, wiazala si¢ — poza rytualami religijnymi — z przyjemnym spedzeniem
czasu w Jerozolimie, z dobrym jedzeniem, piciem wina, kupowaniem drogich
podarunkéw dla najblizszych” [Soljan, 20074, ss. 289-296]. W starozytnym Egipcie
podczas procesji religijnych tariczono, §piewano, sktadano ofiary, ucztowano, grano
na instrumentach itp.

Historia pielgrzymowania jest prawie tak dluga jak historia cywilizacji. Juz
w przypadku najstarszych osad odwiedzano ,$wiete gaje”, obmywano sie w ,,§wietych
rzekach”, pito wode ze ,$wietych zrédet” itp. [Jackowski, 2000, ss. 63-65]. Pielgrzy-
mowanie stalo sie immanentng czescia tradycyjnie rozumianej turystyki religijnej.
Pielgrzymka ma swoj rodowdd dtuzszy niz historia Kosciola. W kazdej religii i na
kazdym kontynencie motyw wedrowki do béstwa pojawiat sie jako nieodtaczny
element wiary i jej praktykowania.

W literaturze przedmiotu funkcjonuje wiele koncepcji terminologicznych dla
turystyki religijnej i turystyki pielgrzymkowej: takie, ktére traktuja je jako pojecia
niezalezne; takie, ktére traktujg je jako synonimy; wreszcie — taczace je w jedno
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pojecie naukowe. Badania terminologiczne w tej kwestii szeroko opisuje 1. Sofjan
[2007a, ss. 289-296], poczawszy od rozrdéznienia definicji turystyki religijnej oraz
turystyki religioznawczej. Autorka wskazuje na gtéwna réznice pomiedzy turystyka
religijng a pielgrzymkows, jaka jest motywacja do podjecia aktywnosci turystycznej.
Podkresla sie niemierzalno$¢ pobudek duchowych turystéw, co utrudnia metodo-
logiczny aspekt tego zagadnienia w nauce.

Pielgrzymki w literaturze przedmiotu opisywane sg jako specyficzny rodzaj
podrézy, zorganizowanych zbiorowo lub indywidualnie, rozpowszechnionych
i powszechnych, zwiazanych ze $wiatyniami, z ktérych najbardziej $wiete nazywa sie
sanktuariami. Co warte podkreslenia, pielgrzymek nie wigze sie z jedna konkretna
religia, jest to zjawisko multikulturalne i wystepujace w historii religii wszystkich
wyznan [Jackowski, 19914, s. 7]. Za pielgrzymke uznaje sie ,wedréwke podjeta
z motywoéw religijnych do miejsca uwazanego za §wiete »locus sacer«, ze wzgledu na
szczeg6lne dziatanie w nim Boga lub bostwa, aby tam spelnic okreslone akty religijnej
poboznosci i pokuty” [Ibidem]. Jak zostalo wspomniane uprzednio, argumentem
za rozrdznieniem pojeé ,turystyka religijna” i ,turystyka pielgrzymkowa” jest motyw
religijny!. Turystyka religijna to migracje zwiazane z osiggnieciem celéw religijno-
-poznawczych lub poznawczych, a turystyka pielgrzymkowa to migracje odnoszace
sie wylacznie do realizacji motywow religijnych [Jackowski, 1996, ss. 5-6; Lazarek,
Lazarek, 2000, s. 9]. W interesujacy sposéb prezentuje to V.I. Smith w postaci konti-
nuum (por. rys. 1.2), zgodnie z ktérym pomiedzy dwoma biegunami: sakralnym
(pielgrzymbka) i $wieckim (turystyka), istnieje wielo$¢ ich kombinacji.

>
Pielgrzymowanie Turystyka religijna Turystyka
A B C D E
<€ >
Sacrum Wiara/Swieckie poznanie Profanum

A. Pobozny pielgrzym
B. Pielgrzym > Turysta
C. Pielgrzym =Turysta
D. Turysta > Pielgrzym
E. Swiecki turysta

Rysunek 1.2. Kontinuum na osi pielgrzymowanie — turystyka

Zrédto: [Smith, 1992].

! Podobnie jak u cytowanej uprzednio I. Sotjan w przypadku turystyki religioznawczej.
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Literatura podaje, ze ,samo przybycie do sanktuarium nie jest jeszcze pielgrzym-
ka. Pielgrzymka »wilasciwa« zaktada ofiarowanie sie na trud dojscia do celu, intencje,
przygotowanie religijne oraz wykonywanie czynnoséci kultowych w drodze i w sanktu-
arium. Ponadto pielgrzymka powinna wywotywac u uczestnikéw przezycia religijne
wysokiej jakosci, wywota¢ uczucie duchowej przemiany” [Datko, 2001, ss. 120-121].
F. Mréz i £. Mréz [2013, ss. 117-118] podkreslaja, ze zainteresowanie udzialem
w pielgrzymkach nie maleje od lat dziewie¢dziesiatych XX wieku, ze odpowiadaja
potrzebie wspdlnoty i przezywania wzniostych emocji, a ich renesans w religii katoli-
ckiej mozna wigza¢ z kultem pontyfikatu Jana Pawta I, z szerokim udzialem ludzi
mtodych pokolenia JP2. Wyrazem tego sa np. Swiatowe Dni Mlodziezy odbywajace
sie co dwa, trzy lata, zapoczatkowane z inicjatywy papieza Polaka w 1986 roku.
F. Mréz i L. Mréz [2013, ss. 105-119] zebrali szereg argumentéw wskazujacych na
pozytywne aspekty, a nawet apoteoze ruchu pielgrzymkowego jako jednej z najbar-
dziej wartosciowych form turystyki religijnej, w ujeciu osobistym i spotecznym.
Tematyke pielgrzymek skierowanych szczegdlnie do grup mlodziezowych opisuje
szeroko J. Kopron, zwracajac uwage na specyfike tego typu ruchu turystycznego.
»1stotna cechy, takze wsrdéd mlodziezowego ruchu pielgrzymkowego, jest jego
sezonowo$¢ zwiazana z kalendarzem $wiat religijnych, okresem wakacyjnym — czyli
funkcjonowaniem w czasie wolnym od nauki szkolnej. Latwiej zauwazy¢ wtedy
che¢ zorganizowania pielgrzymek, wspdlnych wyjazdéw, rosnie motywacja religijna
$wiadomych uczestnikéw” [Kopron, 2011, s. 28]. Specyficznym produktem w tym
obszarze sa np. przedmaturalne wyjazdy na Jasng Gére organizowane od 1989 roku
czy sierpniowe pielgrzymbki do sanktuarium w Czestochowie. Tak opisane wytyczne
stanowia wyzwanie dla 0séb zarzadzajacych segmentem ruchu pielgrzymkowego
w celu spelniania oczekiwan i mozliwosci grupy odbiorcéw.

Prébujac przypisaé cechy wspdlne migracjom pielgrzymkowym i czysto turystycz-
nym, WW. Gaworecki [2007, s. 63] uwaza za zasadne uznanie w literaturze przedmiotu
terminu ,turystyka pielgrzymkowa”. Uktad tych cech tworza:

® dobrowolno$¢ przemieszczania sie ludnosci,

e korzystanie z ustug infrastruktury turystycznej i ogdlne;j,

® sezonowo$¢ podrdzy,

e korzystne przeksztatcenia funkcjonalno-przestrzenne miejscowoséci docelo-
wych,

¢ troska o ochrone $rodowiska przyrodniczego,

® wydatki finansowe zwiazane z podrézg i pobytem.

Z kolei jako réznice cytowany autor podaje stopien dyscypliny osiagniecia celu
gltéwnego w czasie podrdzy i w miejscu pobytu, uznajac stopieri dyscypliny u pielgrzy-
mujacych za wysoki [Gaworecki, 2007, s. 63], zwlaszcza jesli chodzi o pielgrzyméw
pieszych. Uczestnicy tych migracji okres pielgrzymki poswiecaja na modlitwe lub
nabozne ryty czy medytacje, a szlaki tych pielgrzymek prowadza zazwyczaj przez
osrodki kultu religijnego o zréznicowanym zasiegu i r6znej randze. Motyw wylacznie
religijny, wedtug K. Michatowskiego [2003, s. 181], przy$wieca ponadto tzw. pielgrzym-
kom specjalistycznym, np. podréz chorych do miejsc $wietych (rys. 1.3). Co sie z kolei
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tyczy podrozy religijno-poznawczych, to $wiete miejsce nie stanowi zazwyczaj punktu
docelowego tego typu migracji, albo tez nie jest ich jedynym celem [Jackowski, 2005,
s. 46]. Zwlaszcza w tego typu podrézach obok partycypacji w obrzedach religijnych
dochodzi do zaspokojenia innych potrzeb, w tym recepcji kultury (che¢ zobaczenia
miejsc o warto$ci artystycznej i historycznej dla danego regionu).

>
Podréze
do miejsc kultu religijnego
Motyw religijny Mf)tyw religijny Pozareligijny
i poznawczy motyw poznawczy
Y
Pielgrzymka Turystyka religijna Turystyka kulturowa

Podréze chorych
w celu cudownego
uzdrowienia

Podréz w celu
modlitwy i pokuty

Y

Turystyka spedjalistyczna Turystyka pielgrzymkowa

Rysunek 1.3. Schemat wyjazdéw do miejsc kultu religijnego

Zrédto: [Michatowski, 2003, s. 181].

W literaturze przedmiotu rozwigzaniem terminologicznych zawitosci turystyki
religijnej i turystyki pielgrzymkowej jest potaczenie ich w jeden naukowy zwrot —
turystyka religijna i pielgrzymkowa. Scalenie pielgrzymek i podrézy religijnych propo-
nuje m.in. G. Richards [2001, s. 147], uzasadniajac to ptynnymi granicami pomiedzy
wymiarem kulturowym a $cisle religijnym tych wypraw. Réwniez nauka socjologii
turystyki podaje, ze ,uczestnictwo turystéw w wydarzeniach religijnych, cele religij-
ne i poznawcze wyjazdéw oraz pielgrzymki tworzg razem zwarta i logiczng calos¢,
nazywang turystyka religijna i pielgrzymkowg” [Suprewicz, 2005, s. 157]. Zwolennikiem
takiego podejscia jest takze A. Mikos von Rohrscheidt [2008, s. 147], dla ktérego turystyka
religijna i pielgrzymkowa to ,[...] podrdze, podejmowane z motywdw religijnych lub
poznawczych, ktérych gléwnym celem sa miejsca zwiazane z historia religii, miejsca
kultu religijnego, wydarzenia o charakterze religijnym oraz obiekty sakralne”.
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: [Panasiuk, 2010, s. 375].

Dostrzegajac brak wyraznej linii demarkacyjnej pomiedzy pielgrzymka a turysty-
ka religijna, zwazywszy na fakt, iz nie sposéb jednoznacznie oddzieli¢ motywu
religijnego od poznawczego, autorzy niniejszego opracowania beda uzywali okreslenia
Jturystyka religijna”, majac na mysli zaréwno turystyke religijng, jak i pielgrzymkowa.
Dominujacym celem podrézy turystycznych, w tym réwniez tych o charakte-
rze religijnym, sa walory turystyczne, stanowigce rdzeri produktu turystycznego?.
Odnoénie do turystyki religijnej stanowia go obiekty sakralne, miejsca wydarzen

2 Wigcej na temat rdzenia i samej struktury produktu turystycznego w punkcie 1.4.
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religijnych i inne (rys. 1.4). Jako przyktady wydarzen podaje sie: obrzedy, procesje,
$wieta religijne, misteria, np. misteria Meki Paniskiej, ktére sg przedstawiane w wielu
sanktuariach pasyjnych i w ponad 70 miastach Europy; procesje z drewniang figura
Czarnego Chrystusa w Manili (kazdego roku gromadzi okofo 2 mln 0séb); procesje
w Wielkim Tygodniu organizowane w Sewilli; procesje Krysztalowego Rézarica
w Saragossie (organizowane z okazji corocznego $wieta patronki miasta — Matki
Bozej na Kolumnie) [Mréz, Mréz, 2013, ss. 117-118]. Liczne grono pielgrzymoéw
zmierza dorocznie 19 sierpnia na gére Grabarke, by uczestniczy¢ w prawostawnym
$wiecie Przemienienia Panskiego. Waznymi o$rodkami kultu chasydéw w Polsce
sa Os$wiecim, Lezajsk, synagoga Remuh wraz z cmentarzem w Krakowie [Rosa, 2011,
s. 49]. ,Popularno$¢ tego typu nabozenstw i inscenizacji nalezy wiaza¢ z wielkimi
przezyciami duchowymi i artystycznymi, jakie towarzysza ich uczestnikom” [Mréz,
Mréz, 2013, s. 117]. Waznym przyktadem tego typu wydarzen sa takze Swiatowe
Dni Mlodziezy, inicjatywa skupiajaca mlodziez z calego $wiata, miedzynarodowe
spotkanie o duchowym charakterze.

Nalezy podkresli¢, ze podobnie jak kazdy produkt turystyczny, réwniez produkt
turystyki religijnej, aby mégt by¢ konsumowany, tj. aby mégt zaspokajaé potrzeby
swoich odbiorcéw, musi by¢ ,wyposazony” w odpowiednig infrastrukture turystyczna,
charakterystyczna stricte dla uczestnikéw tego typu podrdzy, np. noclegi w domu
pielgrzyma czy tez placéwki handlowe z pamigtkami dla turystéw pielgrzymaéw,
szlaki pielgrzymkowe; przyktadem tych ostatnich moga by¢ szlaki papieskie, a wéréd
nich np. gérskie Szlaki Papieskie Jana Pawta Il w Tatrach i na Podtatrzu, w Gorcach,
w Beskidzie Wyspowym, w Beskidzie Zywieckim, w Beskidzie Niskim, na Podhalu,
na Orawie, w Bieszczadach i inne [Mréz, Mréz, 2013, ss. 105-119].

W $wietle przedstawionych rozwazan stwierdza sie, ze jedna podrdz moze by¢
podejmowana ze wzgledu na wiecej niz jeden motyw (podréz polimotywacyjna).
I tak, motywem uczestnictwa w turystyce religijnej sa, obok wedréwek patniczych
do sanktuariéw wynikajacych np. z checi bycia lepsza osobg przez doswiadczenia
i przezycia nabyte w tych miejscach, potrzeby podniesienia samooceny i potrze-
by samorealizacji [Drule i in., 2012, ss. 431-435], czyli cele religijne, réwniez te
o charakterze pozareligijnym, np. che¢ poznania przez turyste innej kultury, jej
tradycji i zwyczajow, a takze wartosci sakralnych budowli architektonicznych
[Niemczyk, Seweryn, 20104, s. 358].

1.3. Turystyka religijna i jej zwiazki
z innymi formami turystyki

Analize zagadnienia klasyfikacji turystyki nalezy rozpoczaé¢ od obecnego,
postmodernistycznego obrazu spoteczenstwa, gdzie turystyke postrzega si¢ niemal
jednorodnie z aktywno$ciami zycia codziennego [Dujmovic, Vitasovic, 2015, ss. 49-62].
W opinii M. Dujmovic i A. Vitasovic [2015, ss. 55-56] nastepuje odejscie od klasycznej
typologii, mieszkaricy staja sie turystami, a zachowania turysty mieszaja sie z czasem
wolnym i codziennymi dziataniami cztowieka mieszkanca, jak: pobyty w restauracjach,
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pubach, parkach, zwiedzanie galerii, uzytkowanie obiektéw sportowych, zwiedzanie
lokalnych obiektéw turystycznych, uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych.
Aktywnosci zorientowane na turystyke staja si¢ przedsiewzigciami zorientowanymi
na codzienng dziatalno$¢. Turystyka stata sie bardzo zréznicowana; obserwuje sie
wielo$¢ réznych intereséw, motywéw indywidualnych i zbiorowych uczestnictwa
w turystyce, obejmujacych wizyty w miejscach swietych: poznawcze, poszerzajace
horyzonty swiatopogladowe, dostarczajace wrazen estetycznych i poczucia pigkna,
psychologiczne - podnoszace na duchu itp. Postturystyka, zdaniem J. Urry’ego [2002],
dzieki nieograniczonej mobilnosci, dostepowi do obrazéw elektronicznych, tatwe-
mu oraz skutecznemu obiegowi informacji, oznacza, ze ludzie sg turystami przez
wiekszos¢ czasu. ,Wszyscy jestesmy teraz turystami, nie ma ucieczki” [Dujmovic,
Vitasovic, 2015, s. 59].

W miejskiej przestrzeni turystycznej obserwuje sie atrakcyjna wieloaspektowo$c
i kontrasty typu: dynamika i nuda, wolno$¢ i ograniczenie, sacrum i wyszukana rozryw-
ka itd., co ma swoje uzasadnienie w nowym paradygmacie turystyki miejskiej, o czym
pisano w punkcie 1.1. Ta réznorodnos¢ atrakcji sprawia, jak uzasadnia R. Seweryn
[2013, ss. 118-119], Ze ,na obszarze miast rozwija sie zaréwno turystyka kulturowa,
religijna, jak i wypoczynkowa, rozrywkowa, kongresowo-konferencyjna, a nawet
sportowa czy handlowa [por. rys. 1.1 — przyp. autora]. Cechami charakterystycznymi
tych form ruchu turystycznego w miastach sa: intensywnos¢ realizacji motywéw
przyjazdu, relatywnie krotki czas pobytu, korzystanie z transportu lotniczego,
zakwaterowanie w duzych hotelach oraz coraz cze$ciej rosnacy udziat zakupéw
(shopping jako atrakcja)” [Dziendziura, 2008, s. 319; Kowalczyk, 2005, ss. 155-197;
Rut, Rut, 2004, ss. 106-113], co ma swoje uzasadnienie w komponentach produktu
turystyki religijnej przywotywanych wczeéniej.

Zwiazki turystyki religijnej z innymi formami turystyki sa szerokie, zagadnienie
to nalezy traktowac interdyscyplinarnie. Zakres gospodarki turystycznej mozna
rozpatrywac przyktadowo ,w odniesieniu do kultury i rozrywki, ustug komunalnych
i spofecznych, handlu, administracji publicznej i sektora non profit oraz innych”
[WTTC/OE, 2010]. Szczegdblne zwigzki, o ktérych mowa, uzewnetrzniaja sie w turysty-
ce kulturowej, zwlaszcza jesli spojrzeé na szerokie jej spektrum. Wsréd réznych
typéw turystyki kulturowej wydziela sie¢ m.in. turystyke przemystowa, muzealna,
religijng, kulinarng, etniczna itd. (rys. 1.1) [Buczkowska, Mikos von Rohrscheidt
(red.), 2009] (wszystkie one stanowia formy ruchu turystycznego realizowane na
obszarach miejskich).

Podmiotem turystyki jest cztowiek. Jego udzial w turystyce oznacza zbidr indywi-
dualnych wspomnien, przezy¢ i do§wiadczen, co w postturystycznym rozumieniu
stanowi przediuzenie codziennych praktyk zyciowych zaréwno dla turystéw, jak
i gospodarzy. Mowa o turystyce oferujacej wiecej niz fizyczne podroéze. Posttu-
rystyka kulturowa to konstrukcja spoleczna i kulturowa, ktérej przedmiotem jest
ciagly strumien zasobéw, produkeji, konsumpcji, reprodukcji, reprezentacji, towaréw
i transformacji [Rojek, Urry, 2000]. W rezultacie turystyka kulturowa faczy tresci
zwiazane zaréwno z dziedzictwem kulturowym, jak i z kultura wspdtczesna (por.
rys. 1.1), co juz wezesniej podkreslano, przytaczajac koncepcje nowego paradygmatu
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turystyki miejskiej. Obserwuje sie wrecz, ze kultura wysoka faczy si¢ z masows,
a sacrum z profanum [Zabinska, 2013, s. 135], co, trzeba przyznaé, jest wspélczeénie
zgodne z zapotrzebowaniem ze strony uczestnikdéw proceséw turystycznych. Jak
wspominano uprzednio, szczegdlnie odnosi sie to do rewitalizowanych dzielnic
miast. O projektowaniu dzielnic z celowym przeznaczeniem dla turystéw szeroko
pisze P. Zmyslony [2014, ss. 7-27]. Cho¢ punktem wyjscia do tworzenia tego typu map
urbanistycznych w danym miescie jest lokalizacja obiektéw turystycznych, w tym
obiektéw kultu religijnego, w praktyce oznacza to intensyfikacje takze innych form
turystyki, wlacznie ze wskazanymi wczes$niej w ramach turystyki kulturowej, w tych
samych specyficznych przestrzeniach. R6znorodno$¢ motywoéw przyjazddw turystéw
do miast ,przekfada sie na sposéb uzytkowania przez nich przestrzeni miejskiej”. Obok
powszechnie kojarzonej z funkcja turystyczna przestrzeni historycznej (historic city),
kulturowej (cultural city), pojawia sie przestrzen rozrywki (entertainment city, night-
-life city), przestrzen handlowa (shopping city), przestrzen aktywno$ci gospodarczej
(central business district), przestrzen religijna oraz przestrzen sportowa [Ashworth,
Tunbridge, 2000; Rotter-Jarzebiriska, Wilkoriska, 2007, s. 125-139]. Z tego wzgledu
turystyka kulturowa jest idealnym narzedziem dywersyfikacji oferty turystycznej
danego miasta. Sam udzial w turystyce religijnej niejednokrotnie wiaze sie z turystyka
muzealna, martyrologiczng, tanatoturystyka itp., moze petni¢ funkcje ekonomiczna,
polityczng, kulturowa, psychologiczng, miastotworczg, spoteczng, socjologiczna,
ksztalceniowa. Interdyscyplinarny charakter badanego zjawiska podnosi jego wartosc¢
w obszarze réznych dyscyplin naukowych.

W kontekscie zarysowanych rozwazan dostrzega sie obecnos¢ miejsc kultu
religijnego i wierzen jako sktadowych dziedzictwa kulturowego. Dobrami kultury
sa bowiem: zabytki, dzieta sztuki (z zakresu malarstwa, rzezby, rzemiosla artystycz-
nego, sztuk uzytkowych), skarby archeologii, instytucje kultury (teatry, kina itp.),
imprezy kulturalne (m.in. festiwale, konkursy muzyczne), parki tematyczne, tradycje,
etniczno$¢, folklor, miejsca kultu, religie i wierzenia, zabawy, miejscowa kuchnia,
jezyk i gwara, moda, taniec i muzyka, literatura, mity i legendy, zycie codzienne, my$l
intelektualna. Wszystkie te elementy to skfadowe kultury materialnej i niematerialnej
(tradycji historycznej) oraz wspéliczesnosci [Niemczyk, 2008, s. 202]. Produkty zaspo-
kajaja potrzeby turystéw zwigzane zaréwno z motywem podrdzy, jak i z potrzebami
wynikajacymi z podjecia ruchu turystycznego [Szmatuta, 2004, ss. 15-28]. Model
funkcjonalny miasta turystycznego zaproponowany przez G.J. Ashwortha i H. Voogda
[1990] wskazuje, ze z ustug oferowanych przez duze miasto w réwnym stopniu moga
korzystac zaréwno mieszkancy, jak i odwiedzajacy indywidualni zgodnie z wcze$niej
opisywana postturystyczna perspektywa.

1.4. Obiekty sakralne rdzeniem turystyki religijnej

Kontekst zagospodarowania przestrzeni miejskich zmieniat sie przez wieki. O ile
w starozytnosci priorytetem byta majestatyczno$¢ i estetyka budowli publicznych,
o tyle juz w $redniowieczu znaczenia nabrato akcentowanie religijnego i militarnego
charakteru zabudowy miejskiej [Czornik, 2013, s. 37]. W miare rozwoju o$rodkéw
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miejskich zauwazano, ze regiony pelnigce funkcje osrodkéw administracyjnych,
biznesowych, handlowych, naukowych czy réwniez religijnych, ktére pierwotnie nie
byty traktowane jako destynacje turystyczne, z czasem, dzieki petnionym funkcjom,
zyskaly na atrakcyjnosci dla turystéw [Grabowska, 2013, s. 76]. ,Miejsca kultu
religijnego mozna okresli¢ jako najstarszy typ »atrakcji« turystycznych w systemie
turystyki” [Géral, 2012, s. 22], a znajdujace sie w ich lokalizacjach obiekty sakralne
stanowia rdzen produktu turystyki religijne;j?.

Wedtug klasycznej definicji podanej za V.T.C. Middletonem atrakcja turystyczna
jest jedna z gtéwnym motywacji przy wyborze celu podrézy przez turystéw i jako
taka stanowi rdzen ogélnego produktu turystycznego [1996, s. 262].

Omawiajac zagadnienie obiektéw sakralnych jako rdzenia turystyki religijnej,
nalezy si¢ odnie$¢ do problematyki zarzadzania posiadanymi zasobami dziedzictwa
kulturowego, w tym poruszanej przez A. Goéral [2012, ss. 19-34] strategii zarzadzania
»zachowanie przez uzycie” (preservation through use). W definicji typéw obiektéw
nalezgcych do domeny dziedzictwa kulturowego zaproponowanej przez Konwencje
UNESCO z 1972 roku, wprowadzajacej podzial na zabytki i zespoly, szczegdlne
miejsce zajmuja sakralne i duchowe miejsca dziedzictwa kulturowego [Niemczyk,
2010b, ss. 221-226]. ,Oprécz funkeji charakterystycznych dla miejsc materialnych,
posiadaja (one) szereg wartoéci niematerialnych, duchowych. To co jest powszech-
nie rozumiane jako miejsce $wiete, taczy w sobie caly szereg zasad i przepiséw
dotyczacych zachowan ludzi w stosunku do niego, zaklada zespdt wierzen, wiaze
sie ze $wiatem niematerialnym, czesto w powiazaniu z duchami przodkéw, a takze
z istotami bardziej odlegtymi, takimi jak potezni bogowie” [Carmichael (red.), 1998].
M. Shackley [2001] wyrdznia takie typy miejsc $wietych, jak: ,fragmenty obiektéw
architektonicznych, stanowiska archeologiczne, pojedyncze obiekty $§wiagtynne/
kapliczki, cate miasta, kompleksy swiatynne, miejsca kultu »energii ziemi«, $wiete
géry, $wiete wyspy, miejsca pielgrzymowania” [Géral, 2012, s. 21]. Rozwazajac obiekty
sakralne jako atrakcje turystyczne, warto zdefiniowa¢ tego rodzaju dobra kultury.
Wedtug wytycznych Kosciota jako instytucji, sanktuarium to ,kosciét lub inne miejsca
sakralne, do ktérych za zgoda Ordynariusza miejsca, z tytutu poboznosci religijnej,
pielgrzymuja liczni wierni dla szczegdlnej przyczyny poboznosci” [Jackowski, 1998,
s. 7] — tak sanktuarium okresla nowe prawo kanoniczne z 1983 roku. Obiekt taki

3 Rdzen produktu rozumiany jest jako wartos¢, przez ktéra turysta postrzega caty produkt. Stanowia go wa-
lory turystyczne, a w tym wypadku szczegdlnie te odnoszace sig stricte do turystyki religijnej (por. rys. 1.4). Sam
rdzen korzysci nie $wiadczy jeszcze o produkcie turystyki religijnej, o czym pisano wcze$niej. Kolejnym nieod-
zownym skladnikiem produktu turystyki religijnej sa dobra komplementarne - to baza materialna wyposazenia
recepcyjnego obszaru. Razem z ustugami turystycznymi (podstawowymi i komplementarnymi) stanowig one
komponent utatwien pobytu w miejscu recepcji, dostepnosci tego miejsca oraz dostarczenia materialnego sklad-
nika podrozy i pobytu turystycznego w tym miejscu [Niemczyk, 2012, s. 42-44]. W rezultacie produkt turystyki
religijnej nalezy utozsamia¢ z ogdtem doébr i ustug turystycznych, jakie moga naby¢ swiadomie przybywajacy
w dane miejsce recepcji turysci celem poznania jego waloréw o charakterze religijnym. W jego strukturze wy-
réznia sie: rdzen produktu, produkt rzeczywisty i produkt poszerzony. Produkt rzeczywisty obejmuje elementy
niezbedne do zaspokojenia potrzeby bedacej powodem wyjazdu. Wérdd nich wymienia sie: przejazdy, noclegi,
positki, ustugi przewodnickie itp. Z kolei produkt poszerzony stanowi o uatrakcyjnieniu catego produktu, wy-
réznieniu go na tle innych podobnych produktéw turystycznych. Takim wyrdznikiem jest atmosfera danego
miejsca recepcji, jego wizerunek, ale réwniez jego unikatowe, autentyczne zjawiska i obiekty religijne [Niem-
czyk, 2012, s. 43].
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charakteryzuja dwie zasadnicze cechy: przestrzen i czas sakralny. Wlasciwosci te
wyroézniaja sanktuarium od obszaru $wieckiego i od innych sktadnikéw organizacji
koscielnej [Datko, 2001, s. 118]. Ze wzgledu na wielko$¢ i strukture geograficzng
ruchu patniczego wydziela sie pie¢ grup sanktuariéw: o zasiegu miedzynarodowym,
krajowym, ponadregionalnym, regionalnym i lokalnym [Jackowskiiin., 1995, s. 48].

O atrakcyjnosci obiektéw sakralnych dla turystyki decyduja takie elementy,
jak: tradycja, autentyzm rozumiany jako zywy kult religijny o historycznej tradycji;
duchowo$¢ i symbolika obiektu (genius loci), unikatowo$¢, czyli charakterystycz-
ne dla danego miejsca relikwie, cudowne obrazy, figury otaczane zywym kultem;
zgromadzone dziata sztuki oraz udostepnianie miejsc i zbioréw do zwiedzania
[Wilkoniska, 1999, ss. 223-224]. Warto doda¢, iz atrakcyjnosé ta rozumiana jest tez
jako innowacyjne mozliwosci uzytkowania owych obiektéw. Do tego typu przyktadéw
nalezg, jak to nazywaja F. Mréz i L. Mrdz, ,wakacje w klasztorach i pustelniach”.
Co wiecej, turysci korzystajacy z tego typu produktu najczesciej definiuja swoja
motywacje turystyczna jako niereligijna, co oznacza, ze obiekty sakralne staja sie tu
miejscem specyficznego odpoczynku, w kontemplacji, oderwaniu od codziennosci,
wyciszeniu. W ofercie tego rodzaju spotyka sie takze komercyjne nazewnictwo: ,all
inclusive” — oferta z udzialem we mszy $wietej, albo ,zwykly” bed and breakfast — bez
modlitwy [Mréz, Mréz, 2013, ss. 112-113]. Swiadczy to, po pierwsze, o zaintereso-
waniu turystyka religijna niezaleznie od stopnia duchowego nastawienia do takich
przyktadéw aktywnodci, a po drugie, o popycie na oryginalne formy uczestnictwa
w turystyce religijnej, co powinno by¢ wskazéwka dla jej organizatoréw.

Wsréd nowych trendéw w zakresie odwiedzanych miejsc sakralnych nalezy takze
wymieni¢ tworzenie od czaséw pontyfikatu Jana Pawta II tzw. szlakdéw papieskich,
o ktérych wspominano wcze$niej. Uzupelnieniem tych tresci jest wprowadzanie
nowatorskich srodkéw transportu do pielgrzymowania, a mianowicie oprécz trady-
cyjnego autokaru, samolotu czy pielgrzymki pieszej, pojawily sie trasy kajakowe,
rowerowe, narciarskie, rolkowe, jezdzieckie, a nawet nordic walking [Mréz, Mréz,
2013, ss. 116-118; Btaszczak, Bractaw, 2011, ss. 9-18]. Co wigcej, dla wyboru destynacji
przez turystéw, opinii na temat lokalizacji czy w koricu analizy obiektéw turystyki
religijnej istotne sa nawet takie szczegoly, jak oferta dostepnych produktéw do
ceremonii poszczegdlnych wyznan, np. katolickich, muzutmanskich, czy tez oferta
gastronomiczna w restauracjach i hotelach uwzgledniajaca specyficzne diety, nakazy
i zakazy religijne odno$nie do wyboru menu [Kolb, 2006, s. 55, 116]. Swiadczy to
z jednej strony o rozwoju potrzeb odbiorcéw turystyki w ogdle, w tym réwniez
religijnej, o niegasnacym zainteresowaniu pielgrzymowaniem, a jednoczesnie o facze-
niu tego rodzaju aktywnosci z innymi funkcjami i rodzajami turystyki — turystyka
wypoczynkows, zdrowotng, kulinarng itp.

Podsumowujac wnioskuje sig, ze sanktuarium jako miejsce swiete pozostaje
w bliskim zwigzku z historia i religia paristwa [Kozlowska, 2005, s. 243]. Wszystkie
wymienione elementy decyduja o atrakcyjnosci miejsca $wietego w kategoriach
produktu turystycznego [Niemczyk, Seweryn, 2010b]. Owa atrakcyjnos$¢ oraz
nagromadzenie obiektéw religijnych w danym miejscu niosa ze soba wiele korzysci
i zagrozen dla regionu. Zagadnienie to staje sie coraz bardziej istotne w badaniach
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nad turystyka religijna z uwagi na ryzyko terroryzmu i konfliktéw polityczno-
-spotecznych [Chadha, Onkar, 2016, ss. 1706-1713], zjawisk charakterystycznych
dla wspélczesnych czaséw. Z powodu niektérych katastrof w ostatnich kilku latach
w miastach o znaczeniu turystycznym zaniepokojenie $srodowiska zwigzane jest
réwniez z turystyka (dotyczy to takze zdarzen losowych, np. w 2017 roku w portu-
galskiej miejscowosci Monte podczas proces;ji religijnej 200-letni dab przygniétt
i zabit 13 0séb). Obserwuje sie réwniez niszczenie obiektéw kultury, miejsc kultu
religijnego czy miejsc prowadzonych badan archeologicznych, takze z ideologicznych
powoddw. Dazac do eliminacji danych grup etnicznych, §wiadomie bezczeszczono
lub niszczono miejsca kultu religijnego w celu ostabienia oporu wrogéw (np. dziatania
Panistwa Islamskiego na terenie krajéw arabskich, wojny na Batkanach) [Chechi,
2015, ss. 83-100].

Tematyke szans i zagrozen w kontekscie turystyki religijnej szeroko opisuje np.
A. Grabowska [2013, ss. 76-78], podajac przyktadowo:

® jako zagrozenia - zaburzenia ustalonej réwnowagi spoteczno-kulturowej
i religijnej, dezintegracje rodziny, polaryzacje miejscowej ludnosci, ksenofobieg,
konflikty miedzy lokalna spotecznoscia a turystami itp.;

e jako korzysci - zwiekszenie atrakcyjnosci dla inwestycji krajowych i zagra-
nicznych, przetamywanie barier, uprzedzen, wiekszg tolerancje, docenianie wlasnych
i obcych wzorcéw kulturowych, awans cywilizacyjny mieszkancéw obszaréw
recepcyjnych i inne.

Pozytywne efekty dla aglomeracji miejskiej szeroko prezentuja takze L. Nawrot
i P. Zmyslony [2008, s. 10]. Inni autorzy wéréd negatywnych efektéw wymieniaja:
wzrost cen nieruchomosci i ustug turystycznych, zatloczenie, problemy komunika-
cyjne czy przekroczenie pojemnoéci turystycznej [Russo, 2002, ss. 165-182; Goral,
2012, ss. 19-34].

Na koniec warto nadmieni¢ o problemie laicyzacji [Mr6z, Mrdz, 2013, ss. 105-119]
coraz wigkszych rejonéw spoteczeristw rozwinietych, zwtaszcza w Europie Zachod-
niej, ktéry niesie ze sobg zmniejszenie sie liczby wiernych i opuszczenie lub zmiane
sposob6w uzytkowania obiektéw sakralnych na komercyjne zastosowania typu galerie
handlowe, puby, restauracje [Kurek, 2011, ss. 225-234.]. Takie procesy sa wyzwa-
niem dla decydentéw w zakresie modelowania zarzadzania obiektami dziedzictwa
kulturowego, w tym o charakterze religijnym, jak i w zakresie formulowania lokalnej
i globalnej strategii turystyki.

Wymienione zjawiska przyczyniaja sie do wprowadzenia do turystyki religijnej
zielonego, ekologicznego i odpowiedzialnego wymiaru zarzadzania. Turystyka religijna
i pielgrzymkowa ma bowiem charakter szczegdlny, moze by¢ Zrédlem emocjonalnych
uniesien, ale tez konfliktéw niekontrolowanych pod wplywem emocji. Zaréwno po
stronie organizatordw, jak i uczestnikéw tego typu ruchdw religijnych konieczna jest
sprawna, racjonalna i efektywna wspélpraca w rozwoju tej dziedziny naukii praktyki
aktywno$ci wspétczesnego czlowieka homo oeconomicus i animals spirit.

Analizujac dane statystyczne na temat uczestnictwa w podrézach, pielgrzym-
kach i wydarzeniach dotyczacych motywéw religijnych, wida¢ wyraznie tendencje
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wzrostowq liczby partycypantéw, w tym réwniez wéréd ludzi mtodych?. Ta grupa, jak
wynika z badan, twierdzi, ze Polacy jako nardd religijny tradycyjnie odwiedzaja zabytki
sakralne. Rozwdj idei Swiatowych Dni Mlodziezy w czasie 30 lat jest potwierdzeniem
faktu rozwoju turystyki religijnej w Polsce i na $wiecie. Z pewnoscia przyczynia sie
do tego reagowanie na potrzeby mlodych ludzi, profesjonalizacja oferty turystyki
religijnej, doskonalenie obstugi obiektéw, organizacji pielgrzymek i wielkich wydarzen
towarzyszacych kultowi religijnemu. W dobie globalizacji, a wiec w ujeciu ponad-
narodowym, zarzadzanie procesami urbanizacji miasta powinno by¢ nastawione
na osigganie celéw rynku turystycznego, z uwzglednieniem w ofercie produktéw
turystyki religijnej. Niewatpliwie istotne w jego zbiorze sa wielkie wydarzenia, cieszace
sie duzym zainteresowaniem ze strony podrdzujacych.

* Na podstawie badan skierowanych do pielgrzymujacej grupy mlodziezy licealnej przeprowadzonych przez
J. Kopronia [2011, s. 36] turystyka religijna w Polsce ma szanse rozwoju wedlug 23% ankietowanych, a w grupie
studentéw AWF w badaniach przytoczonych przez K. Buchte i M. Skiert [2011, s. 57-66] co dwudziesta osoba
przytacza cele religijne jako gtéwng motywacje do podejmowania pielgrzymek, aczkolwiek obok celéw poznaw-
czych i rekreacyjnych.



