Rozdziat |. Zagadnienia ogolne

1. VAT

1.1. CzynnoSci opodatkowane - dostawa towarow

W rozliczeniach VAT przedsiebiorcéw najistotniejsze sg zawsze dwie kwestie: po pierw-
sze, czy to, co robia, jest opodatkowane VAT i po drugie, czy i w jakim zakresie przystuguje
im prawo do odliczenia VAT naliczonego. Dziatalno$¢ marketingowa jest jednym z tych
obszaréw, w ktérym kwestie te budza sporo watpliwosci. Dzieje sie tak przede wszyst-
kim z dwéch powoddéw. Po pierwsze, dziatalno$é marketingowa — poza agencjami marke-
tingowymi itp. — nigdy nie jest dziatalnoscia wiodaca, tzn. zawsze ma charakter pomoc-
niczy w stosunku do innych zdarzen (sprzedazy towardw, swiadczenia ustug), a formy,
w jakich ta dziatalnosc jest realizowana, sq bardzo rézne i w zasadzie caty czas pojawiaja
sie nowe. Po drugie, kwestie VAT majq istotny wplyw na finanse, przez co odpowiednie
ustalanie skutkéw podatkowych pozwala na wtasciwe uwzglednienie ich w budzetach
na dziatania marketingowe. Z tego punktu widzenia optymalnie jest, gdy wystepuje brak
opodatkowania VAT czynnosci wykonywanej w ramach danej akcji marketingowej przy
jednoczesnym zachowaniu prawa do odliczenia VAT naliczonego od nabywanych towa-
row i ustug.

Spotka XYZ organizuje promocje nowego produktu. Na dziatania marketingowe dzial zajmujacy
sie promocjg otrzymat budzet w wysokosci 150 000 zi. Caty budzet zostal przeznaczony na or-
ganizacje eventu organizowanego we wspolpracy z agencja marketingowa, ktéra miata obcigzyc
Spotke XYZ za kompleksowe ustugi marketingowe obejmujace m.in. obciazenie kosztami zakupu
nagrod o warto$ci 100 000 zt netto (4 VAT). Na etapie projektowania budzetu nie uwzgledniono
braku prawa do odliczania VAT od tej czesci VAT naliczonego z faktury od agencji marketingowej,
ktora dotyczyta kosztéw nabycia nagrod. W konsekwencji faktyczne koszty zwiazane z organizacjq
eventu wzrosty o 18 630 zt (23 000 zt stanowiace réwnowarto$¢ VAT stanowity koszt uzyskania
przychodu).

Niniejszy rozdziat odnosi sie do kwestii VAT naleznego, a wiec czynnosci wykonywanych
w ramach dziatalno$ci marketingowej, ktére moga podlega¢ opodatkowaniu VAT. Odli-
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czenie VAT naliczonego od tego typu czynnosci omdéwione zostalo w pkt 3 niniejszego
rozdziatu.

Opodatkowaniu VAT podlegaja nastepujace czynnosci (art. 5 ust. 1 pkt 1-5 VATU):
1) odptatna dostawa towaréw i odptatne swiadczenie ustug na terytorium kraju;
2) eksport towaréw;
3) import towardw na terytorium kraju;
4) wewnatrzwspolnotowe nabycie towaréw za wynagrodzeniem na terytorium kraju;
5) wewnatrzwspdlnotowa dostawa towardw.

Z punktu widzenia dziatalnosci promocyjnej i marketingowej najistotniejsze sa czynnosci
(transakcje) wymienione w pkt 1, a wiec: dostawa towaru i sSwiadczenie ustug (co do za-
sady odptatne, ale w pewnych wypadkach réwniez nieodptatne), dla ktérych miejscem
opodatkowania VAT jest terytorium kraju. Przyktady mozna mnozy¢, ale méwiac krétko
—jest to najpewniej calo$¢ dziatalnosci marketingowej, ktéra widzimy na co dzien robiac
zakupy czy przegladajac prase itp. (czyli w relacji B2C), oraz znaczna czes¢ relacji mie-
dzy producentami, dystrybutorami, sklepami itd. dotyczacych produktéw i ustug sprze-
dawanych na rynku lokalnym (czyli w relacji B2B).

Pozostate czynnosci podlegajace opodatkowaniu VAT nie maja takiego duzego znacze-
nia w praktyce. Transakcje wewnatrzwspodlnotowe i z kontrahentami z panstw trzecich
w dziatalnosci marketingowej jakkolwiek wystepuja (np. organizacja konkurséw dla kon-
sumentéw z obszaru obejmujacego kilka panstw, podziat kosztéw dziatalnosci marketin-
gowej pomiedzy lokalne spéiki z grupy kapitatowej dziatajace w réznych panstwach),
to jednak dziatalno$¢ marketingowa dziatajacych w Polsce przedsiebiorstw skupia sie
w znacznej mierze na rynku lokalnym, i to zaréwno od strony zakupowej, jak i sprze-
dazowej. Oznacza to, ze znaczna cze$¢ zdarzen (transakcji) odbywa sie w ramach opo-
datkowanych VAT tzw. transakeji krajowych, tj. dostawy towaru lub swiadczenia ustug
na terytorium kraju. Dlatego tez w dalszej czesci niniejszego opracowania zostaty przed-
stawione bardziej szczegdtowo transakcje krajowe: dostawa towaru i $wiadczenie ustug.
Pozostate czynnosci (transakcje) zostaty oméwione wytacznie w tych punktach, w kto-
rych z uwagi na charakter dziatalnosci marketingowej mogty by¢ istotne.

Definicja dostawy zostala zawarta w przepisie art. 7 ust. 1 VATU. Zgodnie z nig przez
dostawe towarow nalezy rozumieé przeniesienie prawa do rozporzadzania towarami
jak wiasciciel. Ustawodawca nie definiuje tego pojecia, ale formutuje katalog przykla-
dowych transakeji (zdarzen), ktére powinny by¢ kwalifikowane jako dostawa towaru.
Wsréd przyktaddw znalazly sie:

1) przeniesienie z nakazu organu wladzy publicznej lub podmiotu dziatajacego
w imieniu takiego organu lub przeniesienie z mocy prawa wtasno$ci towaréw w za-
mian za odszkodowanie;

2) wydanie towaréw na podstawie umowy dzierzawy, najmu, leasingu lub innej
umowy o podobnym charakterze zawartej na czas okreslony lub umowy sprzedazy
na warunkach odroczonej ptatnosci, jezeli umowa przewiduje, ze w nastepstwie
normalnych zdarzen przewidzianych ta umowa lub z chwila zaptaty ostatniej raty
prawo wlasnosci zostanie przeniesione;

3) wydanie towaréw na podstawie umowy komisu: miedzy komitentem a komisan-
tem, jak rGwniez wydanie towaréw przez komisanta osobie trzeciej;
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4) wydanie towaréw komitentowi przez komisanta na podstawie umowy komisu, je-
zeli komisant zobowigzany byt do nabycia rzeczy na rachunek komitenta;

5) ustanowienie spétdzielczego lokatorskiego prawa do lokalu mieszkalnego, usta-
nowienie spétdzielczego wlasnosciowego prawa do lokalu oraz przeksztalcenie
spotdzielczego lokatorskiego prawa do lokalu mieszkalnego na spétdzielcze wta-
snosciowe prawo do lokalu, a takze ustanowienie na rzecz cztonka spétdzielni
mieszkaniowej odrebnej wtasnosci lokalu mieszkalnego lub lokalu o innym prze-
znaczeniu oraz przeniesienie na rzecz cztonka spdtdzielni wtasnosci lokalu lub
wiasnosci domu jednorodzinnego;

6) oddanie gruntéw w uzytkowanie wieczyste;

7) zbycie praw, o ktérych mowa w pkt 51i 6.

W dziatalnos$ci promocyjnej i marketingowej zaden ze wskazanych wyzej przyktadow ra-
czej nie wystepuje. Skupimy sie zatem na kwestiach podstawowych i oméwimy cechy
dostawy towardw. Istotg dostawy towarow jest ,,przeniesienie prawa do rozporzadzania
towarami jak wtasciciel”. Przepisy VATU nie definiuja tego pojecia ani nie wskazuja, ja-
kie okolicznosci moga swiadczy¢ o tym, ze do przeniesienia wtadztwa nad towarem fak-
tycznie doszto. Co wiecej, przed uchwaleniem VATU (w 2004 r.) ustawodawca nie postu-
giwat sie tym pojeciem. W poprzedzajacej VATU ustawie o podatku od towardw i ustug
oraz o podatku akcyzowym (z 1993 r.) opodatkowaniu VAT podlegata sprzedaz towaru,
co korespondowato z uregulowang w KC umowg sprzedazy. Nie obejmowato to jednak
transakeji (zdarzen) innych niz sprzedaz, ktérych skutkiem byto przeniesienie faktycz-
nego wladztwa nad rzecza (pomimo ze w sensie prawnym nie doszto do przeniesienia
prawa wiasnosci).

,Przeniesienie prawa do rozporzadzania towarami jak wlasciciel” odzwierciedla w regu-
lacji prawnej koncepcje odnoszaca sie do tzw. ekonomicznego wladztwa nad towarami
uksztattowana na gruncie prawa wspdlnotowego. W zwigzku z przystapieniem Polski do
Unii Europejskiej konieczne byto dostosowanie krajowych uregulowan prawnych do wy-
mogow prawa wspolnotowego. W tym zakresie obecna definicja dostawy towaru zawarta
w VATU stanowi odzwierciedlenie przepiséw wspolnotowych, a doktadnie art. 14 ust. 1
VATDyr (ang. ‘Supply of goods’ shall mean the transfer of the right to dispose of tangible pro-
perty as owner). Powyzsza regulacja oraz poprzedzajace ja przepisy art. 5 ust. 1 VI Dyrek-
tywy ! —podobnie, jak przepisy krajowe — nie definiuja tego pojecia. Niemniej jednak byto
ono wielokrotnie przedmiotem rozstrzygnie¢ TSUE, np.:

1) wwyrokuz8.2.1990r. (C-320/88) w sprawie Shipping and Forwarding Enterprise
Safe B.V., TSUE orzekl, ze: ,(...) Pojecie opodatkowanej dostawy towaréw w ro-
zumieniu VI Dyrektywy nie jest ograniczone do przeniesienia wlasnosci w sensie
prawnym. Konkluzja taka w sposéb oczywisty wynika z tresci art. 5, ktéry podkresla
raczej prawo do dysponowania wtasnoscia niz formalne przeniesienie prawa wia-
snosci z prawnego punktu widzenia. Taka interpretacja spdjna jest takze z celem
jednolitego stosowania zasad dotyczacych podatku VAT we wszystkich Panstwach
Cztonkowskich Wspdlnoty”;

1 Dyrektywa Rady 77/388/EWG z 17.5.1977 r. w sprawie harmonizacji ustawodawstw panstw cztonkowskich
w odniesieniu do podatkéw obrotowych — wspdlny system podatku od wartosci dodane;j.
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2) wwyroku z 7.10.2010 r. (C-53/09), TSUE orzekt, ze: , Artykut 5 ust. 1 szdstej dy-
rektywy stanowi, ze za dostawe towarow uwaza sie przeniesienie prawa do rozpo-
rzadzania rzeczg jak wtasciciel. Z brzmienia tego przepisu wynika, ze pojecie do-
stawy towaréw obejmuje nie tylko przeniesienie wltasnosci w formie przewidzianej
przez dane prawo krajowe, lecz obejmuje ono takze wszelkie przeniesienie wtadz-
twa nad rzeczami, ktére pozwala drugiej stronie na rozporzadzanie nimi jak wta-
$ciciel (...)”.

Orzecznictwo TSUE znajduje odzwierciedlenie w orzeczeniach polskich sagdéw admini-
stracyjnych. Wérdd nich m.in.:

1) uchwalaNSAz12.10.2015r.,IFPS1/15,CBOSA: ,(...) rozumienie pojecia "prze-
niesienie prawa do rozporzadzania towarami jak wlasciciel” w ujeciu art. 14 ust. 1
VATDyr oraz art. 7 ust. 1 VATU (zdanie wstepne), nie oznacza jego interpretowania
jedynie w sensie ekonomicznym. Z uzytego w tych przepisach zwrotu wynika bo-
wiem, ze z dostawa towaréw mamy do czynienia nie tylko, gdy dochodzi do przej-
$cia prawa wlasnosci towaru, co oznacza, ze do dostawy towaréw dochodzi zawsze,
gdy nastepuje przeniesienie wtasnosci towaru w sensie prawnym (cywilistycznym)
oraz w kazdym innym przypadku, gdy podatnik przeniesie faktyczne lub ekono-
miczne wladztwo nad rzecza na inny podmiot, a nabywca towaru bedzie miat swo-
bode w dysponowaniu (rozporzadzaniu) rzecza, tak jakby byt jej wiascicielem”,

2) wyrok WSA w Warszawie z 15.5.2018 r., III SA/Wa 2397/17, Legalis: ,,pojecie
"przeniesienie prawa do rozporzadzania jak wlasciciel" dotyczy tego rodzaju czyn-
nosci, ktéra daje otrzymujacemu towar prawo do postepowania z nim jak witasci-
ciel. Chodzi tutaj przede wszystkim o mozliwos¢ faktycznego dysponowania rze-
cza, a nie rozporzadzania nig w sensie prawnym. Istota dostawy towaréw nie jest
bowiem przeniesienie prawa witasnosci, zatem zwrotu "prawo do rozporzadzania
jak wtasciciel" nie mozna interpretowacd jako "prawa wtasnosci". Nalezy wskazad,
Ze czynnosci przejscia wlasnosci ekonomicznej nie musi towarzyszy¢ przejscie wia-
snosci w sensie prawnym, bowiem "dostawa towaréw" nie ogranicza sie wytacznie
do prawa wtasnosci rzeczy”.

W praktyce kwestia przeniesienia prawa do rozporzadzania towarami jak wtasciciel moze
mie¢ znaczenie dla rozstrzygniecia kwestii opodatkowania VAT w przypadku, gdy do-
konujacy dostawy nie jest wlascicielem towaru. Moze to mie¢ miejsce np., gdy w trans-
akgeji tanicuchowej towar jest sprzedawany przez drugiego na rzecz trzeciego w kolejno-
$ci podatnika szybciej niz nastapitoby przeniesienie prawa wlasnosci przez pierwszego
na rzecz drugiego w kolejnosci podatnika. W takim przypadku przeniesienie prawa do
rozporzadzania rzecza jak wiasciciel ma miejsce, pomimo ze z punktu widzenia prawa
cywilnego do przeniesienia wtasnosci dojdzie pdzniej.

W dziatalnosci marketingowej ustalenie, czy doszto do dostawy towaru, nie powinno po-
wodowac wiekszych trudnosci. Najczesciej powstajace watpliwosci sa skutkiem braku
lub niejasnych ustalent miedzy stronami transakcji.

Spoétka XYZ organizuje promocje nowego produktu — telefonu komérkowego. W ramach promo-
¢ji zawarta umowe z YouTuberem, na podstawie ktdrej zobowiazat sie on do przeprowadzania
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wideorelacji z Box Openingu i utrzymanie jej na swoim kanale przez 6 miesiecy. Po nagraniu tele-
fon miat by¢ zwrdcony Spdlce, pomimo zZe z uwagi na rozpakowanie oryginalnego pudetka produkt
stracit wiele na wartosci. Spdtka nie musi wykazywac dostawy towaru (telefonu) w zwiazku z wy-
daniem go YouTuberowi. W ramach umowy z nim zawartej nie doszto bowiem do przeniesienia
prawa do rozporzadzania towarem jak wtasciciel. Telefon zostal wydany wytaczne na cele przepro-
wadzenia wideorelacji i po zakonczaniu akeji marketingowej YouTuber musi Spotce oddacé telefon.

Spotka XYZ organizuje promocje nowego produktu — golarki. W ramach promocji zawarta umowe
z YouTuberem, na podstawie ktdrej zobowiazat sie on do przeprowadzania wideorelacji z Box Ope-
ningu i utrzymanie jej na swoim kanale przez 6 miesiecy. YouTuber nie byt zobowiazany do zwrotu
golarki, a Spétka z uwagi na uzycie produktu nie byta zainteresowana otrzymaniem go z powrotem.
Spotka musi wykazac dostawe towaru (golarki) w zwigzku z wydaniem go YouTuberowi. W ra-
mach umowy z nim zawartej doszto bowiem do przeniesienia prawa do rozporzadzania towarem
jak wlasciciel. Z pewnoscig mamy do czynienia z dostawg towaru. Inng kwestia jest natomiast to,
w jakim momencie doszto do dostawy towaru i jaka wartos¢ przyjac dla ustalania podstawy opo-
datkowania.

Przedmiotem dostawy moze by¢ wylacznie towar, tzn. ze tylko czynnosci majace
za przedmiot towar moga by¢ uznane za dostawe towaru. Pozornie tylko zasada ta wy-
daje sie by¢ tatwa do zrozumienia i zastosowania. Nie zawsze jednak tak jest. Zgodnie
z definicja ustawowa zawarta w art. 2 pkt 6 VATU przez towary rozumie sie rzeczy lub ich
czesci, a takze wszelkie postaci energii. Rzeczami w rozumieniu przepiséw prawa cywil-
nego (bo ono jest tutaj wtasciwe dla zinterpretowania definicji towaru) sg tylko przed-
mioty materialne (art. 45 KC). Kodeks cywilny wprowadza przy tym podzial rzeczy na ru-
chomosci i nieruchomosci. Kazda rzecz nalezy do ktérejs z tych dwdch kategorii. Nie-
ruchomosciami w $wietle prawa cywilnego sa czesci powierzchni ziemskiej stanowiace
odrebny przedmiot wtasnosci (grunty), jak réwniez budynki trwale z gruntem zwigzane
lub czesci takich budynkdw, jezeli na mocy przepiséw szczegdlnych stanowig odrebny
od gruntu przedmiot wtasnosci. Wszystkie rzeczy niebedace nieruchomosciami sa nato-
miast rzeczami ruchomymi.

Z punktu widzenia dziatalnosci marketingowej definicja ,,towaru” moze budzi¢ watpli-
wosci w dwdch obszarach:

1) czy wszystkie rzeczy materialne sq towarem?

2) czy moze dojs¢ do przekazania towaru, ktdre nie bedzie dostawa?

W odniesieniu do pierwszego obszaru najistotniejsze jest oméwienie kwestii kwalifikacji
dokumentéw (majacych zmaterializowang postac) bedacych nosnikiem praw lub warto-
$ci. Sq nimi w szczegolnosci:

1) bony towarowe — przekazanie (wydanie) tego rodzaju dokumentéw nie nalezy
do czynnosci stanowiacych dostawe towaru. Bony towarowe (podobnie jak réz-
nego rodzaju vouchery, talony, kupony itp.) nie stanowia same w sobie towaru, jak-
kolwiek maja posta¢ materialng. Bony towarowe sa swoistym zamiennikiem pie-
niadza. Taka kwalifikacje prawng bonéw przyjmuja rowniez organy podatkowe,
m.in. DIS w Warszawie w interpretacji z 27.1.2014 r. (IPPP2/443-1197/13-3/
KOM): ,,bon towarowy, nazwany w przedmiotowej sprawie przez Wnioskodawce
"kartg podarunkowa", nie miesci sie w definicji towaru w rozumieniu ww. prze-
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pisu ustawy, gdyz nie jest towarem, lecz jedynie dokumentem uprawniajgcym do
odbioru towaréw. Zastepuje on srodki pieniezne, za ktdre zwyczajowo nabywa sie
towary, natomiast wydanie tego bonu (karty) nastepuje w zamian za dokonanie
wptlaty srodkéw pienieznych przez klienta na rzecz Wnioskodawcy”. Bony upraw-
niaja do otrzymania okreslonych towaréw lub ustug, sa wiec jednoczesnie swo-
istymi srodkami ptatniczymi. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze nowelizacja VATU, ktéra
weszta w zycie 1.1.2019 r., a dotyczy bondw, nie zmienia ich statusu, tzn. bon nie-
zaleznie od tego, czy bedzie bonem jednego przeznaczenia, czy roznego przezna-
czenia nie bedzie uwazany za towar. Szczegétowy komentarz odnosnie do skutkéw
podatkowych emisji i transferéw bonéw znajduje sie w rozdziale V pkt 7,

2) srodki pieniezne —niezalezenie od tytutu prawnego, na podstawie ktérego pienia-
dze sa przekazywane, nie stanowia one towaru?. W praktyce przekazywanie srod-
kéw pienieznych dotyczy przede wszystkim czynnosci dotyczacych finansowania,
np. udzielania pozyczek, wnoszenia doptat lub wktadéw pienieznych na pokrycie
kapitatu zakladowego w spdtkach. W zadnej z tych transakeji srodki pieniezne nie
peknig ,,roli” towaru. W dziatalnosci marketingowej przekazanie srodkdw pieniez-
nych (niebedgcych zaptatq za towar lub ustuge) dotyczy¢ moze np. udzielenia ra-
batu potransakcyjnego, przekazania premii pienieznej, zwrotu czesci ceny w ra-
mach cash back. W zadnym przypadku przekazanie srodkéw pienieznych nie be-
dzie traktowane jako wydanie towaru. Nie oznacza to jednak, ze nie wywota to
skutkéw podatkowych (np. udzielenie rabatu uprawnia do obnizenia kwoty po-
datku naleznego z tytutu sprzedazy).

W kontekscie definiowania ,,dostawy towaréw” warto pamietac o tym, ze w obecnym sta-
nie prawnym dla zakwalifikowania danego przedmiotu (rzeczy) jako towaru nie ma zna-
czenia, czy i jaki symbol PKWiU (PKOB) zostal mu przypisany na podstawie przepisow
o statystyce publicznej. Nie zawsze jednak tak byto. Przed 1.1.2011 r. towarami byty rze-
czy ruchome, energie i nieruchomosci jedynie wéweczas, gdy byly wymienione w klasyfi-
kacjach wydanych na podstawie przepisdw o statystyce publicznej, czyli wlasnie PKWiU
lub PKOB. Oznacza to, Ze te rzeczy ruchome, energie i nieruchomosci, ktdére nie byty wy-
mienione w powyzszych klasyfikacjach nie podlegaty opodatkowaniu, poniewaz nie byty
towarami. Obecnie kwestia ujecia towaru w klasyfikacjach, w szczegdlnosci w PKWiU,
nie ma znaczenia dla kwestii samego ustalenia, czy mamy do czynienia z towarem. Kla-
syfikacja ta moze mieé jednak znaczenie dla ustalenia odpowiedniego sposobu opodat-
kowania (np. zwolnienia z VAT lub zastosowania tzw. mechanizmu odwrotnego obcia-
zenia). Zgodnie bowiem z art. 5a VATU towary lub ustugi bedace przedmiotem czynno-
$ci opodatkowanych, wymienione w klasyfikacjach wydanych na podstawie przepiséw
o statystyce publicznej, sg identyfikowane za pomocg tych klasyfikacji, jezeli dla tych to-
waréw lub ustug przepisy ustawy lub przepisy wykonawcze wydane na jej podstawie po-
wolujg symbole statystyczne (symbole te sa najczesciej powolywane w kontekscie me-
chanizméw opodatkowania i stawek VAT).

2 W drodze wyjatku od tej zasady, w pewnych okolicznosciach pienigdz moze by¢ uznany za towar. Dotyczy¢
to bedzie pieniedzy (np. monet) pelniacych funkcje kolekcjonerska, a nie srodka ptatniczego. Warto przy tym
pamieta¢, ze dla monet kolekcjonerskich przewidziano specjalne zasady opodatkowania okreslone w przepi-
sach art. 120 VATU (szczegdlna procedura w zakresie dostawy towaréw uzywanych, dziet sztuki, przedmiotéw
kolekcjonerskich i antykow).
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Kolejnym istotnym elementem pojecia dostawy towaréw jest odptatnosé. Opodatkowa-
niu co do zasady podlega tylko taka dostawa towardw, ktéra ma charakter odptatny
(art. 5 ust. 1 pkt 1 VATU). Nieodptatne dostawy towaréw tylko w wyjatkowych przy-
padkach sa przedmiotem opodatkowania (kwestia ta zostata omowiona w pkt 1.2. po-
nizej). Odplatnosé¢ oznacza wykonanie dostawy za wynagrodzeniem. Nie jest przy
tym wazne, w jakiej formie to wynagrodzenie zostanie przekazane ani kto je przekazuje.
W praktyce w wiekszos$ci przypadkéw strony transakeji rozliczaja sie miedzy soba. Zda-
rzaja sie réwniez bardziej skomplikowane transakcje, w ktérych uczestnicza inne pod-
mioty (np. spétka z grupy kapitatowej, do ktdrej nalezy nabywca) regulujace zobowig-
zanie za strone umowy. W takich przypadkach réwniez mamy do czynienia z transakcjg
odptatna.

Spotka XYZ organizuje promocje nowego produktu. W celu realizacji promocji zawarta umowe
z agencja marketingowa na dostawe gadzetéw reklamowych. Faktura za dostawe towaréw od agen-
¢ji marketingowej jest wystawiana na Spotke XYZ. Platnosci wynagrodzenia dokonuje natomiast
Spotka ABC (spotka holdingowa). Dokonanie ptatnosci przez Spétke ABC za ustugi nabywane
przez Spotke XYZ nie oznacza, ze agencja marketingowa dokonata nieodptatnej dostawy towaru.

Spotka XYZ organizuje promocje nowego produktu. W celu realizacji promocji zawarta umowe
z agencja marketingowa, ktéra we wlasnym imieniu wydaje nagrody w ramach sprzedazy premio-
wej. Spétka XYZ zwraca agencji marketingowej wydatki zwigzane z nabyciem nagréd. Agencja mar-
ketingowa dokonuje odptatnej dostawy towaru, przy czym odptatnosé otrzymywana jest od Spotki
XYZ, a nie od uczestnikéw akeji promocyjne;j.

Wynagrodzeniem za dostawe towaréw moze by¢ otrzymanie zaréwno zaptaty w pienia-
dzu, jak i w postaci rzeczowej lub w formie ustugi wzajemnej (barter). W kontekscie od-
platnosci istotne jest wystapienie elementu ekwiwalentno$ci $wiadczen.

Spoéltka XYZ organizuje promocje nowego produktu — golarki. W ramach promocji zawarta umowe
z YouTuberem, na podstawie ktérej zobowigzat sie on do przeprowadzania wideorelacji z Box
Openingu i utrzymanie jej na swoim kanale przez 6 miesiecy. Na podstawie umowy YouTuber byt
uprawniony do zatrzymania golarki po wykonaniu ustugi na rzecz Spétki XYZ. Spétka musi wyka-
zac dostawe towaru (golarki) w zwiazku z wydaniem go YouTuberowi. YouTuber natomiast zobo-
wiazany bedzie do wykazania dla celéw VAT odptatnego swiadczenia ustug.

Nie kazda platnosé, jaka otrzymuje dokonujacy dostawy towaru, moze byé uznana
za platno$é (wynagrodzenie) za dostarczony towar. Istotne jest, aby pomiedzy otrzymana
zaptatg a wykonanym $wiadczeniem (dostawg towardw) istniat bezposredni zwigzek
o charakterze przyczynowym. Otrzymana zaptata powinna by¢ konsekwencjg wykona-
nia $wiadczenia (tzn. musi by¢ nalezna za wykonanie tego swiadczenia). Kwoty przeka-
zane jedynie przy okazji dostawy towarow, a niebedace nalezne za to swiadczenie i nie-
stanowiace zaplaty, nie moga stanowi¢ odptatnosci w danej transakcji. W konsekwencji
niektére kwoty otrzymywane przez dokonujacego dostawy nie bedg wynagrodzeniem.
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Stad tez niektérych zdarzen, mimo ze taczy sie z nimi transfer srodkéw pienieznych, nie
bedzie mozna uznac za stanowiace odptatnos¢ za towar.

Spotka XYZ jest producentem i dystrybutorem towaréw na rynku polskim. Spétka XYZ sprzedaje
towary rowniez do spotki matki. Zgodnie z polityka cenowq ustalang w ramach grupy kapitatowe;j,
do ktorej nalezy Spdtka XYZ, w przypadku gdy nie osiagnie zaktadanego poziomu rentownosci,
spotka matka przekazuje jej pieniadze w celu ,,wyréwnania” rentownosci do zaktadanego poziomu.
Poniewaz pienigdze nie sg przekazywane w zwigzku z dostawg towardw, nie nalezy traktowac ich
jako odptatnosci (dodatkowej) za dokonane w danym okresie dostawy towaru. Spétka XYZ nie
bedzie przez to zobowiazania do korygowania faktur sprzedazowych in plus3.

Z punktu widzenia ustalania, czy transakcja jest odptatna, nie ma znaczenia to, w na-
stepstwie jakich okolicznosci i w jakiej wysoko$ci zaplata zostanie otrzymana. Jesli tylko
istnieje zwigzek pomiedzy zaplata a dostawa towaru, to nalezy uznad, iz transakcja ma
charakter odplatny. Warto zaznaczy¢, ze na gruncie VATU dostawa moze by¢ albo od-
platna, albo nieodplatna. Inaczej zatem niz w przypadku CIT w przypadku VAT nie wy-
stepuja czynnosci czesciowo odplatne. Jesli tylko czynno$é zostata wykonana za wyna-
grodzeniem — chociazby za symboliczne 1 zt - to jest ona odptatna. Nie ma zadnego zna-
czenia, czy wynagrodzenie to pokrywa koszty $wiadczenia czynno$ci poniesione przez
podatnika lub czy generuje zysk i w jakiej wysokosci. Takze czynnosci wykonane po-
nizej kosztéw ich zakupu sg czynnosciami odptatnymi, o ile tylko pobrano za nie wy-
nagrodzenie. Oczywiscie w zwigzku z wejSciem w zycie 15.7.2016 r. przepiséw art. 5
ust. 4-5 VATU* (klauzula przeciwko naduzyciu prawa) mozna bylo sie zastanawiaé, czy
w kazdym wypadku transakcja dokonana odptatnie (np. za 1 zI) powinna by¢ trakto-
wana jako odptatna, skoro réwnie dobrze moglaby by¢ nieodptatna (uzyskiwanie sym-
bolicznych odptatnosci nie stanowi bowiem celu przedsiebiorcy). W praktyce wprowa-
dzenie odptatnosci zapewnia sprzedajacemu zachowanie pelnego prawa do odliczenia
VAT naliczonego, przy niskim obcigzeniu podatkowym z tytutu sprzedazy (VAT nalezny
jest naliczany od uzyskanej zaptaty, czyli np. 1 z1, jesli taka byta cena towaru). Szczegdl-
nie w kontekscie transakcji z konsumentami, ktérzy nie moga VAT naliczonego odliczy¢,
istnieje — w ocenie autora — pewne ryzyko pojawienia sie zarzutu ze strony organu po-

3 Potwierdza to Dyrektor KIS w interpretacji z 18.12.2018 r. (0114-KDIP1-3.4012.673.2018.1.KP): ,,skoro
otrzymywane lub wyptacane przez Spétke wyréwnanie do ustalonego poziomu dochodowosci nie odnosi sie do
konkretnych faktur zakupowych, poszczegdlnych pozycji tych faktur, czy tez cen pierwotnie stosowanych (nie
ma bezposredniego przetozenia na ceny zakupionych produktéw), to dokonana lub otrzymana przez Spétke
ptatnos$¢ bedaca korekta dochodowosci nie bedzie powodowata korekty rozliczen dotyczacych nabycia towa-
réw i ustug od Sp. z 0.0. Jednoczesnie korekta wzajemnych rozliczen polegajaca na wyréwnaniu (w gére lub
w doélb) zaktadanego poziomu dochodowosci nie bedzie wigzalo sie z czynnoscia wzajemng. Wyréwnanie do-
chodowosci do ustalonego miedzy Wnioskodawcg a Spotka poziomu dochodowosci nie bedzie wigzata sie z ja-
kimkolwiek $wiadczeniem ze strony drugiego podmiotu. Tym samym nie bedzie stanowilo wynagrodzenia
za usluge w rozumieniu ustawy i nie bedzie podlegato opodatkowaniu na podstawie art. 5 ust. 1 pkt 1 VATU
w zwiazku z art. 8 ust. 1 VATU”.

4 Zgodnie z art. 5 ust. 4 VATU w przypadku wystapienia naduzycia prawa dokonane czynnosci, o ktérych mowa
w art. 5 ust. 1 VATU, wywotuja jedynie takie skutki podatkowe, jakie miatyby miejsce w przypadku odtworze-
nia sytuacji, ktora istnialaby w przypadku braku czynnosci stanowiacych naduzycie prawa. Przez naduzycie
prawa rozumie sie dokonanie czynnosci, o ktérych mowa w ust. 1, w ramach transakgji, ktéra pomimo spetnie-
nia warunkéw formalnych ustanowionych w przepisach ustawy miata zasadniczo na celu osiggniecie korzysci
podatkowych, ktérych przyznanie bytoby sprzeczne z celem, ktéremu stuza te przepisy.

8



1. VAT

datkowego, ze wprowadzona symboliczna odptatnosc jest de facto ukryta transakcja nie-
odptatna, a w konsekwencji podstawg opodatkowania nie jest kwota otrzymana z tytutu
sprzedazy (art. 29a ust. 1 VATU), lecz cena nabycia towaréw lub towaréw podobnych,
lub ewentualnie koszt wytworzenia (gdy brak jest ceny nabycia), okreslone w momen-
cie dostawy tych towarow (art. 29a ust. 2 VATU). Przyjecie takiego sposobu interpretacji
transakeji za symboliczng odptatno$é spowodowatoby zatem wzrost obcigzen podatko-
wych. Poki co, stanowisko organéw podatkowych dotyczace sprzedazy za symboliczng
kwote jest korzystne dla podatnikdw, tj. podstawg opodatkowania jest kwota otrzymanej
odptatnos$ci (pomniejszona o VAT), czyli np. 1 zt. Takie stanowisko zajat m.in.:

1) Dyrektor KIS w interpretacji z 6.3.2019 r. (0114-KDIP4.4012.842.2018.5.KM):
,»(...) podstawe opodatkowania dla towaréw sprzedawanych po cenie promocyjnej
—rowniez w przypadku, gdy cena ta wynosi 1 zt brutto stanowi — zgodnie z art. 29a
ust. 1 w zwiagzku z art. 29a ust. 6 pkt 1 oraz art. 29a ust. 7 pkt 2 VATU — wszystko,
co stanowi zaptate, ktdra Wnioskodawca otrzyma od nabywcy z tytutu sprzedazy to-
waru, pomniejszone o kwote podatku VAT. Tym samym, podstawa opodatkowania
nie obejmuje kwot udzielonych Klientom opustéw i obnizek cen, uwzglednionych
w momencie sprzedazy. [...] W konsekwencji, w niniejszych okoliczno$ciach pod-
stawg opodatkowania w przypadku sprzedazy towarow realizowanej w ramach or-
ganizowanych przez Wnioskodawce akcji promocyjnych bedzie kwota faktycznie za-
ptacona/nalezna Spédtce za te towary od Klientéw, czyli uwzgledniajaca przyznane
im rabaty, pomniejszona o kwote naleznego podatku, réwniez w sytuacji, gdy po
uwzglednieniu rabatu cena ta bedzie znacznie odbiega¢ od ceny rynkowej tych to-
wardéw, w tym wynosi¢ 0,81 zt netto plus podatek VAT”,

2) Dyrektor KIS w interpretacji z 10.1.2018 r. (0114-KDIP1-1.4012.646.2017.1.
AO): ,(...) w niniejszych okolicznosciach podstawa opodatkowania w przypadku
sprzedazy towardw realizowanej w ramach organizowanych przez Wnioskodawce
akcji promocyjnych bedzie kwota faktycznie zaptacona/nalezna Spétce za te towary
od Kontrahentéw, czyli uwzgledniajaca przyznane im rabaty, pomniejszona o kwote
naleznego podatku, réwniez w sytuacji, gdy po uwzglednieniu rabatu cena ta be-
dzie znacznie odbiegad od ceny rynkowej tych towaréw, w tym wynosi¢ 1 zt/1 grosz
netto plus podatek VAT”. Jednoczesnie organ podatkowy zastrzegt, iz ww. podej-
Scie jest prawidtowe pod warunkiem, ze stosowany sposéb ustalania ceny nie ma
na celu obejscia przepiséw prawa podatkowego. W kontekscie tego zastrzezenia,
jakkolwiek sprzedaz za symboliczna kwote zamiast nieodptatnego wydania towaru
nalezy uznac za rozwigzanie akceptowane przez organy podatkowe, to jednak nie
mozna wykluczy¢, ze w przysztosci ulegnie ono zmianie z przyczyn wskazanych po-
wyzej.

1.2. Nieodptatna dostawa towaru

Jak juz wspomniano wczesniej (pkt 1.1.) zasada jest, ze to odptatna dostawa towardw
podlega opodatkowaniu VAT. W drodze wyjatku od tej zasady i pod pewnymi warunkami
opodatkowaniu VAT podlegaja réwniez nieodptatne dostawy towaréw. Zgodnie z art. 7
ust. 2 pkt 1-2 VATU przez dostawe towaréw, o ktérej mowa w art. 5 ust. 1 pkt 1 VATU,
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rozumie sie réwniez przekazanie nieodptatnie przez podatnika towaréw nalezacych do
jego przedsiebiorstwa, w szczegdlnosci:

1) przekazanielub zuzycie towardw na cele osobiste podatnika lub jego pracownikéw,
w tym bylych pracownikéw, wspélnikéw, udziatowedw, akcjonariuszy, cztonkéw
spotdzielni i ich domownikéw, cztonkéw organdéw stanowigcych oséb prawnych,
cztonkéw stowarzyszenia,

2) wszelkie inne darowizny

— jezeli podatnikowi przystugiwato, w catosci lub w czesci, prawo do obnizenia kwoty
podatku naleznego o kwote podatku naliczonego z tytutu nabycia, importu lub wytwo-
rzenia tych towaréw lub ich czesci sktadowych.

Wszelkie przekazania przez podatnika towardw nalezacych do jego przedsiebiorstwa
bez wynagrodzenia podlegaja zatem opodatkowaniu, jezeli podatnikowi przystugiwato
prawo do obnizenia kwoty podatku naleznego o kwote podatku naliczonego od tych to-
warow, w catosci lub w czesci.

Do 31.3.2011 r. przyjmowano, ze istnienie zwigzku nieodptatnego wydania towaréw
z dziatalnoscia gospodarcza podatnika nie stanowi czynnosci opodatkowanej VAT, nawet
jesli podatnikowi przystugiwato prawo do odliczenia®>. W obecnym stanie prawnym nie
ma znaczenia, czy towary sa przekazywane na cele zwigzane, czy niezwiazane z prowa-
dzonym przedsiebiorstwem podatnika.

Warunkiem opodatkowania czynnosci wydania towaru nieodptatnie jest istnienie prawa
do odliczenia podatku naliczonego zwiazanego z jego zakupem. Co istotne, liczy sie
w tym wypadku samo uprawnienie do odliczenia VAT naleznego, a nie fakt skorzystania
z tego prawa.

Spétka XYZ jest dystrybutorem towaréw na rynku polskim. Co roku organizuje dla najwazniejszych
kontrahentéw spotkanie podsumowujace dotychczasowa wspotprace. Podczas spotkania przedsta-
wicielom kontrahenta przekazywane sq prezenty. Spétka XYZ nie odliczyta VAT naliczonego przy
zakupie tych prezentéw. Uwazala, ze nie ma takiego prawa. Poniewaz Sp6tka XYZ byta uprawniona
do odliczania VAT naliczonego z tytutu zakupionych towardw, powinna ich wydanie opodatkowaé
VAT.

Kluczowe w konteks$cie stosowania art. 7 ust. 2 VATU staje sie dokonanie wczesniejszego
ustalenia, czy w zwigzku z nabyciem towaréw bedacych przedmiotem transakcji nabywcy
przystugiwato prawo do odliczenia (art. 86 ust. 1 VATU). Dochodzi w tym wypadku do
pewnego zapetlenia warunkéw stosowania obu regulacji, gdyz prawo do odliczenia przy-
stuguje, jesli nabywany towar ma by¢ wykorzystywany do dziatalnosci opodatkowane;j.

5 Takie stanowisko wielokrotnie potwierdzal NSA. Miedzy innymi w wyroku z 22.6.2010 r. (I FSK 1088/09)
NSA stwierdzit, iz w kontekscie interpretacji art. 7 ust. 2 VATU: ,Naczelny Sad Administracyjny w pelni podziela
motywy zaprezentowane w powyzszym wyroku, wsparte pogladami wyrazonymi w wyrokach tut. Sadu, m.in.:
1 FSK 600/07, 1 FSK 743/07 oraz I FSK 60/08 i I FSK 922/08, w ktérych réwniez stwierdzono, ze przekaza-
nie przez podatnika bez wynagrodzenia towaréw nalezacych do jego przedsiebiorstwa na cele zwigzane z tym
przedsiebiorstwem w $wietle art. 7 ust. 2 i 3 VATU, w brzmieniu obowigzujacym od 1.6.2005 r., nie stanowi
dostawy towardw, nawet jezeli podatnikowi przystugiwato prawo do obnizenia podatku naleznego o kwote
podatku naliczonego w zwigzku z nabyciem tych towaréw”.
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Natomiast opodatkowanie czynnosci wydania towaru uzaleznione jest od przystuguja-
cego wydajacemu towar prawa do odliczenia. Biorac jednak pod uwage, ze prawo do od-
liczenia powinno by¢ realizowane natychmiast po powstaniu podatku naliczonego, decy-
dujace znaczenie dla oceny istnienia prawa do odliczenia ma zamierzony (deklarowany)
zwigzek podatku naliczonego z czynno$ciami opodatkowanymi. Zwigzek ten moze mieé
charakter bezposredni lub posredni. O zwiazku bezposrednim dokonywanych zakupow
z dziatalnoscig podatnika mozna mowic¢ wéwczas, gdy nabywane towary stuza np. dal-
szej odsprzedazy (towary handlowe) lub tez nabywane towary sg niezbedne do wytwo-
rzenia towarow bedacych przedmiotem dostawy. O posrednim zwiazku nabywanych to-
wardw z dziatalnoscia przedsiebiorcy mozna natomiast méwic¢ wéwczas, gdy ponoszone
wydatki wiaza sie z catoksztaltem funkcjonowania przedsiebiorstwa — majg posredni
zwigzek z dziatalnoscig gospodarczg opodatkowang VAT. Chodzi przy tym o sytuacje,
w ktérych zakup towardw nie przyczynia sie bezposrednio do sprzedazy przez podat-
nika, lecz poprzez wplyw na ogélne funkcjonowanie przedsiebiorstwa jako catosci. Bar-
dzo czesto do kategorii wydatkéw majacych posredni wptyw na wykonywanie czynnosci
opodatkowanych zalicza sie koszty reprezentacji i reklamy, wydatki zwigzane z organi-
zacja akcji promocyjnych itp. Takie podejscie do kwestii zwiazku wydatkow na dziatania
marketingowe z dziatalnoscig opodatkowang znajduje uzasadnienie zaréwno w orzecz-
nictwie sadow administracyjnych, jak i interpretacjach organow podatkowych, np.:

1) WSA w Warszawie w wyroku z 7.3.2011 r., III SA/Wa 1617/10, Legalis: ,,(...)
w takiej czesci, w jakiej wydatki na nabycie towardow ,,spozytkowanych” w ramach
czynnosci reprezentacji i reklamy dajg sie przypisa¢ do ogdlnych kosztéw zwia-
zanych z dzialalnoscig podatnika w sferze wykonywanych przez niego czynnosci
opodatkowanych, w takiej sytuacji podatnik ma prawo odliczy¢ podatek naliczony,
powotujac sie na art. 86 ust. 1 VATU. Wysokos¢ odliczenia zalezy wiec od tego,
czy czynnosci reprezentacji i reklamy wykonane przy wykorzystaniu nabytych to-
warow bedg stuzyly wyltacznie sferze dziatalnosci podatnika, ktéra jest opodatko-
wana, czy nie tylko jej”,

2) DIS w Katowicach w interpretacji z 9.9.2016 r. (IBPP1/4512-383/16-1/MS):
L2ustawodawca nie precyzuje, w jakim zakresie i w jaki sposéb towary i ustugi musza
by¢ wykorzystywane do wykonywania czynnosci opodatkowanych, by pozwolito
to podatnikowi na odliczenie podatku naliczonego. Zwiazek ten moze by¢ bezpo-
$redni lub posredni. Biorac zatem pod uwage, ze przekazanie towardw gratisowych
ma na celu promowanie przez Wnioskodawce sprzedazy towaréw podstawowych:
map, ksigzek i innych towaréw, stwierdzic nalezy, iz przekazanie to bedzie miato
zwiazek z prowadzong przez Wnioskodawce dziatalnoscig gospodarcza opodatko-
wang podatkiem VAT (z wniosku wynika, ze towar podstawowy opodatkowany
jest wlasciwg stawka podatku VAT). Wobec powyzszego przy nabyciu wskazanych
we wniosku towaréw w postaci: oleju samochodowego — Wnioskodawcy bedzie
przystugiwato prawo do obnizenia kwoty podatku naleznego o kwote podatku na-
liczonego”.

Kwestia prawa do odliczenia VAT naliczonego jest jasna, jesli chodzi o towary (produkty),
ktére w ramach dziatalnosci gospodarczej podatnik sprzedaje. W takich przypadkach na-
lezy przyjaé, ze prawo do odliczenia VAT naliczonego przy ich nabyciu lub wytworzeniu
przystuguje, a w konsekwencji ich nieodptatne wydanie bedzie co do zasady podlegato
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opodatkowaniu VAT (z wyjatkiem przypadkow wylaczenia spod opodatkowania probek,
prezentéw matej wartosci itp.).

Spotka XYZ jest dystrybutorem sprzetu RTV na rynku polskim. W ramach akcji promocyjnej Spétka
XYZ wydata kilka sztuk nowych telewizoréow, z ktérymi wtasnie wchodzi na rynek. Przy nabyciu
tych produktéw przystugiwato jej prawo do odliczenia VAT naliczonego, przy czym Spotka XYZ
zakladata, ze beda one przeznaczone do sprzedazy. Poniewaz przy nabyciu tych produktéw Spétka
XYZ odliczyta VAT naliczony (miata do tego prawo), przy wydaniu bedzie musiata naliczy¢ VAT
nalezny.

Wyzej przedstawiony przyktad dotyczyt sytuacji, w ktérej podatnik nabywa (wytwarza)
towary z zamiarem ich sprzedazy, a nastepnie zmienia ich przeznaczenie. W praktyce
watpliwosci podatnikow czesciej dotycza sytuacji, w ktérych podatnicy nabywaja towary,
ktore ,,z géry” przeznaczone maja by¢ do nieodptatnego wydania (w szczegdlnosci pre-
zenty). Wlasciwym podejSciem wydaje sie w tym przypadku naliczenie VAT naleznego
od nieodptatnego wydania, jesli towary przeznaczone sg na cele dzialalnosci gospodar-
czej podatnika (np. prezenty wydawane w ramach budowania relacji z kontrahentem
lub motywowania dystrybutoréw do zwiekszenia sprzedazy). W takim przypadku prawo
do odliczenia VAT naliczonego przystuguje (pod warunkiem, ze podatnik nabyt pre-
zenty w celu wykorzystania ich na cele dzialalnosci opodatkowanej VAT). Jesli jednak
towary wydawane nieodptatnie w zaden sposob nie sa zwiazane z dziatalnoscia podat-
nika (np. sg po prostu mitym gestem w stosunku do osoby obdarowanej), to prawo do
odliczenia VAT naliczonego nie przystuguje, a w konsekwencji nieodptatne wydanie to-
waru nie bedzie podlegato opodatkowaniu VAT. Takie rozréznienie znajduje potwierdze-
nie w praktyce organéw podatkowych. Jako przyktad warto wskazaé dwie interpretacje:

1) w interpretacji z 15.7.2014 r. (IPPP1/443-648/14-2/MPe) DIS w Warszawie
wskazal, ze czynno$¢ przekazania w formie darowizny organizacjom pozytku pu-
blicznego produktéw spozywczych (niebedacych alkoholami) nie daja prawa do
odliczenia: ,,Jak wynika z tre$ci wniosku Wnioskodawca bedzie kupowat produkty
spozywcze w celu przekazania ich w drodze darowizny na rzecz organizacji po-
zytku publicznego, zatem w zadnym momencie towary te nie beda stuzyty Wnio-
skodawcy czynno$ciom opodatkowanym. Wnioskodawca juz przed zakupem wie,
na jaki cel dokonuje zakupéw, co oznacza, ze dokonane zakupy nie bedgq wykorzy-
stywane do czynnosci podlegajacych opodatkowaniu. W zwiazku z tym Wniosko-
dawca nie bedzie mial prawa do odliczenia podatku naliczonego przy zakupie tych
towaréw”.

2) w interpretacji z 9.5.2018 r. (0114-KDIP1-3.4012.58.2018.2.ISK) Dyrektor
KIS rozstrzygnat w sprawie, w ktdérej podatnik zamierza przekazywaé swoim kon-
trahentom okoliczno$ciowe upominki (w ramach dziatan reprezentacyjnych i re-
klamowych), w szczegdlnosci opatrzone logotypem spotki lub grupy albo z na-
niesiong reklamg ustug lub hastem reklamowym (pamieci usb, na ktérych moze
by¢ nagrana prezentacja, lub filmy korporacyjne; dtugopisy, otéwki; broszury,
ulotki; kalendarze, notesy; parasole; plecaki na laptopy) a ponadto stodycze oraz
wino (produkty bez logotypu, ale przekazywane w torbach lub opakowaniach
z logo spotki). Cel przekazania byt za kazdym razem zwiazany z promocjq spotki
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ijej ustug. Przekazywanie towarow byto uzasadnione obowigzujacymi zwyczajami
handlowymi i biznesowymi. Przekazania miaty na celu kreowanie pozytywnego
wizerunku spétki, przekazywanie informacji o firmie oraz reklame w przypadku
materialéw opatrzonych logo. Dlatego zdaniem Dyrektora KIS, zgodnie z art. 86
ust. 1 VATU, podatnikowi przystugiwato prawo do doliczenia podatku naliczonego
od nabytych upominkéw jedynie w odniesieniu do tych, ktére zostang przekazane
w zwiazku z dziataniami reprezentacyjnymi i reklamowymi dotyczacymi prowa-
dzonej opodatkowanej dziatalnosci gospodarcze;j.

Przedstawione wyzej stanowiska wydaja sie by¢ wobec siebie przeciwne. Jesli jednak
wezmiemy pod uwage przedstawione w stanach faktycznych interpretacji okolicznosci,
w jakich dochodzito do nabycia towaréw ,,z géry” przeznaczonych do nieodptatnego wy-
dania, mozliwe bedzie ustalenie punktu granicznego oddzielajacego transakcje (zdarze-
nia), w zwiazku z ktérymi prawo do odliczenia przystuguje lub nie przystuguje. W pierw-
szej ze wskazanych wyzej interpretacji podatnik nabywa towary w celu ich nieodptatnego
przekazania w ramach realizowanych przez siebie zadan. Nieodptatne przekazanie nie
byto w zaden sposéb zwigzane z dziatalno$cig podatnika podlegajacaq opodatkowaniu,
w szczegdlnosci nie wptywato ono na zwiekszenie sprzedazy, poprawe rozpoznawalno-
$ci firmy lub produktéw. Odmienna sytuacja miata miejsce w stanie faktycznym drugiej
interpretacji. Tam podatnik przekazywat nieodptatnie towary, aby zacheci¢ klientéw do
zakupdéw i budowad swdj pozytywny wizerunek. Ten cel wigzat transakcje nabycia towa-
row z dziatalnoscig opodatkowang VAT, co wptyneto na ocene, ze podatnikowi przystu-
giwato prawo do odliczenia.

Kierowanie sie wskazanymi wyzej argumentami wydaje sie by¢ uzasadnione w celu usta-
lenia, czy od nabycia towaréw ,,z géry” przeznaczonych do nieodptatnego wydania moz-
liwe jest odliczenie VAT naliczonego. W kazdym wypadku analiza tego rodzaju transakcji
powinna sprowadzacd sie do pytan, takich jak:

1) czy nieodptatne przekazanie towardw przynosi korzysci firmie?

2) jesli korzysci wystepuja, to czy dotycza one dziatalnosci opodatkowanej VAT?

Spotka XYZ jest producentem elektronarzedzi na rynku polskim. Prezes Zarzadu podjat decyzje
o doposazeniu lokalnego przedszkola w komputery. Przekazanie komputeréw nie odbywato sie
w ramach jakiegokolwiek sformalizowanego programu lub strategii Spétki XYZ. Samo przekazanie
komputerédw nie miato zadnego zwiazku z dziatalnoscig Spétki. W konsekwencji Spétka XYZ nie
miata prawa do odliczenia VAT naliczonego od zakupu komputeréw. Na etapie ich przekazywania
nie wystapi réwniez koniecznos¢ naliczenia VAT naleznego.

Spotka XYZ jest producentem elektronarzedzi na rynku polskim. W ramach dziatalnosci PR Spétka
XYZ doposazyta lokalne jednostki strazy pozarnej w sprzet pomiarowy. Przekazanie miato na celu
zbudowanie pozytywnego wizerunku Spoétki XYZ wsrdd potencjalnych klientéw. Chodzito o to, aby
klienci rozpoznawali Spotke XYZ jako firme godng zaufania, ktdra wspiera strazakéw (osoby, ktore
sg darzone w spoteczenstwie szacunkiem i sympatia). Przekazanie towaréw miato zwigzek z dzia-
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talnoscig Spoétki. W konsekwencji Spétka XYZ miata prawo do odliczenia VAT naliczonego od za-
kupu sprzetu, ale na etapie jego przekazywania wystapi konieczno$¢ naliczenia VAT naleznego.

1.3. Wartos$¢ konsumpcyjna (materiaty reklamowe)

Przy badaniu, czy nieodptatnie przekazane towary w ogéle podlegaja opodatkowaniu po-
datkiem VAT nalezy w pierwszej kolejnosci okreslié, czy przekazywany towar ma wartosé
uzytkowa (konsumpcyjna) z punktu widzenia nabywcy. Jezeli przekazywany nieodptat-
nie towar nie mialby dla nabywcy zadnej wartosci uzytkowej (konsumpcyjnej), to wéw-
czas przekazanie takiego towaru nie powinno podlega¢ opodatkowaniu VAT. W ten spo-
sOb realizowana jest jedna z podstawowych zasad systemu VAT — opodatkowanie kon-
sumpgcji.

Przepisy VATU nie definiujg pojecia wartosci uzytkowej (konsumpcyjnej). Zgodnie
ze stownikowg definicjg (wedtug Stownika jezyka polskiego PWN - https://sjp.pwn.pl)
— ,wartos¢” znaczy to, ,,ile co$ jest warte pod wzgledem materialnym; cecha tego, co jest
dobre pod jakims wzgledem”. Z kolei ,uzytkowy” (wedtug Stownika jezyka polskiego
— https://sjp.pwn.pl) to: ,majacy praktyczne zastosowanie, przeznaczony do uzytku
(np. drewno uzytkowe)”, , konsumpcja” to ,,wykorzystywanie débr i ustug do zaspokoje-
nia potrzeb”. W §wietle tych definicji i powszechnego znaczenia stéw ,wartos$¢ uzytkowa”
przyja¢ mozna generalnie, Zze oznacza ona zdolno$¢ danego towaru do zaspokojenia po-
trzeb nabywcy.

W obecnym stanie prawnym brak jest przepiséw, ktére wyraznie wylaczalyby z opo-
datkowania nieodptatne przekazanie towaru, ktéry nie ma wartosci konsumpcyjnej dla
osoby go otrzymujacej. Przepisy VATU wylaczajgq bowiem spod opodatkowania prezenty
matej wartosci i probki (art. 7 ust. 3). Przepis ten stanowi implementacje przepisow
wspolnotowych, tj. art. 16 VATDyr, zgodnie z ktérym: ,,Wykorzystanie przez podatnika
towardw stanowiacych cze$¢é majatku jego przedsiebiorstwa do celéw prywatnych podat-
nika lub jego pracownikéw, ktdre przekazuje nieodptatnie lub, w ujeciu ogdélnym, ktére
przeznacza do celéw innych niz prowadzona przez niego dzialalnosé, gdy VAT od po-
wyzszych towaréw lub ich czesci podlegat w catosci lub w czesci odliczeniu, jest uzna-
wane za odplatng dostawe towarow. Za odptatng dostawe towaréw nie uznaje sie jed-
nakze wykorzystania do celéw dziatalnosci przedsiebiorstwa podatnika towaréw stano-
wigcych prezenty o niskiej wartosci i prébki”. Polski ustawodawca implementowat te
regulacje, przy czym od 1.6.2005 r. do 31.3.2013 r. brzmienie przepisu obejmowato dru-
kowane materialy reklamowe. Juz podczas rozszerzania tresci art. 7 ust. 3 VATU o tego
rodzaju towary wskazywano na niezgodno$¢ przepiséw z prawem wspolnotowym©. Osta-
tecznie jednak uchwalono nowelizacje art. 7 ust. 3 VATU, aby nastepnie po 8 latach po-
nownie znowelizowac ten przepis, doprowadzajac jego brzmienie do zgodnosci z prze-
pisami wspodlnotowymi. Co ciekawe, na etapie projektu nowelizacji z 2005 r. propono-
wano uchylenie art. 7 ust. 3 VATU, a w zamian miato doj$¢ do modyfikacji art. 7 ust. 2
VATU poprzez nadanie mu brzemienia: ,,Przez dostawe towardw, o ktérej mowa w art. 5
ust. 1 pkt 1, rozumie sie réwniez przekazanie przez podatnika towaréw nalezacych do
jego przedsiebiorstwa za wyjatkiem przekazania: a) towaréw nieposiadajacych lub po-

6 http://orka.sejm.gov.pl/Druki4ka.nsf/wgdruku/3691/$file/3691.pdf, dostep: 23.5.2019 1.
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