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Rozdzial I. Umowa
dystrybucji w prawie polskim

§ 1. Umowa dystrybucji umowa nienazwana

Umowa dystrybucji pozostaje w polskim prawie umowsg nienazwana. Nie
mozna jej zaliczy¢ do umow nazwanych, bowiem ustawodawca nie zdecydo-
wal si¢ dotad na okreSlenie jej essentialia negotii w drodze ustawy, nie okreslit
takze jej nazwy droga ustawows'.

Za umowy nienazwane uznaje si¢ umowy, ktore nie zostalty w sposob szcze-
golowy uregulowane przez przepisy prawa cywilnego i dla ktorych nie istniejg
przepisy, ktore bytyby wilasciwe wylacznie dla danego typu umowy? Nalezy
przy tym podzieli¢ poglady, ktére odmawiajg zasadnosci wyrdznianiu trze-
ciej kategorii umdéw - umoéw mieszanych?. Jesli jakis typ umowy nie zostat
wprawdzie uregulowany ustawowo, ale jest zawierany w obrocie w sposob po-

1 Okreslenie nazwy i expressis verbis co najmniej elementéw przedmiotowo istotnych umowy
w ustawie powszechnie uwaza si¢ za wyznaczniki umowy nazwanej — por. W.J. Katner, w: System
PrPryw, t. 9, Prawo zobowigzan — umowy nienazwane (red. W.J. Katner), Warszawa 2018, s. 6—7
(dalej: System PrPryw); Z. Radwariski, Teoria uméw, Warszawa 1977, s. 209 i n.; Z. Radwariski,
I. Panowicz-Lipska, Zobowiazania — cze$¢ szczegétowa, Warszawa 2013, s. 7-8; J. Rajski, W.]. Ko-
cot, K. Zaradkiewicz, Prawo kontraktow handlowych, Warszawa 2007, s. 37 i n.; W. Czachérski,
A. Brzozowski, M. Safjan, E. Skowronska-Bocian, Zobowiazania. Zarys wyktadu, Warszawa 2009,
s. 133-134; S. Wlodyka, M. Spyra, w: System Prawa Handlowego, t. 5, Prawo uméw handlowych
(red. M. Stec), Warszawa 2017, s. 33-34 (dalej: System PrHandl). M. Romanowski proponuje, aby
umowe nazwang definiowac jako umowe, ,ktora posiada wyodrebniona regulacj¢ prawna, pozwa-
lajaca odtworzy¢ jej nazwe oraz elementy sktadajace si¢ na jej pelng tres¢, co obejmuje typowe
prawa i obowigzki obu stron umowy, nieograniczone wylacznie do essentialia negotii, ale obejmu-
jace takze naturalia negotii i accidentalia negotii” - M. Romanowski, Czy nalezy regulowa¢ umowy
nienazwane, SPP 2009, Nr 2, s. 121, s. 133.

2 Por. B. Gawlik, Pojecie umowy nienazwanej, SC, t. XVIIL, 1971, s. 13.

3 Por. B. Gawlik, Umowy mieszane — konstrukcja i ocena prawna, Pal. 1974, Nr 5, s. 28 i n;
W.J. Katner, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 13-14; Z. Radwatiski, Teoria, s. 241-
242. Por. takze poglady nt. uméw mieszanych przedstawione przez: K.P. Sokotowski, Czynnosci
prawne mieszane, PS 2010, Nr 7-8, s. 132-150.
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wtarzalny, moze to prowadzi¢ do powstania empirycznego typu umowy nie-
nazwanej, odpowiadajacego najczesciej spotykanej tresci umowy danego ro-
dzaju*. Dla zaistnienia empirycznego typu umowy wymaga si¢: powtarzalnosci
pewnego ksztaltu umowy w praktyce, niepokrywania si¢ takiej umowy z in-
nymi typami umoéw, wykazywania przez dane umowy cech wspoélnych, ktére
odroézniaja je dostatecznie od innych umow®. Mowa jest wtedy takze o nienor-
matywnym typie umowy — wyznaczanym przez czynniki pozanormatywne,
w tym przypadku przez praktyke gospodarcza®.

Mozna stwierdzi¢, ze w przypadku umowy dystrybucji mamy do czynie-
nia z takim wlasnie empirycznym typem umowy nienazwanej, ktdra zawie-
rana jest na tyle czesto, ze mozliwe jest wskazanie jej charakterystycznych ele-
mentéw. Zgodnie z przewazajacym pogladem nie mozna wyrdzni¢ w umo-
wie nienazwanej, a wigc rOwniez w umowie dystrybucji, essentialia negotii’.
Pojawiaja si¢ natomiast elementy, ktore przesadza¢ beda o uznaniu zawartej
w obrocie umowy za umowe dystrybucji. Jednoczesnie umowy okreslone przez
strony jako ,umowy dystrybucji”, ,umowy dystrybucyjne”, ,,umowy dealer-
skie” albo inaczej okreslone umowy kwalifikowane jako umowy dystrybucji za-
wieraja takze rozne postanowienia dodatkowe, ktére moga pojawic sie w umo-
wie dystrybucji, ale nie przesadzaja o uznaniu danej umowy za umowe dys-
trybucji. Dodatkowo wystepuja rézne modele relacji stron umow dystrybucji.
Mozliwe jest jednak wskazanie pewnych powtarzalnych elementdw, dzieki kto-
rym umowa dystrybucji zostata wyodrebniona sposrod innych umoéw o swiad-
czenie ustug zawieranych w obrocie.

Umowa dystrybucji nazywana jest takze umowa dealerskq oraz, zwlaszcza
w razie zastrzezenia w niej wylacznosci na rzecz dystrybutora, umowa wylacz-
nej koncesji handlowej®. Definiowana jest w doktrynie i orzecznictwie jako

4 Por. W. Czachérski, A. Brzozowski, M. Safjan, E. Skowrotiska-Bocian, Zobowiazania, s. 134;
B. Gawlik, Pojecie umowy, s. 30 i n.; Z. Radwariski, Teoria, s. 247-248; Z. Radwariski, I. Pano-
wicz-Lipska, Zobowiazania, s. 9.

5 Por. S. Wlodyka, Spér o pojecie kooperacji gospodarczej i umowy kooperacyjnej, PiP 1986,
Nr 3, s. 42.

6 Por. S. Wlodyka, M. Spyra, w: System PrHandl, t. 5, s. 31-34; T. Dybowski, w: System Prawa
Cywilnego, t. 3, cz. 1, Prawo zobowiazan - cz¢$¢ ogélna (red. Z. Radwariski), Wroctaw-War-
szawa-Krakéw-Gdansk-£6dz 1981 (dalej: System PrCyw).

7 Por. W.J. Katner, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.]. Katner), s. 16; Z. Radwanski, Teoria,
s. 249-250.

8 Por. A. Koch, w: A. Koch, . Napierata, Umowy w obrocie gospodarczym, Warszawa 2013,
s. 160; tenze, Umowa wylacznej koncesji handlowej w eksporcie, Poznan 1982; w prawie francu-
skim i belgijskim la concession exclusive — por. np. L. Amiel-Cosme, Les réseaux de distribution,



§ 1. Umowa dystrybucji umowq nienazwang

umowa, na podstawie ktdrej dostawca zobowiazany jest do statego dostarcza-
nia drugiej stronie oznaczonych towaréw, a dystrybutor (dealer) zobowiazuje
sie do ich stalego nabywania w celu dalszej odsprzedazy, jednoczesnie dba-
jac o interesy ekonomiczne dostawcy poprzez zapewnienie utrzymania i dal-
szego rozwoju pozycji towaréw dostawcy®. Dodatkowo wg czesci pogladéw
jednym z charakterystycznych elementéw sktadajacych sie na generalny mo-
del tej umowy jest element wylacznosci zaopatrywania si¢ przez dystrybutora
u dostawcy lub prawa wylacznosci zastrzezonego dla dystrybutora wobec okre-
slonego obszaru lub grupy klientow!.

Umowa dystrybucji nie powinna by¢ jednak ograniczana wylacznie do ta-
kiej umowy, w ktorej zastrzezono prawo wylacznosci na rzecz dystrybutorall.
Dystrybucja wylaczna (koncesja wylgczna) stanowi bowiem jeden z podty-
poéw umowy dystrybucji spotykanych w obrocie. W umowie o dystrybucje wy-

Paris 1995, s. 19-21; T.E. Carbonneau, Exclusive Distributorship Agreements in French Law, In-
ternational and Comparative Law Quarterly, vol. 28, Jan. 1979, s. 91 i n.; L. du Jardin, Les contrats
de distribution sélective, Bruxelles 2014, s. 41 i n.

9 Por. m.in.: A. Koch, w: A. Koch, J. Napierata, Umowy w obrocie, s. 161; W.J. Kocot, w: System
PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 213 i n.; R. Stefanicki, Umowa dystrybucji wylacznej w $wietle
ustawodawstwa polskiego na tle prawnoporéwnawczym, AUwr PPiA 2004, LXIV s. 202; podob-
nie: M. Krajewski, w: System Prawa Handlowego, t. 5B, Prawo uméw handlowych (red. M. Stec),
Warszawa 2020, s. 207-208, ktory poza zobowiazaniem jednej strony do sprzedazy okreslonych
dobr, drugiej strony do ich nabywania i odsprzedazy innym podmiotom we wlasnym imieniu
ina wlasny rachunek jako element niezb¢dny wskazuje trwaty charakter stosunku prawnego stron.
W orzecznictwie por.: wyr. SN z 14.1.1997 r., I CKN 52/96, OSNC 1997, Nr 6-7, poz. 78; wyr. SN
z 8.12.2016 r., I CSK 825/15, OSNC 2017, Nr 7-8, poz. 93, s. 141; wyr. SN z 15.6.2018 r., I CSK
494/17, Legalis; wyr. SN z 5.10.2018 r., I CSK 611/17, Biul. SN 2019, Nr 3; OSNC 2019, Nr 7-8,
poz. 85. Zblizony zestaw praw i obowiazkow stron umowy dystrybucji przewiduja wzory uméow
opracowane przez Migdzynarodowa Izbe Handlowa dla miedzynarodowych uméw dystrybucji -
por. szerzej: E. Rott-Pietrzyk, w: System Prawa Handlowego, t. 9, Migdzynarodowe prawo han-
dlowe (red. W. Popiotek), Warszawa 2013, s. 1148. Podobnie umowa ta definiowana jest takze
w regutach modelowych, w szczegolnosci w Draft Common Frame of Reference, o czym szerzej
w dalszej czesci.

10 Por. A. Koch, w: A. Koch, ]. Napierata, Umowy w obrocie, s. 161; A. Ronzano, N. Huet, Les
différents types de contracts — cadres de distribution en France, w: Le contrat-cadre. 2 - La distri-
bution (ed. A. Sayag), Paris 1995, s. 7-95; H. Beale, Le droit anglais de la distribution: le contrat
- cadre ignoré?, w: Le contrat-cadre. 2 - La distribution (ed. A. Sayag), Paris 1995, s. 174-176;
J. Groyder, EU Distribution Law, Oxford-Portland 2005, s. 66; L.A. DiMatteo, International Con-
tracting: Law and Practice, the Hague-London-Boston 2000, s. 312; L. Amiel-Cosme, Les réseaux,
s. 21. W orzecznictwie polskich sadéw por. wyr. SN z 6.7.2005 r., III CK 3/05, Legalis.

11 Tak tez: M. Krajewski, w: System PrHandl, t. 5B (red. M. Stec), s. 208-209; wyr. SN
z 8.12.2016 r., I CSK 825/15, OSNC 2017, Nr 7-8, poz. 93, s. 141; wyr. SN z 15.6.2018 r., I CSK
494/17, Legalis.
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faczng dystrybutorowi przyznawana jest wylacznos¢ — zwana takze koncesja
- na sprzedaz pewnej kategorii towaréw, w ten sposob, ze dostawca (zwany
koncesjonerem lub koncedentem) zobowigzuje si¢ do niesprzedawania towa-
réw innym podmiotom niz dystrybutor (zwany koncesjonariuszem)!? oraz do
tego, ze nie bedzie w ogdle nawigzywaé wspolpracy z innymi posrednikami
na danym terytorium - nie tylko dystrybutorami, ale takze np. agentami'>. Sam
producent moze przy tym zastrzega¢ sobie prawo do bezposredniej sprzedazy
na terytorium przyznanym dystrybutorowi. Mozliwe jest rowniez uzaleznie-
nie przyznanego dystrybutorowi prawa wylacznosci od osiggniecia przez niego
okreslonych w umowie wynikéw!*. W zamian za przyznang wylacznos¢ dys-
trybutor moze zobowiaza¢ si¢ do niesprzedawania konkurencyjnych towarow
(ustug) pochodzacych od innych producentow?s.

Poza tym spotka¢ mozna dystrybucje ekstensywna, w ktorej dostawca ko-
rzysta z ustug szerokiej rzeszy podmiotéw, a takze umowe dystrybucji selek-
tywnej, ktora charakteryzuje sie ograniczeniem liczby posrednikéw na danym
rynku'®. Dostawca dokonuje selekeji dystrybutorow, wspotpracujac wyltacznie
z takimi, ktdrzy sa w stanie zapewni¢ wymagany sposob dalszej sprzedazy pro-
duktéw klientom!. Selekcja posrednikéw powinna odbywac si¢ na podstawie
kryteriéw o obiektywnym charakterze, ktore sg Scisle okreslone i jednolite dla
wszystkich. W zwiazku z takim rozumieniem istoty dystrybucji selektywnej
umowa dystrybucji wylacznej jest w doktrynie i orzecznictwie rozumiana jako
rodzaj umowy dystrybucji selektywnej'®. Czesto sytuacja na rynku - przede
wszystkim jego rozmiar — moze powodowac, ze rownowaga w dlugim okre-
sie bedzie wystgpowac tylko wtedy, gdy na rynku pozostanie jeden dystrybu-

12 Krytycznie wobec uzywania nazewnictwa: koncesja, koncesjoner/koncedent oraz konce-
sjonariusz z uwagi na konotacje tych terminéw z prawem publicznym: J. Lic, Konstrukgcja cywil-
noprawna uméw dystrybucyjnych, w: Umowy gospodarcze. Zagadnienia wybrane (red. J. Gospo-
darek), Warszawa 2010, s. 319 i n.; M. Krajewski, w: System PrHandl, t. 5B (red. M. Stec), s. 250.

13 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 237; A. Koch, Umowa wylacznej,
s.122in.

14 Por. L.A. DiMatteo, International Contracting, s. 318.

15 Por. wyr. SA w Warszawie z 15.5.2015 r., VI ACa 1937/13, Legalis, w ktérym Sad uznal,
Ze z samego zastrzezenia wylacznosci na rzecz dystrybutora nie mozna wywodzi¢ obowiazku po-
wstrzymywania si¢ od sprzedazy produktéw konkurencyjnych; z uwagi na odrgbnosci miedzy
umowga dystrybucji a umowg agencyjna nie mozna, w ocenie sadu, takiego obowiazku wywodzi¢
z obowiazku lojalnosci stron umowy agencyjnej przewidzianego w art. 760 KC.

16 Por. G. Grzybczyk, Rozne formy posrednictwa, Rej. 1998, Nr 2, s. 55.

17 Por. P. le Tourneau, M. Zoia, Les contrats de concession. Distribution selective. Concession
exclusive. Distribution automobile. Droit interne et communautaire, Paris 2010, s. 7.

18 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 236-237.
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tor. W praktyce dystrybutor selektywny moze faktycznie pozostac jako je-
dyny na rynku, jednak w przypadku, gdy umowa z dostawcg nie gwarantuje
mu wylacznosci na okreslonym w niej terytorium lub w stosunku do okreslo-
nej grupy osob, w literaturze obcej mowi si¢ nadal o dystrybucji selektywne;.
Natomiast w przypadku, gdy prawo wytacznosci zagwarantowano kilku dys-
trybutorom, orzecznictwo saddw belgijskich postuguje si¢ okresleniem wylacz-
nosci dzielonej (exclusivité partagée), uznajac takie umowy za umowy dystry-
bucji wylacznej®. Istotnym elementem pojawiajacym si¢ w umowach dystry-
bucji selektywnej jest rowniez to, ze dystrybutor selektywny ma zwykle prawo
sprzedazy produktéw pochodzacych od réznych dostawcow?!. Dystrybucja se-
lektywna stosowana jest w przypadku dobr, ktorych sprzedaz wymaga posia-
dania pewnych kwalifikacji, co ma miejsce np. w przypadku samochodéw albo
wyrobdw jubilerskich??. Charakterystyczny dla dystrybucji selektywnej jest za-
kaz odsprzedazy towardw dystrybutorom nienalezacym do danej sieci?.

Umowy dystrybucji wylacznej powoduja powstanie $cislejszych zwiazkow
miedzy stronami niz umowy, ktore tego elementu nie zawieraja. Wigksze zna-
czenie w ich przypadku ma lojalna wspdtpraca dystrybutora i dostawcy. W ta-
kim modelu wspdtpracy dystrybutor, cho¢ w sensie prawnym pozostaje odreb-
nym przedsigbiorca, jest zalezny od dystrybutora ekonomicznie. Zaleznos¢ ta
wynika z kontrolowania przez dostawce asortymentu oraz wielkosci dostaw,
a takze z wymogu realizowania stworzonej przez niego polityki handlowej. Po-
mimo tej zaleznosci dystrybutor ponosi samodzielnie ryzyko gospodarcze pro-
wadzonej dzialalnos$ci, poniewaz zawiera umowy z klientami w imieniu wila-
snym i na wlasny rachunek, czym rdzni sie od pozostatych posrednikdéw han-
dlowych funkcjonujacych na rynku, takich jak agenci i komisanci. Dodatkowe
ryzyko wiaze sie z takze z nakladami, jakich dystrybutor wylaczny lub selek-
tywny musi dokonywaé w celu przyjecia do sieci dystrybucji?.

Spotyka si¢ takze rodzaje dystrybucji wyrdzniane z uwagi na inne kryte-
rium - towaréw, przy ktdrych sprzedazy posredniczy dystrybutor. W razie

19 Por. C.J. Goetz, R.E. Scott, Principles of Relational Contracts, Virginia Law Review 1981,
Nr 6, vol. 67.

20 Por. L. du Jardin, Les contrats, s. 47-49.

21 L. Amiel-Cosme, Les réseaux, s. 32 — na podstawie orzecznictwa sadéw francuskich.

22 Por. E. Niemyska, Umowy dystrybucyjne — miedzy swobodg kontraktowa a podziatem
rynku, http://www.paih.gov.pl/prawo/prawo_konkurencji/artykuly/umowy_dystrybucyjne# (do-
step: 12.7.2017 r.).

23 Por. M. Marek, Wylaczenie dystrybucji selektywnej spod zakazu porozumien ograniczaja-
cych konkurencjg, iKAR 2016, Nr 7(5), s. 9.

24 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 216.
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dystrybucji obejmujacej towary pochodzace wylacznie od jednego producenta
moéwi sie o dystrybucji kwalifikowanej, natomiast w razie nabywania przez
dystrybutora towaréw z kilku zrédet - o dystrybucji zwyklej?. W umowie
dystrybucji nalezy okresli¢ produkty, ewentualnie ustugi, ktdre stanowi¢ maja
przedmiot dystrybucji.

Elementem typowym dla tego rodzaju umoéw jest takze okreslenie
globalnych wartosci dostaw dystrybuowanych towaréw oraz regul, ktére
maja usprawni¢ wykonywanie umowy dystrybucji i umow sprzedazy beda-
cych umowami realizacyjnymi®. Umowa dystrybucji zawiera takze pewne,
w og0llny sposéb okreslone, zasady, na jakich zawierane beda przyszte umowy
sprzedazy, oraz czesto okresla minimalne ilosci lub wartosci towardw (ustug).
Istotna role pelnia rdwniez obowiazki informacyjne obciazajace obie strony?.
Dystrybutor przed rozpoczeciem wlasciwej wspotpracy ma obowiazek doko-
nania nakladéw w celu $wiadczenia ustug (czesto uzyskanie i odpowiednie
wyposazenie lokalu, w ktérym dystrybuowane produkty badz ustugi beda ofe-
rowane nabywcom, pozyskanie i odpowiednie wyszkolenie personelu, zorga-
nizowanie warsztatu serwisowego itp.), dlatego szczegdlnie istotne beda in-
formacje przekazywane dystrybutorowi w trakcie negocjacji przed zawarciem
umowy dystrybucji i przy jej zawarciu.

Obowigzki stron umowy dystrybucji podzieli¢ mozna na obowiazki zwia-
zane z nabywaniem produktéow (badz ustug), ktdre stanowi¢ maja przedmiot
umowy dystrybucji, oraz pozostale obowiazki, ktére zwigzane sa z odsprze-
daza i promowaniem produktéw (ustug) dostawcy na rynku i pozyskiwaniem
klientéw?:. Jedynie Iacznie obowiazki te skladaja sie na umowe dystrybucjiire-
alizowa¢ moga specyficzny dla tej umowy cel, jakim jest zyskanie, poszerzenie
albo utrzymanie rynku zbytu dla produktéw lub ustug dostawcy®.

Obowigzki stron zwiazane z nabywaniem produktéw badz ustug reali-
zujg sie poprzez zobowiazanie do zawierania wykonawczych umoéw sprzedazy.
Z powodu przewidzianego w tresci umowy obowigzku nabywania produktow
lub ustug umowa dystrybucji traktowana jest niejednokrotnie jako umowa
sprzedazy albo umowa o dzieto, ewentualnie umowa pokrewna dla tych umoéw.

25 Por. ibidem, s. 218.

26 Por. K. Kruczalak, Umowy w obrocie handlowym krajowym i miedzynarodowym. Komen-
tarz. Wzory. Objas'nienia, Warszawa 1999, s. 249.

27 Por. L.A. DiMatteo, International Contracting, s. 315.

28 Por. wyr. SN z 8.12.2016 r., I CSK 825/15, OSNC 2017, Nr 7-8, poz. 93, s. 141; wyr. SN
7 15.6.2018 r., I CSK 494/17 oraz art. IV.E.-5:101, art. IV.E.-5:301 DCFR.

29 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 213-216.
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Jednak z uwagi na wskazany wyzej cel gospodarczy umowy dystrybucji umowa
ta powinna by¢ odrdzniana od wskazanych typéw umow nazwanych.

Umowy sprzedazy zawierane pomiedzy dystrybutorem a dostawcag w wy-
konaniu umowy dystrybucji nie maja na celu definitywnego nabycia wiasno-
$ci przedmiotu tych umoéw przez dystrybutora. Dystrybutor nabywa bowiem
produkty lub ustugi w celu pézniejszego ich oferowania nabywcom na rynku,
na ktérym dziata. Nabycie wlasnosci produktow — towaréw sprzedawanych
pozniej na rynku - ma wiec w tym znaczeniu charakter tymczasowy, czego
swiadomos¢ maja obie strony umowy. Zaklada sig, ze przedmiot umowy sprze-
dazy nabywany jest w celu pdzniejszego zbycia, a ponadto niekiedy przewi-
duje si¢ mozliwo$¢ zwrotnego przeniesienia wlasnosci poprzez zagwaranto-
wanie dystrybutorowi uprawnienia do zwrotnej odsprzedazy produktéw, gdy
nie zostana one sprzedane nabywcom na rynku. Dlatego umowy te nie za-
wsze beda odpowiada¢ kodeksowemu modelowi umowy sprzedazy. Dodat-
kowo moga przewidywac realizacje przez dystrybutora obowiazkéw nie pole-
gajacych na zaplacie ceny, ale zwiazanych z ustugami posrednictwa, za ktére
z kolei wynagrodzenie bedzie uiszcza¢ dostawca, co moze powodowad, ze
umowy te beda stanowi¢ umowy mieszane, zawierajace elementy charaktery-
styczne takze dla uméw o $wiadczenie ustug®. Z tym zastrzezeniem umowy
wykonawcze bedg nazywane umowami sprzedazy.

Umowa dystrybucji, bedaca umowa kreujaca zobowiazanie do stalego do-
starczania dystrybutorowi produktow (ustug), wykazuje rowniez pewne cechy,
ktdre czynia ja podobng do umowy dostawy. Umowa dostawy jest umowg na-
zwang, definiowang w Kodeksie cywilnym jako umowa, na podstawie ktorej
dostawca zobowiazuje si¢ do wytworzenia rzeczy oznaczonych tylko co do ga-
tunku oraz do ich dostarczania cze$ciami albo periodycznie, a odbiorca zobo-
wiazuje si¢ do odebrania tych rzeczy i do zaplacenia ceny. W literaturze wska-
zuje sie, ze elementem odrézniajacym umowe dostawy od umowy dystrybu-
cji jest to, ze dostawca zobowiazuje si¢ do wytworzenia rzeczy, podczas gdy
w umowie dystrybucji strona sprzedajaca towary dystrybutorowi nie musi by¢
ich wytworca’!.

30 Por. ibidem, s. 221-222.

31 Por. E. Habryn-Chojnacka, w: Kodeks cywilny, t. II. Komentarz. Art. 450-1088 (red. M. Gu-
towski), Warszawa 2019, art. 605, Nb 5 (dalej: Gutowski, Komentarz KC); K. Zaradkiewicz, w: Ko-
deks cywilny, t. II. Komentarz. Art. 450-1088, Przepisy wprowadzajace (red. K. Pietrzykowski),
Warszawa 2021, art. 605, Nt 13 (dalej: Pietrzykowski, Komentarz KC); J. Jezioro, w: Kodeks cy-
wilny. Komentarz (red. E. Gniewek, P. Machnikowski), Warszawa 2019, art. 605, Nb 12 (dalej: Gnie-
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Rozdziat I. Umowa dystrybucji w prawie polskim

Nalezy doda¢, iz kolejnym odrézniajacym elementem bedzie tu, podob-
nie jak w przypadku poréwnania umowy dystrybucji z umows sprzedazy lub
umowsa o dzielo, cel tej umowy, ktdrym jest pozniejsza odsprzedaz towarow
w okreslony sposdb, promujacy je na oznaczonym obszarze lub u oznaczonych
nabywcow, podczas gdy cel umowy dostawy ogranicza si¢ do periodycznego
dostarczania odbiorcy rzeczy przez dostawce za umowiong ceng®. Dystrybu-
tor ma obowigzek dokonywania zamdwien co najmniej odpowiadajacych mi-
nimalnym wartosciom wskazanym w umowie i utrzymania rezerwy towaréw
w magazynie, a w razie zrealizowania dostawy powinien zaptaci¢ cene i ode-
bra¢ towar. Natomiast dostawca (dajacy zlecenie) ma obowigzek zapewnienia
ciagtosci dostaw. Gdy umowa okresla minimalne wartosci zamodwien, zobo-
wiazany jest dokonac dostawy towaru®.

Jak wskazano wcze$niej, elementem niezbednym dla zakwalifikowania
umowy jako umowy dystrybucji jest wystepowanie w niej obowiazkow zwiaza-
nych z promowaniem produktéw (ustug) sprecyzowanych w umowie na okre-
slonym w niej obszarze lub wobec wskazanych odbiorcéw3t. Obowiazki te
moga miec rézng tre$¢ i obciazaja glownie, cho¢ nie tylko, dystrybutora. Ich
wspolnym elementem jest cel, jakiemu maja stuzy¢ - promocja towardw.

Jak sygnalizowano wcze$niej, gtéwne obowiazki dystrybutora wigza si¢
z odsprzedaza i promocja produktow (ewentualnie ustug) dostawcy. Podobnie
jak w przypadku umowy agencyjnej, dystrybutor jako posrednik powinien po-
dejmowac liczne czynnosci, ktére doprowadzi¢ maja do zawarcia umow z od-
biorcami koncowymi towardw lub ustug. Czynnosci te moga polegac w szcze-
golnosci na podejmowaniu réznych akcji promocyjnych oraz na naklanianiu
klientéw do nabywania towardw lub ustug poprzez przedstawianie im propo-
zycji lub ofert zawarcia umowy, prowadzenie z nimi negocjacji. Katalog tych
czynnos$ci ma jednak charakter otwarty i — tak jak w przypadku innych form
posrednictwa — nie jest mozliwe wymienienie ich w sposob wyczerpujacy ani
wskazanie minimalnego zakresu dziatan, ktére powinien wykonywacé dystry-
butor®*. Czynnosci dystrybutora zwigzane z posrednictwem powinny lacznie

wek, Machnikowski, Komentarz KC); P. Sobolewski, Kodeks cywilny. Komentarz (red. K. Osajda),
BeckOK, Warszawa 2020, art. 605, Nt 13 (dalej: Osajda, Komentarz KC).

32 Por. wyr. SN z 6.7.2005 r., III CK 3/05, Legalis, a takze uzasadnienie wyr. SN z 4.12.2013 r.,
II CSK 155/13, Legalis.

33 Por. R. Stefanicki, Umowa, s. 204; G. Grzebczyk, Rozne formy, s. 56.

34 Por. post. SA w Krakowie z 10.9.2012 r., I ACz 1279/12, niepubl.

35 Por. na tle rozwazan o umowie agencyjnej: E. Rott-Pietrzyk, w: System PrHandl, t. 5B (red.
M. Stec), s. 83; T. Wisniewski, Umowa agencyjna wedtug kodeksu cywilnego, Warszawa 2001, s. 27.
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prowadzi¢ do celu, jakim jest zawieranie umoéw z klientami*. Czesto spotyka
sie rozwigzania przewidujace sporzadzanie planéw marketingowych i projek-
tow materialéw promocyjnych przez dystrybutora, ktore podlegaja zatwier-
dzeniu przez dostawce¥.

Przedsigbiorca, ktéry decyduje si¢ na $wiadczenie ustug posrednictwa
za pomoca kontraktu dystrybucji, obowiazany jest w ramach budowania od-
powiedniego obrazu dystrybuowanych produktéw do zapewnienia okreslo-
nego, czesto narzuconego przez dostawce, sposobu obstugi klientow, ktory za-
pewni wysoki poziom sprzedazy, w tym zagwarantowania wymaganych kwa-
lifikacji personelu, zorganizowania wyspecjalizowanych punktéw sprzedazy
i niejednokrotnie punktéw serwisowych, w tym serwisu gwarancyjnego’®, po-
nadto ponoszenia nakladéw na reklame i prowadzenia badan rynku, a nastep-
nie przekazywania dostawcy informacji o wynikach sprzedazy i oczekiwaniach
nabywcodw®. To dystrybutor powinien zorganizowac¢ logistyke i transport, for-
malnosci transportowe oraz powinien samodzielnie prowadzi¢ zbieranie za-
moéwien®, cho¢ sposob, w jaki te elementy dziatalnosci sa zorganizowane,
réwniez moze by¢ okreslony przez dostawce. W przypadku specjalistycznych
branzy, takich jak branza farmaceutyczna, dystrybutor moze by¢ zobowia-
zany do wykonywania specyficznych dla danej branzy czynnosci - przykla-
dowo czynnosci z zakresu bezpieczenstwa lekoéw, ich rejestracji, przepakowa-
nia i znakowania czy prowadzenia systemu informacji medycznej*'.

Dostawca powinien udziela¢ wskazowek i zalecen dystrybutorowi, w szcze-
golnosci co do wystroju lokalu i obstugi klientow; czesto ma przy tym za-
gwarantowane prawo do kontroli sposobu, w jaki dystrybutor swiadczy swoje
ustugi, w tym weryfikacji standardéw obstugi klientéw*2. Obciazajacy dystry-
butora obowiazek poddania si¢ kontroli dostawcy w toku $wiadczenia ustug
stanowi dodatkowy element odrézniajacy t¢ umowe od umowy dostawy, przy

36 Por. na tle rozwazan o umowie agencyjnej: D. Bucior, Posredniczenie i zawieranie umow
jako przedmiot zobowiazania agenta, St.Prawn.KUL 2010, Nr 1, s. 7-39.

37 Por. M. Krajewski, w: System PrHandl, t. 5B (red. M. Stec), s. 238.

38 Obowiazki zwigzane z usuwaniem wad produktéw sprzedawanych odbiorcom stanowia
obowiazki zwigzane z umowami sprzedazy zawieranymi z tymi odbiorcami, jednak wymogi w za-
kresie minimalnego standardu obstugi w tym zakresie moga zosta¢ okreslone juz w umowie dys-
trybucji.

39 R. Stefanicki, Umowa, s. 204.

40 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 226-227.

41 Por. J. Kruk-Kubarska, Umowy dystrybucyjne na obszar Unii Europejskiej: ograniczenia
konkurencji w postanowieniach o prawach wlasnosci intelektualnej, iKAR 2019, Nr 4(8), s. 65.

42 Por. K. Kruczalak, Umowy w obrocie, s. 249-250.
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ktorej zgodnie z art. 608 KC to odbiorca ma prawo do kontroli i nadzoru toku
produkgcji towarow*.

Obie strony zobowiazane sa do wspolpracy oraz do zachowania wzajemnej
lojalnosci, co oznacza m.in. zakaz podejmowania dziatan, ktére mogltyby by¢
niekorzystne dla intereséw kontrahenta i moglyby godzi¢ w jego dobre imie
lub naraza¢ go na straty*. Z obowiazkiem lojalnosci zwigzane sa obowigzki
informacyjne zaréwno na etapie zawierania umowy, jak i w trakcie jej reali-
zacji. Dostawca powinien zwlaszcza informowac dystrybutora o cechach pro-
duktéw (ustug), a w trakcie obowigzywania umowy o ewentualnym spadku
swoich mozliwosci w zakresie realizowania dostaw. Z kolei dystrybutor obcia-
zany jest czesto obowiazkiem przekazywania dostawcy informacji o sytuacji
na rynku, na ktérym dziata, dotyczacych w szczegolnosci preferencji klientéw
lub dziatan podejmowanych przez konkurencje. Dostawca powinien takze zo-
sta¢ poinformowany o planowanym istotnym zmniejszeniu zamowien®. Jako
jeden z istotnych elementéw mieszczacych sie w ramach obowiazku lojalnosci
wskazuje si¢ rowniez obowigzek poufnosci, obejmujacy przede wszystkim za-
kaz ujawniania tajemnic przedsigbiorstwa dostawcy, o ktorych wiedze dystry-
butor moze uzyska¢ w czasie realizacji umowy*. Zakaz ujawniania, wykorzy-
stywania i pozyskiwania informacji stanowiacych tajemnice przedsiebiorstwa
wynika ponadto z przepisow ustawy z 16.4.1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji¥’.

43 Por. wyr. SN z 6.7.2005 r., III CK 3/05, Legalis.

44 Jako przyktad takich obowiazkow dystrybutora zwiazanych z wymogiem lojalnosci W.J. Ko-
cot podaje ograniczenia zwigzane z pozyskiwaniem klientéw dla towaréw konkurujacych na rynku
i redystrybucji towaréw na inne rynki zajgte przez innych posrednikow dostawcy, zakaz podej-
mowania dziatan naruszajacych renome dostawcy czy nakaz ochrony praw na dobrach niemate-
rialnych dostawcy — por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner). Por. takze: M. Kra-
jewski, w: System PrHandl, t. 5B (red. M. Stec), s. 232, ktory wskazuje, ze obowiazek obu stron
dbania o renome produktu, jak i obowiazek zachowania wzajemnej lojalnoéci moze by¢ wywo-
dzony z przepiséw ogolnych o ksztaltowaniu tresci stosunku prawnego oraz sposobie realizacji
zobowiazan.

45 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 265-266.

46 Por. nt. umowy agencyjnej: K. Kopaczyrska-Pieczniak, w: Kodeks cywilny. Komentarz,
t. III. Zobowigzania - cze$¢ szczegodlna (red. A. Kidyba), Lex 2014, art. 760, Nb 4 (dalej: Kidyba,
Komentarz KC); D. Bucior, w: Kodeks cywilny. Komentarz, t. IV, Zobowiazania. Cze$¢ szczegolna
(art. 535-7649) (red. M. Habdas, M. Fras), Warszawa 2018, art. 758 KC, Nb 10 (dalej: Habdas, Fras,
Komentarz KC).

47 T.j. Dz.U. 2 2020 r., poz. 1913. Por. na ten temat: M. Krajewski, w: System PrHandl, t. 5B
(red. M. Stec), s. 240.
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Z faktem funkcjonowania dystrybutoréw w sieciach dystrybucyjnych wiazg
sie obowiazki dbatosci o reputacje sieci oraz sprzedawanych w jej ramach to-
wardow lub ustug, a takze obowiazki zwigzane z zakazami konkurencyjnymi
wewnatrz sieci oraz w stosunku do podmiotéw zewngtrznych*. Dystrybutorzy
dzialajacy w jednej sieci powinni réwniez dba¢ o ochrong praw na dobrach
niematerialnych dostawcy, co pozostaje rowniez w ich interesie, a takze in-
formowa¢ go o znanych lub grozacych naruszeniach tych praw®. Przedmiot
umowy dystrybucji nie wymaga jednak zawsze udost¢pnienia dystrybutorowi
dobr niematerialnych dostawcy, jak ma to miejsce w przypadku umowy fran-
chisingu. Moze to nastapi¢ przede wszystkim wowczas, gdy wymagaja tego
dzialania promocyjne prowadzone przez dystrybutora lub $wiadczone przez
niego dodatkowe ustugi serwisowe*.

Dodatkowe obowigzki pojawiaja sie we wspomnianych wcze$niej przypad-
kach, gdy w umowie wprowadza sie element wytacznosci. Jesli umowa uksztat-
towana zostaje jako umowa dystrybucji wylacznej, dostawca dodatkowo zobo-
wiazuje si¢ do niesprzedawania towardw innym podmiotom niz dystrybutor,
ewentualnie do nienawigzywania wspolpracy z innymi posrednikami na da-
nym terytorium. Kiedy umowa zastrzega wylacznos¢ zaopatrzenia (zakupdow),
dystrybutor nie bedzie mégt nabywac towarow (ustug) od innych podmiotéw
niz dostawca. W razie dystrybucji selektywnej dystrybutor bedzie musiat spet-
ni¢ narzucone przez dostawce kryteria i nie bedzie mdgt odprzedawa¢ towa-
réw innym podmiotom, ktére takich kryteridw nie spelniaja (poza odbiorcami
koncowymi).

W $wietle przedstawionej wyzej analizy typowych obowiazkéw mozna
przyja¢ zalozenie, ze umowa dystrybucji moze zosta¢ zdefiniowana jako
umowa, na podstawie ktorej jedna ze stron (dostawca) zobowiazana jest do sta-
tego dostarczania drugiej stronie oznaczonych towaréw, a druga strona (dys-
trybutor) zobowiazuje si¢ do ich stalego nabywania oraz do ich dalszej od-
sprzedazy innym podmiotom i ich promowania’'. Niekiedy w umowie dystry-
bucji moze zosta¢ wprowadzone zastrzezenie wytacznosci albo wykorzystany
model dystrybucji selektywne;j.

Umowy zastrzegajace wylacznos¢ — terytorialng lub co do pewnych grup
klientéw — na rzecz dystrybutora, jak rowniez umowy dystrybucji selektyw-

48 Por. M. Grochowski, E. Rott-Pietrzyk, Regulacja uméw o posrednictwo w DCFR (wzorcem
dla ustawodawcy polskiego?), TPP 2017, Nr 3, s. 59.

49 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 267-268.

50 Por. M. Krajewski, w: System PrHandl, t. 5B (red. M. Stec), s. 239.

51 Podobnie umowe te definiuje sie¢ w doktrynie oraz orzecznictwie.
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nej i umowy przewidujace wylacznos$¢ zakupow, moga stanowi¢ zagrozenie
dla konkurencji, w szczegdlnosci poprzez utrudnienie dostepu do rynku oraz
poprzez ksztaltowanie cen w sposob niekorzystny dla odbiorcow koncowych,
w tym konsumentow.

Umowy dystrybucji z elementem transgranicznym podlega¢ beda oce-
nie na podstawie regul unijnego prawa konkurencji. Takie umowy dystrybu-
¢ji moga zostaé zakwalifikowane jako porozumienia zakazane na podstawie
art. 101 TFUE, zgodnie z ktorym niezgodne z rynkiem wewnetrznym i zaka-
zane sg wszelkie porozumienia miedzy przedsiebiorstwami, wszelkie decyzje
zwigzkow przedsiebiorstw i wszelkie praktyki uzgodnione, ktére moga wpty-
wacé na handel miedzy panstwami cztonkowskimi i ktorych celem lub skutkiem
jest zapobiezenie, ograniczenie lub zakldcenie konkurencji wewnatrz rynku
wewnetrznego. Na podstawie art. 101 ust. 2 TFUE zakazane porozumienia
lub decyzje sa niewazne z mocy prawa. Porozumienia wertykalne, rozumiane
jako porozumienia w sprawie sprzedazy i zakupu towaréw lub ustug zawie-
rane przez przedsigbiorstwa dzialajace na réznych poziomach obrotu, naleza
do porozumien, do ktérych znajduje zastosowanie art. 101 TFUE. Jako typowy
przyklad porozumien wertykalnych wskazuje si¢ porozumienia dystrybucyjne,
w ktorych dodatkowo wprowadzane sa ograniczenia wertykalne (np. w postaci
zastrzezenia wyltacznosci na rzecz dystrybutora lub zakazu zakupu przez niego
konkurencyjnych produktow), ktorych skutkiem moze by¢ ograniczenie kon-
kurencji®2. Odpowiednikiem art. 101 ust. 1 TFUE - przy zastrzezeniu jednak, iz
sg to autonomiczne rozwiazania legislacyjne® - dla porozumien bez elementu
transgranicznego jest majacy podobng tres¢ art. 6 ust. 1 OchrKonkurU, zaka-
zujacy porozumien, ktorych celem lub skutkiem jest wyeliminowanie, ograni-
czenie lub naruszenie w inny sposob konkurencji na rynku wtasciwym?>:. Przy
czym ,porozumienia” zgodnie z art. 4 pkt 5 OchrKonkurU obejmuja m.in.
umowy zawierane miedzy przedsi¢biorcami, miedzy zwigzkami przedsigbior-
cOw oraz miedzy przedsiebiorcami i ich zwigzkami, a takze niektore postano-
wienia tych umoéw. Zakazane sa obie formy oddzialywania uméw dystrybucji

52 Por. Reguty konkurencji majace zastosowanie do porozumien dotyczacych dostaw i dystry-
bucji. Polityka konkurencji w Europie, Urzad Publikacji Unii Europejskiej, Luksemburg 2012, s. 9.

53 Por. R. Blicharz, K. Horubski, M. Pawelczyk, w: System Prawa Administracyjnego, t. 8B. Pu-
bliczne prawo gospodarcze (red. R. Hauser, Z. Niewiadomski, A. Wrobel), Warszawa 2018, s. 690.

54 Por. A. Stawicki, w: Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw. Komentarz (red. A. Sta-
wicki, E. Stawicki), Warszawa 2016, art. 6 pkt 1.1.3; M. Krajewski, w: System PrHandl, t. 5B (red.
M. Stec), s. 258-259.

12



§ 1. Umowa dystrybucji umowq nienazwang

na konkurencje: zarowno antykonkurencyjny cel, jak i skutek stanowia prze-
jaw praktyk ograniczajacych konkurencje®.

Z powyzszych przyczyn umowy dystrybucji stanowia przedmiot zaintere-
sowania ustawodawcy unijnego i krajowego oraz przedmiot unijnych i kra-
jowych aktéow prawnych dotyczacych ochrony konkurencji i konsumentow.
Stosowanie umow dystrybucji wylacznej prowadzi¢ moze do dyskrymina-
¢ji cenowej — zaréwno w stosunku do pewnych grup klientéw, jak i mie-
dzy pewnymi terytoriami. Moze réwniez skutkowaé¢ zamknieciem dostepu
do rynku dystrybutorom oraz zmowami dostawcow lub dystrybutoréw, gdy
na danym rynku wystepuje kilku dostawcow tworzacych swoje sieci dystry-
bucyjne. Takze umowy dystrybucji selektywnej skutkowaé moga ogranicze-
niem konkurencji poprzez dokonywanie podzialow rynku miedzy dystrybuto-
réw i moga prowadzi¢ do zamykania rynku wobec innych grup dystrybutoréw
oraz ulatwi¢ zmowy miedzy dostawcami lub miedzy dystrybutorami (zmowy
horyzontalne)®*. W przypadku umoéw z klauzulami wytacznosci zakupu moze
dojs¢ do blokowania dost¢pu do rynku lub do eliminacji juz istniejacych jego
uczestnikow. Wskazuje sie jednak takze na pozytywne aspekty porozumien
dystrybucyjnych, ktére ograniczaja konkurencje wewnatrzmarkows, ale moga
przy tym dziata¢ na rzecz wzmocnienia konkurencji miedzymarkowej*”. Tym-
czasem za bardziej niebezpieczne uznaje si¢ w przypadku umow dystrybucji
oraz innych porozumien ograniczenia konkurencji miedzymarkowej. Pro-
ducent i dystrybutorzy nie sa konkurentami w przypadku porozumien werty-
kalnych, porozumienia takie sq uznawane powszechnie za istotny instrument
w ksztaltowaniu sieci dystrybucji i generalnie uznawane sa za prokonkuren-
cyjne z uwagi na ich pozytywny wplyw na konkurencje miedzy producen-
tami (dostawcami) substytucyjnych towaréw kosztem zmniejszenia konku-
rencji wewnatrzmarkowe;j>.

55 Por. wyr. SOKIK z 27.11.2012 r., XVII Ama 184/10, Legalis oraz M. Piszcz, A. Jurkow-
ska-Gomutka, w: Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw. Komentarz (red. T. Skoczny),
Warszawa 2014, art. 6, Nb 28.

56 Por. Reguly konkurencji, s. 26-27; K. Kohutek, Dystrybucja selektywna na gruncie polskich
i wspolnotowych regulacji prawa konkurencji, w: Wylaczenia grupowe spod zakazu porozumien
ograniczajacych konkurencje we Wspdlnocie Europejskiej i w Polsce (red. A. Jurkowska-Gomutka,
T. Skoczny), Warszawa 2008, s. 241; M. Marek, Wylaczenie, s. 11 i n.

57 Por. S. Gronowski, Polskie prawo antymonopolowe, Warszawa 1998, s. 123.

58 Por. M. Piszcz, A. Jurkowska-Gomutka, w: Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentdw.
Komentarz (red. T. Skoczny), art. 6, Nb 67.

59 Por. wyr. SN z 23.11.2011 r., III SK 21/11, OSNP 2012, Nr 21-22, poz. 276; wyr. SN
215.10.2019 r., I NSK 72/18, Legalis.
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Rozdziat I. Umowa dystrybucji w prawie polskim

Problematyczne z punktu widzenia konsumentdéw bedacych klientami dys-
trybutora jest ustalanie cen, po jakich dystrybutor bedzie sprzedawa¢ produkty
(ustugi) koncowym nabywcom®. Porozumienia dotyczace ustalania cen (lub
szerzej — warunkow nabycia towarow) uznawane sg za najpowazniejsze naru-
szenie regut konkurencji, poniewaz prowadzi¢ moga do pozbawienia konsu-
menta mozliwosci nabycia towaru po cenach rynkowych®. Z drugiej strony,
ustalenie cen na odpowiednim poziomie jest jednym z warunkéw sukcesu dys-
trybutora oraz jednoczes$nie dostawcy, ktdry nawigzuje wspolprace z dystry-
butorem w celu zwigkszenia ilo$ci zbywanych towarow (§wiadczonych ustug).
Ceny stanowig istotny element polityki sprzedazowej, dlatego dostawca, ktory
wplywa na sposéb funkcjonowania dystrybutora na rynku, okreslajac zasady
kontaktu z klientami, moze chcie¢ rdwniez narzuca¢ ceny stosowane przez
dystrybutora w jego umowach z nabywcami. Praktyki, ktore polegalyby na na-
rzucaniu cen sztywnych albo cen o charakterze minimalnym, sa zakazane
zgodnie z rozporzadzeniem Komisji Nr 330/2010%. Takie ograniczenie nie po-
zwala odsprzedawcy na zwigkszenie wolumenu sprzedazy w drodze obnizenia
ceny i konkurowanie ceng z innymi cztonkami sieci®®. Dostawca moze wiec, co
do zasady, w umowie dystrybucji okresli¢ ceny sugerowane albo ceny o charak-
terze maksymalnym®. Problematyczne z punktu widzenia ochrony konkuren-
¢ji sa ponadto postanowienia umoéw dystrybucji dotyczace praw wlasnosci in-
telektualnej, korzystania ze znakéw towarowych dostawcy, z informacji tech-
nicznych lub know-how, ktére wprowadzaja szereg obowiazkow i ograniczen
dla dystrybutora korzystajacego z praw wlasnosci intelektualnej dostawcy®.

60 Jako niezgodne z rynkiem wewnetrznym i zakazane art. 101 ust. 1 TFUE wymienia w szcze-
golnosci takie, ktore polegaja na ustalaniu w sposob bezposredni lub poéredni cen zakupu lub
sprzedazy albo innych warunkow transakeji (lit. a) oraz takie, ktére polegaja na podziale ryn-
kow lub zrédet zaopatrzenia (lit. ¢). Odpowiednikiem art. 101 ust. 1 TFUE jest art. 6 ust. 1
OchrKonkurU, zakazujacy porozumien, ktérych celem lub skutkiem jest wyeliminowanie, ogra-
niczenie lub naruszenie w inny sposob konkurencji na rynku wiasciwym - por. A. Stawicki,
w: Ustawa o ochronie konkurencjii konsumentéw. Komentarz (red. A. Stawicki, E. Stawicki), art. 6.

61 Por. R. Blicharz, K. Horubski, M. Pawelczyk, w: System Prawa Administracyjnego, t. 8B
(red. R. Hauser, Z. Niewiadomski, A. Wrébel), s. 691.

62 Rozporzadzenie Komisji (UE) Nr 330/2010 z 20.4.2010 r. w sprawie stosowania art. 101
ust. 3 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej do kategorii porozumien wertykalnych i prak-
tyk uzgodnionych (Dz.Urz. UE L Nr 102, s. 1); wyr. SN z 23.11.2011 r., III SK 21/11, OSNP 2012,
Nr 21-22, poz. 276; wyr. SN z 15.10.2019 r., I NSK 72/18, Legalis.

63 Por. wyr. SN z15.5.2014 r., II1 SK 44/13, OSNP 2015, Nr 12, poz. 168; wyr. SN z23.11.2011r,,
IIT SK 21/11, OSNP 2012, Nr 21-22, poz. 276; wyr. SN z 15.2.2019 r., I NSK 10/18, Legalis.

64 Por. W.J. Kocot, w: System PrPryw, t. 9 (red. W.J. Katner), s. 264.

65 Por. J. Kruk-Kubarska, Umowy dystrybucyjne, s. 65-73.
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§ 1. Umowa dystrybucji umowq nienazwang

W umowach dystrybucji stosowane sg réwniez klauzule stanowiace
tzw. porozumienia kontyngentowe, ktore wptywaja na ograniczenie ilosci to-
wardw sprzedawanych nabywcom koncowym przez dystrybutoréw®. Nato-
miast typowe dla umow dystrybucji selektywnej sa porozumienia podzialowe,
poniewaz jednym z podstawowych skutkdéw tych porozumien jest dokona-
nie podziatu rynku pomigdzy wyselekcjonowanych dystrybutoréw wybranych
na podstawie kryteriow ilosciowych albo jakosciowych®”.

Strony zawierajace umowe dystrybucji, zwtaszcza umowe dystrybucji wy-
facznej lub selektywnej, musza bra¢ pod uwage nie tylko normy cywilno-
prawne, w tym w szczeg6lnosci normy czesci ogdlnej zobowiazan zawarte
w Kodeksie cywilnym. Art. 6 OchrKonkurU stanowi ustawe ograniczajaca za-
kres swobody stron w zakresie ksztaltowania tresci umow®s. Porozumienia za-
kazane przez art. 6 ust. 1 OchrKonkurU sg zgodnie z art. 6 ust. 2 OchrKonkurU
niewazne w calosci lub w odpowiedniej czesci®, o ile nie zachodzg wylacze-
nia, o ktérych mowa w art. 7 i 8 OchrKonkurU oraz w rozp. Rady Ministréw
z 30.3.2011 r. w sprawie wylaczenia niektérych rodzajow porozumien werty-
kalnych spod zakazu porozumien ograniczajacych konkurencje.

Na podstawie art. 6 ust. 2 OchrKonkurU zakazane b¢da umowy dystrybucji
(ewentualnie niektére postanowienia takich umoéw), ktorych celem lub skut-
kiem jest wyeliminowanie, ograniczenie lub naruszenie w inny sposéb konku-
rencji na rynku wlasciwym.

Niewazno$¢, o ktorej mowa w art. 6 ust. 2 OchrKonkurU, stanowi niewaz-
no$¢ czynnosci prawnej z mocy prawa (ex lege) w rozumieniu prawa cywil-

66 Przy zastrzezeniu, ze zgodnie z niektorymi pogladami, opierajacymi si¢ na bezposrednim
brzmieniu ustawy, porozumienia kontyngentowe moga mie¢ wytacznie charakter horyzontalny
- por. R. Blicharz, K. Horubski, M. Pawelczyk, w: System Prawa Administracyjnego, t. 8B (red.
R. Hauser, Z. Niewiadomski, A. Wrdbel), s. 692 i powotywana tam literatura.

67 Por. R. Blicharz, K. Horubski, M. Pawelczyk, w: System Prawa Administracyjnego, t. 8B
(red. R. Hauser, Z. Niewiadomski, A. Wrobel), s. 694; M. Marek, Wylaczenie, s. 12 i n.

68 Por. K. Kohutek, w: Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw. Komentarz (red. K. Ko-
hutek, M. Sieradzka), Lex 2014, art. 6, Nb 4; M. Lewandowski, Sankcja niewaznosci wobec prak-
tyk ograniczajacych konkurencje - cywilnoprawne aspekty prawa antymonopolowego, PPH 2010,
Nr 7, s. 22; P. Podrecki, Porozumienia monopolistyczne i ich cywilnoprawne skutki, Krakéw 2000,
s. 189, a takze wyr. SN 2 13.11.2002 r., I CKN 1469/00, Legalis; wyr. SA w Warszawie z 17.11.2011 r.,
VI ACa 632/11, Legalis.

69 Poza sankcja niewaznoéci, bedaca sankcja o charakterze cywilnoprawnym, za naruszenia
art. 6 groza rowniez sankcje o charakterze administracyjnoprawnym - nt. tych dalszych sankcji
por. M. Piszcz, A. Jurkowska-Gomutka, w: Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw. Ko-
mentarz (red. T. Skoczny), art. 6, Nb 8.

70 T,j. Dz.U.z 2014 r., poz. 1012 ze zm.
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