Wstep

Wspblczesna faze rozwoju gospodarczego nazywa si¢ coraz czegsciej gospodar-
ka konsumpcyjng, albo inaczej — kapitalizmem konsumpcyjnym. Wyrazem tego jest
— w wymiarze praktycznym — szybki wzrost konsumpcji i wyrazna poprawa pozio-
mu zycia spoteczefistw krajow wysoko i $rednio rozwinigtych, a w aspekcie nauko-
wym — dynamiczny rozwdj badan konsumpcji. Konsumpcja staje si¢ w ostatnich de-
kadach jedng z najwazniejszych, jesli nie najwazniejsza kategorig nie tylko ekonomii,
ale takze innych dyscyplin spotecznych, a szczegdlnie socjologii i psychologii. Nie-
gdysiejszy kopciuszek tych nauk zamienia si¢ w krolewne.

Wybitny francuski ekonomista przetomu XIX i XX wieku Charles Gide
w pracy Zasady ekonomii spotecznej (pierwsze francuskie wydanie z 1884 roku,
pisownia oryginalna w ttumaczeniu polskim z 1900 roku) pisat: ,,Konsumpcya jest
ostateczng przyczyng catego procesu ekonomicznego, a znaczenie jej jest znacznie
wigksze, nizby si¢ to wydawato wobec skromnego miejsca, ktore sig jej najczesciej
w systemie poswigca. Jest to dziedzina mato dotgd zbadana, ktora postuzy prawdo-
podobnie kiedys do odnowienia catej nauki” [Gide, 1900, s. 553]. To wlasénie ,,kie-
dys$” rozpoczeto sie niemal sto lat po wydaniu ksigzki, czyli w ostatnich dekadach
XX wieku, 1 nadal trwa.

Zachodzace w ostatnich dziesi¢cioleciach zmiany w dziedzinie warunkow zy-
cia spoteczenstw krajow rozwinigtych niektorzy badacze nazywaja ,,rewolucja kon-
sumpceyjng” lub — jak Erich Fromm — ,,cudem konsumpcji”. Gléwna przyczyna tego
zjawiska byt, najkrocej ujmujac, szybki rozwoj gospodarczy, szczegolnie w pierw-
szym trzydziestoleciu po drugiej wojnie §wiatowej. Rozwdj ten przyniost ze sobg
z jednej strony — masowa produkcje relatywnie tanich towaréw konsumpcyjnych,
dzigki duzej skali produkc;ji i nieustannym innowacjom produktowym, z drugiej za$
—wysokie zatrudnienie i szybki wzrost dochodow ludnosci, ktore — wsparte na doda-
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tek kredytami i intensywnym marketingiem — umozliwiaty nabywanie wytwarza-
nych towaréw. Wysoka konsumpcja zdemokratyzowala si¢ i przestata by¢ przywile-
jem elit, a stata si¢ zjawiskiem niemal powszechnym. Obowigzujaca dawniej w teorii
i praktyce gospodarczej logika produkcji zostata zastapiona logika konsumpcji. Kra-
je zamozne weszly w fazg cywilizacji konsumpcyjnej, ich obywatele przeksztatcajg
si¢ w spotecznosci konsumentéw. Konsumowanie staje si¢ wrecz misjg, powotaniem
wspolczesnego cztowieka, miarg jego sprawnosci ekonomicznej oraz pozycji w struk-
turze spoleczne;j.

Konsumpcja przestala by¢ — jak w wiekach wczesniejszych — biernym efektem
rozwoju gospodarczego, a stala si¢, na zasadzie sprzgzenia zwrotnego, jego waznym,
a dzi$ mozna nawet powiedzieé, ze najwazniejszym stymulatorem, swoista lokomo-
tywa. Sprawa zasadniczg we wspolczesnej, rozwinigtej gospodarce i w Zyciu spo-
tecznym nie jest juz wytwarzanie dobr, lecz ich konsumowanie; bez wysokiej i stale
rosngcej konsumpcji nie bedzie produkeji i rozwoju gospodarczego. Pokazat to dobit-
nie $wiatowy kryzys gospodarczy lat 2008—2010. Jego gtoéwna, bezposrednia przy-
czyna bylo zatamanie si¢ sprzedazy (a wigc i konsumpcji) najwazniejszych dobr,
tj. mieszkan i samochodéw oraz wigkszosci komplementarnych dla nich towarow.
Aby wyjs¢ z tego kryzysu, rzady i inne wazne instytucje sfery gospodarczej (gtow-
nie banki centralne) podejmowaty — i to na duza skalg — dziatania niedopuszczajace
do glebszego spadku konsumpcji, a nawet probujace przyspieszy¢ jej ponowne 0zy-
wienie. Znaczace obnizenie konsumpcji oznaczatoby spadek produkceji, czyli ban-
kructwo wielu przedsiebiorstw, zmniejszenie podatkéw od sprzedazy, zwigkszenie
deficytu finanséw publicznych, a w $lad za tym wzrost bezrobocia, narastanie nieza-
dowolenia spotecznego itp. Konkludujac, kluczem do utrzymania rozwoju jest state
zwiekszanie si¢ konsumpcji spoteczenstwa. Wspotczesny rozwoj gospodarczy stat
si¢ zaktadnikiem konsumpcji.

Dynamiczny po drugiej wojnie $wiatowej wzrost konsumpcji i jej masowa ska-
la spowodowaty zwigkszenie zainteresowania konsumpcja przez inne, poza ekono-
mia, nauki spoteczne, takie jak socjologia, psychologia, antropologia czy nawet ety-
ka. Konsumpcja urosta do rangi zjawiska kulturowego — w najszerszym znaczeniu
tego terminu, a nauka o konsumpcji jest juz dziedzina wielodyscyplinarna. Obecnie
nie sposob traktowac¢ o konsumpcji tylko w kategoriach jednej dyscypliny naukowe;j,
trzeba na nig patrze¢ z wielu stron, gdyz dopiero woéwczas mozna dostrzec catg zto-
zonos¢ jej natury.

Rosnaca ranga konsumpcji w procesach gospodarowania i zycia spotecznego
wymaga zwrdcenia na nig wigkszej uwagi takze w programach edukacji ekonomicz-
nej spoleczenstwa, a szczeg6lnie w dydaktyce akademickiej. Poréwnanie programow
nauczania przedmiotéw ekonomicznych w Polsce i krajach Europy Zachodniej wska-
zuje, ze problematyka konsumpcji byta u nas, i jest w dalszym ciggu, bardzo zanie-
dbana.
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Tematem tej ksigzki sa problemy zwigzane z istota, typologia, determinantami,
prawidlowosciami oraz efektami rozwoju konsumpcji, rozwazane zar6wno w wy-
miarze mikro (jednostka ludzka, gospodarstwo domowe), jak i makro (spoteczen-
stwo). I jakkolwiek dominuje podej$cie ekonomiczne, to jednak na kazdym niemal
kroku wskazuje si¢ rowniez na pozaekonomiczne aspekty i skutki konsumpcji.

Ksigzke starano si¢ tak skonstruowaé, aby w miar¢ harmonijnie zostaly pota-
czone elementarne zagadnienia konsumpcji wchodzace w zakres akademickiego wy-
ktadu z takich dziedzin, jak teoria konsumpcji czy ekonomika konsumpcji, z rozwa-
zaniami o konsumpcji szerszej natury — teoretycznej i praktycznej. Dzieki temu mo-
ze by¢ ona traktowana nie tylko jako typowy podrecznik akademicki, czyli tzw.
ksigzka pierwszego kontaktu z zagadnieniami konsumpcji, ale takze jako monogra-
fia naukowa z tego zakresu.

Nalezy podkresli¢, ze swiadomie pominieto lub tylko zaanonsowano niektére
kwestie zwigzane z konsumpcja, bedace przedmiotem kursowego wyktadu z mikro-
ekonomii, statystyki, ekonometrii czy analizy rynku. Dotyczy to szczegdlnie takich
zagadnien, jak: krzywe obojetnosci, dochodowe i cenowe funkcje popytu i podazy,
metodyka pomiaru elastyczno$ci popytu oraz podazy.

W ksigzce mozna wyodrgbnic¢ dwie czesci. W czescei pierwszej, czyli w rozdzia-
fach 1-4, dominuje akademicki wyktad podstawowych probleméw teoretycznych
z dziedziny konsumpcji. Z tego wzgledu rozdzialy te sa w znacznym stopniu podob-
ne merytorycznie i formalnie do fragmentéw moich wczesniejszych podrecznikow
o konsumpcji, a zwlaszcza wydanej przez WN PWN w 2007 roku Konsumpcji w teo-
rii i praktyce gospodarowania.

Druga, obszerniejsza cz¢$¢ ksiazki, sktadajaca sie z rozdziatow 5—7, ma nato-
miast charakter zblizony do dyskursu wtasciwego dla monografii naukowych. I tak,
w rozdziale 5 dokonano retrospektywnej analizy miejsca i roli konsumpcji w §wiato-
wej mysli ekonomicznej od poczatku wystepowania ekonomii jako samodzielnej
dyscypliny naukowej. Rozdziat 6 zawiera opis i probe oceny najnowszych zjawisk
w sferze konsumpcji, a tym samym w sposobach i jako$ci zycia wspotczesnych spo-
leczenstw wysoko i $rednio rozwinigtych. W rozdziale 7 przedstawiono, opierajac si¢
na bogatym materiale statystycznym, zmiany konsumpcji spoleczenstwa polskiego
po 1989 roku, a wigc w okresie radykalnych przemian ustroju gospodarczego i spo-
teczno-politycznego naszego panstwa.

Ksigzka jest adresowana przede wszystkim do ekonomistéw, ale zapewne be-
dzie takze wielce przydatna adeptom innych dyscyplin spotecznych. Jej czytelnika-
mi moga by¢ ci wszyscy, ktorzy interesuja si¢ zagadnieniami warunkow zycia ludno-
$ci oraz ich rozmaitymi aspektami. W szczegdlnosci zainteresowani trescia tej ksigz-
ki powinni by¢ studenci, doktoranci oraz pracownicy naukowi i dydaktyczni szkot
wyzszych réznych kierunkéw i specjalnosci, na przyktad teorii ekonomii, polityki
spotecznej, polityki ekonomicznej, regionalistyki, zarzadzania, handlu, marketingu,




